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Straipsnyje apzvelgiamas ir apibendrinamas moderniyjy technologiju poveikis religi-
nio diskurso transformacijoms pereinant nuo verbalinés mediacijos ir meditacijos prie
interaktyviy garso ir vaizdo reprezentacijy jvairovés. Ne maziau jdomu bei svarbu ir
tai, kaip pasaulietinés medijos panaudoja ilgaamzés religinés komunikacijos tradicijos
pasiekimus. Sios problemos analizuojamos per mito ir ritualo savoky prizme. Siekda-
mi iSkelty tiksly, pirmiausia turime apibrézti bendruosius komunikacijos, religingu-
mo, mito bei ritualo bruozus. Straipsnyje teigiama, kad nors jvairios medijy teikiamos
galimybés praplecia religinés zinios komunikacijos horizonts, pa¢ios medijos nebéra
neutralios religinés zinios atzvilgiu ir veikiau jg aktyviai formuoja, nei neutraliai trans-
liuoja. ,Funkcionalistiné® religijos samprata leidzia kalbéti apie kvazireliginiy jausmy
ir bendruomeniy karima bei palaikyma naujosiomis medijomis. Nagrinéjamos proble-
mos straipsnyje iliustruojamos pavyzdziais i$ televizijos ir interneto.
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televizija, internetas

JVADAS: MEDUJA IR RELIGIJA

Zmonijos kulttiros istorija yra nuzyméta mity ir ritualy pédsaky bei nuolatinés dominuojan-
¢iy religiniy sistemy prasmiy perteikimo kaitos. Tai nestebina, nes, pasak A. Sverdiolo, religija
yra prasmiy visuma, tac¢iau ypatinga tuo, kad pasizymi is§tkio struktira (Sverdiolas 2003:
229). Si issakio struktiira tokia daugiasluoksné, jog apima ne tik asmenine apsisprendimo ir
tikéjimo erdve, bet veikia ir gyvenamaja bei kultarine tikrovés dimensija.

Sakralios pasaulio PradZios bei Tikrovés ,anapus® tikrovés mitologinés versijos komu-
nikuotos visose kulttirose, o ritualinés erdvés skleidési nuo primityvios oly tapybos iki mo-
numentaliosios architekttiros $edevry. Nei§senkamas religijos komunikavimo ir medijavimo
galimybes pabrézé ir modernus religijos filosofas P. Tillichas, teiges, kad ,,visa butyje gali sim-
bolizuoti Dievg“ (Tillich 1959: 61).

Nors teoriskai religinis diskursas privilegijavo verbalines priemones (tekstus, pamoks-
lus ir pan.) kaip pagrindinj religinés Zinios perteikimo mediuma, tac¢iau praktikoje nuo pat
kultaros istaky buvo diegiamos ir kitos religingumo reprezentacijos formos. Muzika, $okis,
vaizdiniai, ritualai, drama itisais kultariniais sluoksniais nuklojo verbalinj medijavima kaip
religinio diskurso fundamentg. Ta¢iau kartu su sprogstamuoju elektroninés vizualinés komu-
nikacijos gimimu ateina iki tol neregéti mito ir ritualo jkanijimo poky¢iai televizijos ir kitos
modernios medijos déka.

Religinés kalbésenos (kaip ir bet kurios kitos) raida ypa¢ suintensyvéjo moderniy tech-
nologijy eroje. Tac¢iau medijy sklaida rodo, kad jos nelaikytinos vien tobulesnémis technolo-
ginémis priemonémis perkeliant informacijg i$ vieno tikrovés ar visuomenés segmento j kita
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bei ispleciant visa ko reprezentavimo ir interpretavimo galimybes; jos pacios aktyviai for-
muoja kultaring ir socialine aplinka. Taigi uzuot kuo suprantamiau pateikusios Zinig, jos tapo
paties supratimo salyga, iSkélusios iki tol negirdéta filosofijos istorijoje klausima: ,,ar jmanoma
suvokti tikrove be ekrano vaizdy?“ (Kacerauskas 2008: 19).

Siuolaikinés medijos jvairové — meniniai ir dokumentiniai filmai (riba tarp kuriy nuo-
lat blunka), televizijos programos, vaizdo instaliacijos, fotografijos ,,performancai® ir muzi-
ka — nebéra tik informacijos ,nukrovimo* ir jsisavinimo priemonés. Veikiau tai garso ir vaizdo
patirtys, kuriy pobudziui, juslinei struktirai ir socialiniams bruozams butina jdémi estetiné
analizé, kai verté emociniais rodikliais matuojama ne maziau nei intelektualiniais.

ELEKTRONINE TRADICINES RITUALINES ERDVES IR LAIKO TRANSFORMACIJA. TELEVIZIJA
Pasak medijy tyréjo G. Goethalso, ,,bet kuri komunikacija susideda i$ maziausiai dviejy rudi-
mentiniy aspekty, kurie palaiko komunikacijos proceso jtampa, — tai informacijos perdavimas
ir ritualinis prisijungimas prie ‘bendruomenés™ (Goethals 2006: 257). Abu $ie dalykai j kul-
tirg ateina i$ religiniy konteksty. Kita vertus, tai reiskia, kad religinei medijai galioja tie patys
désningumai kaip ir bet kuriai kitai medijai, provokuojanciai: 1) emocijas ($iuo atveju — ,re-
ligines®), prikaustanc¢ias démesj prie tam tikry temy'; 2) asmeninio kreipimosi ir dialoginio
santykio pojttj; 3) bendrumo su kitais (bendruomen¢) ar Kitu (Dievas) pojatj>.

Tuo tarpu bet kuriam ritualui ar mitui galioja $ie reikalavimai:

1) specifiskai nuzymeéta erdvélaikio zona; 2) dinamiskas asmeny jsitraukimas j masinius
jvykius; 3) bendruomenés formavimasis, kurj nulemia dalyvavimas tam tikrose laikinése ir
erdvinése zonose; 4) individy, priimanciy mitg ir dalyvaujanéiy rituale, ,,dvasinio® atsinauji-
nimo patirtis.

Mitui bei ritualui keliami reikalavimai, taip pat jvairias medijas nusakantys bruoZai gali ir
jau kuris laikas sékmingai koegzistuoja, abipusiai veikdami ir palaikydami vienas kitg.

Dar iki pasaulj (tikrove) apjuosiant internetiniam tinklui, ankstesnés elektroninés medi-
jos priemonés, visy pirma radijas, o véliau ir televizija, pademonstravo, kad veikiau i$ prigim-
ties uzdari tradiciniy bei religiniy ritualy laikas ir erdvé gali bati i$plésti, transformuoti bei
ekstrapoliuoti kultariskai ir individualiai. XX a. medijy déka, budami jvairiose laiko juostose
ir geografiniuose regionuose, zmoneés jgavo galimybe dalyvauti ekstraordinariniame ritualo
laike ir erdvéje. Radijo bangos bei teleekranai vietoje pernelyg asmeninés, neobjektyvios ir
neretai perdém skurdzios individualios vaizduotés suteiké ,,buvimo ten pat® patirtj. Pats $iy
jvykiy suvokimas, jy sukeltas dziaugsmas ar skausmas daugiausia priklauso nuo masiniy in-
formacijos priemoniy sutelktos bendruomenés, kartu gedincios ar $lovinancios palinkus prie
TV transliuojamy vaizdiniy, reprezentuojanciy valstybinés ar net pasaulinés reik§meés jvykius.
Taip sgvokai ,,bendraminciai“ suteikiama nauja prasmé (Goethals 1981).

Modernios medijos, visy pirma televizija, perpratusios religijos status quo ir sklaidos
subtilybes, palaipsniui pradéjo atitinkamai pateikti ,,valstybiniy“ jvykiy transliacijas, trans-
formuodamos $iuos pasaulietinius jvykius j kvazireliginius ritualus. Pazymeétina, kad tokie
ritualai seniai perzengé nacionaliniy interesy ribas ir tikraja to Zodzio prasme tapo pasaulinés

! Tokias ,religines“ temas nuodugniai analizavo religijos fenomenologai, pavyzdziui, R. Otto (1923),
M. Eliade (1957) ir kiti.

2 Bendrumo ir panasiy ,religiniy“ potyriy kritika kaip tarsi (as if) tipo propozicijas i$samiai analizavau
kitur (Briedis 2008).
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reik§meés jvykiais, tai yra televizija suteiké proga naujo tipo piligrimystei: akimirksniu (ir ne-
brangiai) viso pasaulio aistruoliai persikelia j sakralizuotg tam tikros jvykiy serijos i§pléstinés
$ventés erdve ir laikg, visai kaip viduramziy karnavaly metu (baxtun 1990). Ypac nusiseke,
tobuli ar kaip tik itin netikétai pakrype jvykiai (tiksliau, jy transliacijos) apaugo legendomis ir
herojine simbolika (pavyzdziui, garsiausios XX a. bokso kovos ar ,,netikétas“ pop zvaigzdziy
apsinuoginimas koncerto milijoninei auditorijai metu). Niekas kitas Naujaisiais laikais netapo
tokiu bendruoju vardikliu, jokios politinés, etinés, poetinés ar pasauling taika skelbiancios
idéjos taip nesuvienijo ir kartu nesulygino Zmoniy kaip televizijos ritualizuotos sportinés,
muzikinés, vaidybinés, politinés ir panasios ,,bakchanalijos, savo bendrumu pranokstancios
ir garsigsias Naujyjy laiky revoliucijas. Medijy evoliucija atvedé mus iki pasaulinio informa-
cijos tinklo.

Skirtingai nuo dar geografiskai identifikuojamy XX a. medijy (TV, radjjo ir t. t.) repre-
zentuoty erdviy ir laiko, internetiniai puslapiai nuolat ¢eza ,tenai“ — kibernetinéje erdvéje,
kurios tolesnei analizei naudingiausia pasitelkti funkcionalisting religijos samprata.

FUNKCIONALISTINE RELIGIJOS PERSPEKTYVA. INTERNETAS
Funkcionalistiné religijos samprata suteikia placiausig mitiniy ir ritualiniy pasaulietinés vi-
suomenés komponenty apibrézimo bei identifikavimo spektra. Taigi religiniai ritualai sudaro
medijy tyréjams alternatyvias galimybes stebéti, analizuoti bei aiskinti jvairiy tipy jvykius ir
procesus, socialinius darinius (Wilson 1982). Tai leidzia, tarkime, internetiniy svetainiy lan-
kyma vertinti kaip ,ritualinius“ veiksmus, net jei duotas laikas, erdvé ar jvykiai tradicigkai
nelaikytini ,,$ventais®. Funkcionalistiné perspektyva suteikia galimybe jvertinti kolektyviniy
simboliy reikéme visuomenés formavimuisi ir raidai. Suskliausdami transcendentinj ritua-
lo elementg (tai ir yra funkcionalizmo esmé), galime i§ryskinti tam tikry medijy paveikuma
identifikuoti, palaikyti ir skatinti ontologinius ir kasdienius jsitikinimus bei jsipareigojimus.
Susitelkdami ties funkcionaliais ritualo elementais, perkeliame svorio ir prasmés centra nuo
teologinio ritualo kaip paslapties ir Tiesos liudijimo-priminimo prie jo galios skatinti bei ko-
munikuoti tam tikras vertybes ir taip puoseléti bendryjy interesy siejama bendruomene.

JAV jkurtos ir palaikomos tradicinj bei moderny religijos supratimg skleidziancios sve-
tainés pirmiausia yra grafiskai patrauklios ir pritaikytos lengvai navigacijai. Pradékime nuo
netradicigkai j religingumga apeliuojan¢iy puslapiy. Pavyzdziui, anks¢iau populiarioje, bet pas-
taruoju metu neveikiancioje svetainéje ,,Milllennium Matters® tarp j akis krentanciy ikony
aptinkame ir ,Dvasig®, kuri ,iSai$kina daugybe dvasios manifestacijy® Pasukes $iuo keliu (pa-
spaudes) internautas gali pasidalyti su kitais lankytojais bei svetainés ekspertais spalvingomis
dvasinémis patirtimis ir taip pradéti ,,dvasine keliong® Kitos ikonos ne maziau igkalbingais
pavadinimais - ,,Regéjimai“ (Visions), ,Galia“ (Power), ,Pranadystés® (Prophecy) — pasakoja
apie zeme, jos dvasines substancijas, gyvybés perspektyvas, zmogaus eko- galimybes ir atsa-
komybe bei faktiniy planetos raidos procesy ,,dvasines” interpretacijas. Galiausiai, svetainé
pristato savajj prekybos centra, kuris apibtidinamas kaip ,,kibernetiné senovinio turgus, glo-
balaus kaimo ir kaimynystés dvasios versija“. Cia galime aptikti ,,gery dalyky i§ gery ranky
geromis kainomis®

Kitas internetinis puslapis ,,StarWars.com®, atvira popkultiros i$raiska, visy pirma buvo
skirtas ,,Zvaigzdziy kary“ serijy mégéjams, taciau filme pateikta religijos filosofija daugeliui
gniauzia kvapa labiau nei specialieji efektai. Nors 1997 m. interviu San Francisko televizi-
jai epopéjos rezisierius G. Lucas pripazino, kad ,,Zvaigzdziy karai“ néra tam tikros religijos
liudijimas, ta¢iau pridaré, kad $is filmas yra galimybé sengsias mity ir herojiniy epy ,,paslaptis®
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perprasti bei komunikuoti modernigja kalba. Taigi $is reZisierius reprezentuoja istisa plejada
$iuolaikinés popkultaros autoritety, kurie paskyré savo gyvenimg senoviniy mity reinterpre-
tacijai, kad $ie ,atliepty $iandiening problematika®

Sios dvi svetainés reprezentuoja vieng funkcionalistinés religijos sampratos dimensija:
komunikuoti ir skatinti mitologine medziaga, su kuria vartotojai galéty egzistenciskai susita-
patinti. Dabar trumpai pazvelkime i svetaines, orientuotas j tradicinius religinius jsitikinimus.
Kokie jvaizdziai, mitai ir ritualai ir kaip su jomis yra asocijuojami? Ar $ios svetainés atspindi,
ar transformuoja, o gal net iSkreipia istorines garbinimo formas?

1989 m. Amerikos Biblijos draugija (American Bible Society) parengé ,Newmedia Bible®
projekta, kuris turéjo jgyvendinti multimedijines bibliniy teksty transliacijas. Pirmiausia pa-
sirodé kelios kompaktinés plokstelés, kuriy viena vadinosi ,artimas® (pagal gerojo samariecio
parabole) ir tapo svetainés pagrindu. Sioje svetainéje galima rasti parabolés ekranizacijg, isto-
rinius ai$kinimus bei Biblijos komentatoriy straipsnius. Vienas svetainés aktyvisty J. R. Wer-
neris teigé, kad internetas gali tapti autentiSka ritualine erdve tik ritualizuotai recituojant
biblinius judéjy kriks¢ioniy tradicijos tekstus, o raktas j (Biblijos) supratima yra auditorijos
pritraukimas vizualiy analogijy elementais. Taigi ritualinis elgesys, liturginés praktikos, muzi-
ka ir sakralinés aplinkos vaizdiniai gali bati i$analizuoti ir turi bati transformuoti j naujas me-
dijy reprezentacijas. Ta¢iau ar tokiu atveju ,tinklas“ i§plecia religine komunikacija ty tradicijy
atzvilgiu, kurios pabrézia eucharistinés liturgijos esmiskuma? Ar tos religinés bendruomenés,
kurios yra sakramentinés, o ne susitelkusios apie ,zodj“ (daugiau kataliki$kos nei protestan-
tiskos), gali i$naudoti ,.tinklo“ teikiamas komunikacijos galimybes?

I§ tiesy yra svetainiy, kurios iskelia ir skatina garbinimo formas, grieztai besiremiancias
liturgija. Pavyzdziui, internetinéje svetainéje ,,Christworld® i§ karto j akis krenta tai, kaip su-
liejami vizualinis menas ir meditacinés praktikos. Jos autorius F. J. Renderis su kolegomis ilgai
rinko ir sistemino religiniy Vakary ir nevakarietisky liaudies bei popkultaros jvaizdziy kolek-
cija. Dabar $ie jvaizdziai svetainéje pasitelkiami formuojant ,,nataraly“ maldos ir meditacijos
konteksta, pagrista kriksc¢ioniskyjy liturginiy mety drama ir ritmu. Svetainés piktogramos siti-
lo atpazinti ir sekti ,kryziaus kelio situacijas®, Jézaus, Marijos ir kity Biblijos personazy gyve-
nimo zingsnius. Kiekvienas zingsnis palydimas tekstais ir (batinai) vizualiais jvaizdziais, tarsi
kreipianciais, bet greic¢iau tiesiog formuojanciais tolesnes duoty temy refleksijas. Pagrindinis
tokios ir panasiy svetainiy bruozas yra kruop$¢iai i§ jvairiy meno tradicijy atrinkti religiniai
simboliai. Kartu jie pateikiami kaip palydovai, supazindinantys lankytoja su kriksc¢ioniskais
liturginiais metais, sutelkiantys bei sustiprinantys jo dvasines ir dorines jZvalgas.

Labai panasdi j pastaraja svetainé ,,Christdesert® i$siskiria tuo, kad ¢ia ypa¢ daznai ir su-
détingai, net eklektigkai, derinami vizualiniai ir muzikiniai menai. Be kita ko, kvie¢iama da-
lyvauti (!) liturginése praktikose, kuriy kulminacija, kaip Zinia, yra sakramentai. Lankytojai
kasdieng gali stebéti (!) liturginio kalendoriaus naujienas. Svetainé kupina maldy, giesmiy,
$ventyjy gyvenimy apra§ymy bei vienuoli$ko gyvenimo subtilybiy, kurias galima pazinti ,, Va-
landy liturgijoje“. Sis puslapis leido benediktiny ordinui pasiekti tikrai placig tiksline audi-
torija, orientuojant svetaing pradzioje j pasaulietine samone ir tik palaipsniui jg jtraukiant j
vienuoliskas garbinimo strukttras bei kasdienes vienuoliskas praktikas ir t. t. Dabar vienuoliai
ne tik pateikia savo liturgine dienotvarke (,,Valandy knyga®), bet ir nuolat atnaujina interne-
tinj skriptoriuma.

Pagal funkcionalisting religijos samprata, traktuodami kolektyvinius mitus kaip sociali-
nes grupes organizuojancius principus, galime ir netradicines svetaines, pretenduojancias j
religinj turinj, vadinti religinémis bendruomenémis. Tokios svetainés paprastai sutelkia ben-
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dramincius kaip ,.kibernetines bendruomenes®, pasizymincias ,interaktyviu lojalumu®, ben-
dromis ,,grafinémis vertybémis® ir jas jkanijanciomis prekémis. Tokia religijos samprata pa-
brézia socialinés visumos konstravima, kuri yra i$reiskiama tam tikrais naratyvais, herojy bei
vaidmeny modeliais. Atsizvelgdami j tokius bendruomenés jsteigimo ypatumus, galime inter-
netine svetaine identifikuoti kaip ,,vieta®, kur bendraminciai gali ,,susirinkti, o reguliariems
lankytojams svetainé teikia tapatumo bei bendrumo pojatj. Ta¢iau klausimas lieka atviras: ar
net ir labijausiai jmantrus virtualios tikrovés dizainas gali visavertiskai pakeisti fenomenalig
religinio ritualo tikrove?

KIBERRELIGINGUMO KRITIKA IR REABILITACIJA

Nemazai teology priestarauja funkcionalistinei religijos sampratai, ypac jei ji pasitelkiama kaip
vienintelis kriterijus, taikomas mitams ir ritualams kuriant internetines svetaines. Pasak $ios
kritinés pozicijos, nors suinteresuota grupé ir gali baiti formuojama bei kreipiama internetiniy
svetainiy, prireikty gerokai daugiau, kad ji tapty ,,religine“ bendruomene. Tokia kritika daznai
isakoma evangeliniy grupiy, kurios pabrézia intymy (asmeninj) rysj tarp Dievo, Sventojo
Rasto, evangelizacijos procesy ir bendruomenés formavimo.

Nemazai tradicinéms denominacijoms priskiriamy svetainiy apskritai nerodo jokio susi-
doméjimo progresyviomis mito bei ritualo pateikimo formomis. Protestanty tinklalapiai susi-
telkia ties paprastu (tekstiniu) Zodzio skelbimu, todél daugeliui krik§¢ionisky grupiy ,,tinklas®
yra tiesiog ,,zodzio“ sklaidos i$plétimas. Lygiai kaip spausdintinis zZodis reformacijos metu, taip
ir radijas, televizija bei internetas tiesiog zenkliai pagausino auditorija, kuriai tapo prieinamas
Sventasis Rastas, ir sékmingai i$barsté dvasinio atsinaujinimo bei atsivertimo séklas. Taciau
sakramentiniy ritualy, individualios dvasinés globos ir palydos dvasinio atsinaujinimo kelyje
poreikiai nei$sitenka virtualiose erdvése. Taigi nepriklausomai nuo mediumo ar technologijos
religinés komunikacijos esmeé islieka tradiciné: skelbimas, liudijimas ir tikéjimas.

P. Blonde savo esé, skirtoje religiniam menui, teigia, kad $iuolaikinéms dvasingumo
diskusijoms butina grazinti pasaulio kaip Dievo dovanos sampratg. Norint pagristi tokia
sampratg, nei§vengiamai butina i$skirti objektyvias, transcendentines materialios tikrovés
formas (Blonde 1999). Pavyzdziui, kalbédamas apie XX a. meng Blonde pastebi, kad jame
stebétinai daug pastangy atskirti formg nuo pasaulio materialumo, nes taip buvo siekiama
solipsistinio subjektyvumo idealy. Sig bendrg Blonde nuostata galime pritaikyti svarstomos
problematikos atzvilgiu bent keliais budais. Pirma, intensyvus dvasingumo tirazavimas ,,tin-
kle“ skatina tikrovés dematerializacija ir palaiko atsieta, abstrakty jsitraukima j fenomenaly
pasaulj. Tarkim, pokalbiy svetainése kuriamas ir palaikomas kibernetinis pasaulis ir ji suda-
ran¢ios bendruomenés dazniausiai yra ,anemiskos® ir ,,anonimigkos®. Nors ,tinklas“ gali bati
laikomas unikaliu ir jau nebepamainomu apsikeitimo informacija $altiniu, remiantis Blonde,
apie ritualing veikla internete negali bati né kalbos jau vien dél nekiniskos ,,tinklo“ prigim-
ties. Tikroji ritualiné patirtis negali apsieiti be judesio, lytéjimo, maldos, giesmés, lamentaci-
jos, garbinimo bei konkreciy gesty konkrecioje liturginéje tvarkoje, kuriamoje realiame laike
ir realioje erdvéje.

Antra, minétiems teologams esmine kriks¢ioniskojo ritualo dalimi iglieka Zmogaus su-
sitikimas su transcendentine butimi. Per ritualg Dievas ,,kalba“ materialios pasaulio substan-
cijos kalba, komunikuodamas ir medijuodamas pamatine inkarnacijos paslaptj. C. Picktock
vertinimu, krik§¢ionigkasis ritualas laikytinas dalyvavimo dievi$kajame gyvenime dovana
(Picktock 1998). Taigi, nors aptartos internetinés svetainés gerai atlieka informacine funk-
cijg, skatina interreaktyvuma, reflektuoja mitus ir ritualines praktikas, pagaliau net sutelkia
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bendramincius ,elektroninio pasto“ bendruomenéje, liturgijos apologetai pabrézia, kad au-
tentikas ritualas yra prie$ingas kibernetinés erdvés abstrakcijoms.

Ypac¢ dirbtinai atrodo televizija, kuri tarsi tapo Dievo dovana moderniuose kryziaus zy-
giuose. Pavyzdys - B. Grahamo projektas (Billy Graham Evangelistic Association), kuriame
panaudojamos visos medijos priemonés ir MTV stiliumi taikomasi j globalig trisdesimtmeciy
auditorijg. Siuose karuose naudojamos visos vizualaus paveikumo priemonés: karstos naujie-
nos, juodai balty ir spalvoty vaizdy kontrastai, $iuolaikiné muzika, interviu, drama ir t. t.

Pagrindiné problema tokiems TV tamplieriams yra jau ne perdavimo kanalas (medija), o
pacios religinés zinios konservatyvumas. Dél eterio jkainiy teleevangelija nesiekia politinés ar
socialinés tvarkos teisingumo, o nusitaiko j individualistine laisvai rinkai patrauklia perspek-
tyva. Taip Bazny¢ia vél priartéja prie rinkos Zaidéjo, o ne atsvaros socialiniam neteisingumui
statuso. Juk ji disponuoja geriausiu produktu - ,amzina palaima® geriausia kaina - ,,nemo-
kamai®, belieka tai tik patraukliai pateikti. Pasak J. Cernevicidtés, ,vartotojiskoje kulttroje
tapatumas suprantamas per vartojimo jvaizdj: pasirenkame savo tapatumg i§ musy pasaulio
kaip i§ parduotuvés vitrinos. Dar daugiau, tapatumas suprantamas kaip gaminama ir tinkama
parduoti preke jvairioms socialinéms rinkoms* (Cerneviciateé 2008: 31). Si sociologiné isvada
galioja ir religiniam tapatumui, todél ,,néra abejoniy, kad jei Jézus gyventy dabar su mumis, jis
buty televizijoje (Ferre 2008: 86).

Televizija, jei ir nepavercia, tai bent jau jtraukia religija j pramogy karusele. N. Postmanui
televiziné religija yra tikrasis autentiskos religinés patirties priesas, nes ,,forma, kuria pertei-
kiamos idéjos, nulemia, kokias idéjas gausime® (Postman 1985: 123). Religinés laidos Zitirimos
taip pat kaip loterijos ir panasios, tam nereikia specialaus laiko, vietos, aplinkos ir nusiteikimo.
Televizija amzina, tuo tarpu religija liudija baigtinuma. Religija tarpsta tyloje, TV - nuolati-
nis triuk$mas. Religinés laidos jau atrodo kaip Sou ar puikus fonas sukantis virtuvéje ,,pusiau
démesingu“ rezimu aplinkai. Negalédami prarasti auditorijos, programy direktoriai turi laiky-
tis ty paciy televiziniy désningumuy, kaip ir kitose laidose, tik tose ,,kitose laidose® teikiamos
vertybés - grozis, populiarumas, greita sékmeé ir t. t. — neturi nieko bendra su tikru religiniu
atsidavimu. Pagaliau, televizija ypa¢ moka jbrukti asmenj, ne mintj, todél Dievas tarsi subor-
dinuojamas evangelistui. Teleevangelistas turi didesnj poveikj, nes i$naudoja visa televizine
scena, kai Dievas reiskiasi tik (abejotinoje) galvoje.

Kaip matéme, ne vienas Siuolaikinés religinés medijos kritikas pabrézé asmeninio
dalyvavimo, kaniskumo svarba krik$¢ioniskam dvasingumui. Buvo nurodomas ir faktas,
kad didZioji Zmonijos komunikacijos istorijos dalis vis tik buvo oraliné, tai yra pagrjsta
asmeniniu jsitraukimu, dialogiskumu, emociniu artumu, bendryste. Sie dalykai dingo i$
komunikacijos proceso po dviejy istoriniy revoliucijy - spaudos ir elektroninés medijos i§-
radimo. Nors dabartinis informacinis pasaulis ir teikia artumo galimybes, gerokai dazniau
jis nuasmenina Zmones, suskirstydamas juos j socioekonominius segmentus. Tuomet stilius
tampa svarbesniu uz turinj, produktyvumas ir efektyvumas — uz oruma. Garsus dvasinio
antikos palikimo tyrinétojas P. Hadot kaip dvasiniy praktiky pagrinda iskélé Zodinj diskur-
sa (Hadot 1995), taigi oralinis gyvenimas turi i$likti dvasiniy praktiky sine qua non. Ir tik
tuomet ji galima pastiprinti spausdintu ir elektroniniu zodziu. Taigi spauda ir elektroniné
medija yra puikios naujos galimybés krik$¢ioniskam pasauliui, bet tik kaip antriniai infor-
maciniai kanalai.

Tarp pozityviy technologijy poveikio religingumo sklaidai momenty pirmiausia pami-
nétinas poveikis vaizduotei. Juk refleksijai visada reikia ir tam tikros intelektualinés erdvés,
elektroninés medijos atveju — garso kanalo ar vaizdo ekrano. Mazai kam ateina sukrec¢iancios
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mintys ziarint muilo operas, ta¢iau jau susidaré istisa ,,religinio kino“ (be jokios ironijos) au-
toritety plejada (A. Tarkovskis, Larsas von Trieras ir kiti).

Antra, nors technologijos ir yra i§ dalies atsakingos, bet kartu jos padeda jveikti ,,bena-
mystés pojuti’, labai budingg $iems apokaliptiniy didmies¢iy laikams. Universalia benamystés
patirtj kasdiena atitolina ekranai, internetinés pokalbiy svetainés, ,,nukraunami“ pasaulinés
kultiros ir meno $edevrai, neretai infiltruodami prasme j kitaip nereik$émingg ruting - taigi
kasdienybe ver¢ia malda. Ekranai, monitoriai, iPod grotuvai gali paversti aplinka familiaria
kur bebatum - néra svarbu, kur a$ aktualiai esu, technologijos atpalaiduoja erdvines tapaty-
bes, nes galiu bet kurig vieta transformuoti i kg noriu, pavyzdziui,  namus (bene populiariau-
sia religiné metafora)®.

Tredia, per drasu ir vienpusiska teigti, kad technologijos yra grésmé zmogui kaip ben-
druomeninei batybei. Kai narSome po internetinj puslapj, siun¢iame muzika ir matome kity
vartotojy veiksmus, argi mes visigkai vienisi, o gal prisijungiame prie panasiy j save? O gal ¢ia
matome, kaip labiausiai decentralizuotame amziuje Zmonés atrado badg kurti bendruome-
nes? Menas ir religija visada kuré bendruomene, tuo tarpu technologijos Siandien esmingai
prisideda prie jy sklaidos. Pagal H. G. Gadamerj, menas kvie¢ia dalyvauti (Gadameris 2003),
tad buria bendruomeng¢. Ypac religinis menas egzistuoja anapus siauro utilitarinio funkciona-
lumo, nesileidzia lengvai integruojamas j kasdienybe, o pats pakvie¢ia mus j keliong ir suteikia
nekasdieniskos patirties.

Nors internetinés duomeny talpyklos vartotojy santykiuose néra fizinio dalijimosi
momento, visada egzistuoja tikros komunikacijos galimybé, lygiai kaip skaitytojai ,,dalijasi
mégstamu rasytoju skaitydami vieni. Sia prasme ¢ia einama toliau uz Gadamerj: dalijimasis
bendrais religinio meno kiriniais ir jy teikiamais i$gyvenimais gali vykti anonimigkai ar net
nesagmoningai, o tokia ,bendruomené® apie save gali net nezinoti. Ta¢iau, kad sutaikytume
religinés medijos kritikus ir $alininkus, neabejotinai reikia dar kai ko - pakilti i$ patogiy kom-
piuteriniy krésly, iSeiti j vie$as miesto erdves, formuoti vietines bendruomenes su bendrais
riipesciais, o ne vien skoniais, paversti medijuota j tiesioginj, masinj j vietinj, beasmenj j asme-
niska, o komunikacija j Komunijg.

ISVADOS

1. Komunikacija yra neatsiejama nuo religijos istorijos. Kita vertus, religiniy temy ir sim-
boliy panaudojimas islieka svarbi masinés vizualinés kultaros dalis. Naujos vaizdiniy palai-
kymo ir karimo technologijos (elektroniné medija) paver¢iamos priemonémis perteikti reli-
gines zinias placiajai visuomenei. Kartu $ios Zinios yra daugiau nei Zinios, tai erdvés, kuriose
dvasinio atsinaujinimo ie$kantys Zmonés atranda bendruma bei naujas religines praktikas.

2. Tai reigkia, kad religinei medijai galioja tie patys désningumai, kaip ir bet kuriai kitai
medijai. I§ tiesy mitui bei ritualui keliami reikalavimai, taip pat jvairias medijas nusakantys
bruozai gali ir jau kuris laikas sékmingai koegzistuoja, abipusiai veikia ir palaiko vienas kita.

3. Siandien medijose naudojami bet kokie efektyviis komunikavimo biidai, neatsizvel-
giant | tai, kad mediumas gali i$kreipti ar net nulemti perduodama Zinig. Pagrindinis tokio
metodo riipestis yra ,,trukdziy“ pasalinimas, kad zinia baty kuo geriau girdima. Medjja turi
savo estetinius ir verslo reikalavimus, todél jos turinys nulemtas ne religinés zinios ir net ne

* Kiritikai pasakyty, kad iliuzinis pasaulio prisijaukinimas panaikina jo svarbg ir rimtj ir i§ esmés veikia
kaip anestetikas, o ne kaip gydanti galia (bene antra populiariausia religiné metafora); technologijos
kuria idealias salygas socialiniam solipsistui.
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medijy technologiniy ypatumy, bet visuomeniniy verslo bei meno konvencijy. Medijos rei-
kalauja konformizmo tam tikriems kodams, o tos patirtys, kurios jy neatlieps, nesiskaitys ,,re-
liginémis*

4. Funkcionalistiné religijos samprata suteikia plac¢iausig mitiniy ir ritualiniy pasaulieti-
nés visuomenés komponenty apibrézimo bei identifikavimo spektra. Pagal funkcionalistine
religijos sampratg, traktuodami kolektyvinius mitus kaip socialines grupes organizuojancius
principus, galime ir netradicines religinés komunikacijos formas - televizijos laidas ar in-
ternetines svetaines, pretenduojancias i religinj turinj, vadinti religinémis bendruomenémis.
Siy religinés medijos formy autoriai i$plété tradicinés egzegetinés hermeneutikos ribas iki
moderniyjy technologijy teikiamy galimybiy.
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MINDAUGAS BRIEDIS
Visual religiousness in the cyberspace

Summary

The article surveys and summarizes the impact of modern technologies on the discourse
of religious communication, shifting away from the verbal mediation and meditation to
various interactive audio-visual representations. On the other hand, it is equally interes-
ting and important to examine how secular media apply the advantages of the long-lived
tradition of religious communication. These problems are approached through the ana-
lysis of such notions of religious tradition as myth and ritual, which in turn provoke the
question in what ways modern technologies influence the traditional forms of symbolic
religious communication. The analysis shows that while modern media open up new
horizons for spreading the religious message, its content is strictly subordinated to the
general conventions of media practice. Thirdly, the functionalist understanding of religi-
on enables us to see how media establish and maintain quasi-religious communities. The
theoretical argumentation of the article is abundantly illustrated with examples from the
spheres of television and the internet.

Key words: media, religiousness, communication, functionalist understanding of religion,
television, internet



