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Straipsnyje nagrinéjamas per vizualias medijas perduodamos informacijos poveikis
auditorijai. Apzvelgiama propagandos termino kilmé ir reik§mé XX a. politiniame gy-
venime, taip pat analizuojamas propagandos ir masiy medijos santykis demokratinése
ir autoritarinése valstybése. Straipsnyje aptariama kultariniy simboliy, stereotipy bei
reprezentacijy reik§mé animacijoje ir jais kuriama metafiziné tikrové. Konkreciy ani-
macijos pavyzdziy analize atskleidZiama propaganda net vaikams skirtoje trumpojoje
animacijoje.

RaktazodZiai: propaganda XX amziuje, vizualios medijos, animacijos analizé, simboliai,
reprezentacijos

JVADAS

XXI a. issivysciusiy $aliy gyventojui kiekvieng dieng tenka nejtikétinai daug vizualios in-
formacijos, kuria dazniausiai siekiama daryti jtaka Zitrovy elgsenai, atsizvelgiant j vizualios
informacijos uzsakovo pageidavimus, kadangi butent jis suinteresuotas jsialyti jvairias pas-
laugas ir produktus. Dél $ios priezasties didzioji dalis vizualios informacijos yra viena i§ pro-
pagandos formy. Straipsnio tikslas yra i$analizuoti vizualios informacijos bei propagandos
sasajas ir jy poveikj auditorijai. Tam tikslui analizuojama propagandos savoka, jos saveika su
masine medija istorijos kontekste, analizuojami praktiniai pavyzdziai.

MEDIJOS JTAKOS PAVYZDZIAI
Kasdieninéje buityje Zmonés susiduria su konkreciais medijos pavyzdziais. Pavyzdziui, zia-
rédami filmg dazniausiai matome dviejy tipy veikéjus: protagonistg — teigiama personaza, su
kuriuo paprastai susitapatina didzioji dauguma ziarovy, ir antagonistg — neigiama personaza.
Butent $ie personazai, atitinkamai elgdamiesi, pasamoningai nurodo Ziarovui, koks Zzmogus
visuomengje yra laikomas moraliai teigiamu, o koks — neigiamu. Konkretesnis pavyzdys, kaip
vizuali medija gali paveikti Zitirovus, yra 1979-ujy Gene Roddenberry’io sukurtas televizijos
serialas ,,Star Trek“ (liet. Zvaigzdziy kelias). Sis serialas jkvépé to meto mokslininkus ir inZinie-
rius, remiantis konceptualiais kariniais ir jy vizualiais sprendiniais, sukurti Tablet PC ir PDA
(IPad ir i jj panasiy koncepcijy prototipas), taip pat mobiliuosius telefonus (SFgate 2004). Sio
mobkslinés fantastikos serialo mégéjai visiskai pritaré seriale sukurtai tikrovei. NASA pranese,
kad 1979 m. pasto kampanijos metu iStikimiausi serialo sirgaliai i$siunté keliasde$imt tikstan-
¢iy laisky, kuriuose prasé, kad NASA pavadinty vieng i$ savo naujyjy daugkartiniy kosminiy
skraidymo léktuvy ,,Enterprise® t. y. kosminio laivo, kuriame vyko TV serialo veiksmas, vardu
(NASA, 2010). Ir jiems pavyko. Pasak naujieny portalo Lrytas (2010), naujausia ,,Enterprise®
reinkarnacija yra 2010 m. ,,Virgin Group“ kompanijos padalinio ,\Virgin Galactic* komercinis
erdvélaivis ,VSS Enterprise®, kuris iSkels turistus vir§ zemés atmosferos.

Siuos zmoniy veiksmus jkvépé idéja, kuri buvo pateikta ZiGirovams vizualia medijos
forma. Tikétina, kad tokio efekto nebuty buve, jei serialas baty transliuojamas per radi-
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ja'. Ne maziau svarbu tai, jog seriale nebuvo jokios komercinés paskirties reklamos. Sis
»Star Trek® pavyzdys rodo, kaip stipriai vizuali medija gali paveikti Zzmoniy mastyseng ir
elgsena. Tai leidZia daryti iSvada, kad pateikti medijos pavyzdziai yra savotiska propagan-
dos rusis, kuri perduoda auditorijai savo ideologija, o su ja susije simboliai tampa svarbia
kultiros dalimi. Analogiskg i$vadg daro ir A. Cesnavicius (2009), analizuodamas televizijos
programy turinj: ,pramoginés laidos, serialai, filmai, tiesiogiai neinformuodami apie §iuo
metu vykstancius jvykius, daro ilgalaikj poveikj zitrovy pasaulévaizdziui®

PROPAGANDOS TERMINO KILME

R. Jackall (1995) ir G. Mazeikis (2006) nurodo, kad propagandos termino $aknys gliadi po-
pieziaus Grigorijaus XV 1622 m. birzelio 22 d. i8leistoje buléje ,,Inscrutabili Divinae® Joje yra
nurodymas sukurti kardinoly grupe ($ventaja kongregacija) de propaganda fide, atsakinga uz
krik§¢ionybés plétra pasaulyje:

»Atsikovoti dvasiskai apglébus, meldziantis ir darant gerus darbus, pamokslaujant ir mo-
kant katekizmo, nes $alys <...> prarastos Bazny¢iai dél debaty XVI amziuje, ir organizuoti
misionieriy misijas j veiksmingus korpusus norint skleisti Evangelija i pagoniy zemes...“

XX a. pradzioje valdancios politinés grupés susidiiré su situacija, kai masés, neturédamos
jokios politinés patirties, daznai nori pareiksti savo nuomone sudétingais valstybinio lygio
klausimais. Tokie atvejai, kai masiy nuomoné nesutampa su valdzios atstovy nuomone, labai
trukdo sklandziam vyriausybés darbui, todél valdanciosios politinés grupés, susidiirusios su
$ia problema, sukiré naujg ,,profesija®, kurios tikslas — formuoti vyriausybei palankia masiy
nuomone. Iki 1930-yjy vidurio asmenys, kurie uzsiémé $ia veikla, savo paslaugas jvardijo kaip
propaganda, t. y. perémé pavadinimg i$ prie§ tai minétos popieziaus bulés.

Siuolaikinis propagandos termino apibrézimas - informacijos srauty kontroliavimas,
bandymas sukurti konkreciai grupei palankia visuomenés nuomone (Taylor 1979). Kitaip ta-
riant, propagandos tikslas yra perduoti vieno asmens ar zmoniy grupés idéjas ir (ar) vertybes
kitiems asmenims. Haroldas D. Lasswellas (Jackall 1995) tam neprieStarauja ir terming pro-
paganda placigja prasme apibrézia kaip technika, kuria siekiama daryti jtakg Zzmoniy veiks-
mams manipuliuojant reprezentacijomis (placiau apie reprezentacijas raSoma toliau $iame
straipsnyje). Reikia pabrézti, kad propagandos tikslas yra pasiekti norimg rezultata per kuo
trumpesnj laika, todél propaganda skleidziama visomis medijos formomis.

Siy dieny propagandos meistrai daznai dirba reklamos ir viesyjy rysiy sektoriuose. Sie
specialistai kiekviena dieng manipuliuoja Zmoniy emocijomis, bando priversti juos elgtis nera-
cionaliai - jsigyti produkta ar paslauga, kuri grei¢iausiai néra bttina, ta¢iau paveiktas reklamos
ar kitos propagandos Zmogus ja jsigyja. Kitas reklamos pavyzdys yra socialinés reklamos, ku-
riomis siekiama plétoti modernias vartojimo ideologijas, susijusias su sveikata, saugumu, higie-
na ir pan., tokiu badu sudarant alternatyva administraciniam valdymui (Mazeikis 2006: 12).

PROPAGANDOS IR MASINES MEDIJOS SAVEIKA XX AMZIUJE

Potenciali kino filmo, kaip galingos propagandos jégos, svarba buvo suvokta gana anksti.
Si medijos risis greitai buvo pripazinta kaip vienas pagrindiniy ir efektyviausiy bdy no-
rint pasiekti placigsias mases. Totalitariniy valstybiy vadovai ir jy propagandy ideologiniai

! Radijo serialai (angl. radio drama) buvo labai populiaras 1920-1950 metais. Nors véliau jie uzleido vieta
televizijy programoms, kaip pagrindinei namy pramogai, ta¢iau net ir dabar JK radijo serialai turi ne-
mazai savo istikimy gerbéjy (BBC 2005).
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vykdytojai — Leninas, Stalinas, Hitleris, Trockis ir Gebelsas — $iam manipuliacijos jrankiui
skyré ypatingg démesj. Ir nors buitent dél jy Zodis propaganda $iandien jgavo neigiamga ats-
palvi, buty naivu manyti, kad liberalias ir demokratines vertybes pripazjstanc¢ios visuomenés
nesinaudoja $iuo jrankiu. Netgi atvirksciai. Demokratiniy valstybiy konstitucijose jtvirtintas
valdzios pasidalijimo modelis garantuoja zmogaus ir piliecio teises ir laisves (Monkevicius
2009), todél vyriausybés negali egzistuoti be visuomenés daugumos pritarimo ir negali nau-
doti prievartos prie§ savo pilie¢ius, kaip tai daroma totalitarinése, Zmogaus teisiy negerbian-
Ciose valstybése. N. Vasiliauskaité (2006: 44) pazymi, kad ,,Demokratijos be prievartos® (dar
tiksliau - tiesiog demokratijos) vizija yra utopija ex definitione, nes kiekviena esama ar galima
socialiné santvarka nei$vengiamai represyvi (,,nedemokratiska®). Taigi demokratinés valsty-
bés, kuriy didelé dalis piliec¢iy - liulanti masé, kurig siekia uzkariauti politiskai aktyvi ma-
zuma, turinti finansinius ir galios svertus (Kacerauskas 2006: 46), yra priverstos ieskoti kity
bady, uztikrinanciy politinés krypties testinuma nenaudojant smurto ir neprarandant pilie¢iy
palaikymo. Siam tikslui jgyvendinti jau visg Simtmet] puikiai tarnauja propaganda.

JAV yra puikus pavyzdys, kai demokratines vertybes propaguojanti vyriausybé, negalinti
naudoti jégos pries savo piliecius, yra priversta naudotis propaganda tam, kad turéty visuome-
nés daugumos palaikyma savo vykdomai politikai. XX a. amerikieciai pasitiko turédami eko-
nomiskai stiprig valstybe, galingg ir patyrusia kariuomene bei laivyng, sugebancius palaikyti
tvarka aneksuotose uzjirio Zemése. Pagrindiné problema tokiais atvejais — tautos palaikymas
ir pritarimas karo veiksmams ar jégos panaudojimui. Net ir dabar Jungtinése Amerikos Vals-
tijose ir Jungtinéje Karalystéje sunku jsivaizduoti, kaip be reklamos ir kryptingos jtaigos bity
surenkama profesionali kariuomené (Mazeikis 2009).

JAV vyriausybé anksti suprato, kad pasitelkus kino filmus galima manipuliuoti visuome-
nés jausmais sudarant iliuzija, kad tauta pati apsisprendzia dél konkreciy veiksmy ar problemy
sprendimo budy, o valdzia tik nuolankiai vykdo jos norus. Dél §ios priezasties JAV vyriausybé
visokeriopai rémé ilgai buvusios didziausios kino produkcijos studijos pasaulyje — Hollywood,
esancios $alia Los Andzelo miesto, — jkirima. Holivudo sukurta produkcija padéjo islaikyti
komunistinés $méklos baime per visa $altaji kara. Soviety Rusijos (nuo 1922-yjy — Soviety
Sajunga) vyriausybé taip pat mané, kad kinas yra gyvybiskai svarbus jos egzistencijai. Kino
pramoné buvo nepaprastai galingas jrankis, kuriuo ji sieké suvienyti $alj. Zymioji Spalio revo-
liucija, po kurios bol$evikai perémé pagrindinius politinius valdymo ir administravimo sver-
tus, visi$kai neuztikrino absoliutaus valdymo kary ir nepritekliy suskaldytoje valstybés terito-
rijoje. R. Jackall (1995) pabrézia, kad nors bolsevikai turéjo stipry karinj uznugarj, norédami
jsitvirtinti valdZioje jie privaléjo uzkariauti pilie¢iy $irdis ir jgyti tautos palaikyma. Taigi kinas
ir jo vizualiai perteikiama informacija XX a. buvo galingiausias propagandos jrankis, kuris
sujungé milijonus skirtingy pazitry Zmoniy ir padéjo manipuliuoti jy emocijomis siekiant
pritarimo vyriausybés vykdomai politikai.

JAV prezidentas W. Wilsonas buvo jsitikines, kad, laiméjus Pirmajj pasaulinj kara, jo
Salies demokratiniai principai taps viso pasaulio modeliu. Prezidentas jauté batinybe turéti
tvirta visuomenés palaikyma. 1917 m. balandzio 6 d. buvo i8leistas jsakymas jkurti Committee
on Public Information (liet. Visuomenés informacijos komitetas — VIK). Tai buvo pirmoji vals-
tybinio lygio ,,propagandos ministerija®, kuri, prezidento Wilsono manymu, turéjo ne skleisti
propaganda, bet tiesiog agituoti. Tai buvo tikry tikriausia propaganda, kuri iki karo pabai-
gos labai patobuléjo. Buvo kreipiamasi j skirtingy visuomenés klasiy, kultariniy sluoksniy
ir amZiaus grupiy zmones. Siandien tai bty jvardijama kaip socialiné propaganda, taikliai
G. Mazeikio apibiudinta kaip ,jtikinéjimo, didaktikos ir manipuliacijos veiksmas, skirtas kon-



Tomas Mitkus. PROPAGANDA VIZUALIOJE MEDIJOJE 51

soliduoti, mobilizuoti ir kryptingai veikti skirtingus visuomenés sluoksnius, siekiant spresti
aktualias socialines problemas ir jgyvendinti ateities gerovés planus® (Mazeikis 2006: 56). At-
sizvelgta ir j imigrantus, kurie net nemokéjo angly kalbos. Biitent tuo metu buvo sugalvota iki
dabar populiarumo neprarandanti Red, White and Blue rasiniy serija’ (liet. Raudona, Balta ir
Meélyna - JAV véliavos spalvos, aut. pastaba), kurioje vyravo tokie rasiniy pavadinimai: ,,Kaip
karas atéjo j Amerikg“ ar ,, Amerikietigkasis patriotizmas® VIK nenustojo egzistuoti ir karui
pasibaigus. Jo naudota propagandos strategija buvo greitai perimta daugumos reklamos agen-
tary, laikras$ciy ir panasiy institucijy. Carlas Byoiras — vienas viesyjy rysiy koncepcijos jkaré-
jy - 1935 m. savo kalboje taip apibiidino propagandos padétj kasdieniame gyvenime: , Tu gali
pasiimt savo rytinj laikrastj, atsiversti straipsnius, kurie skelbiasi, jog yra geriausi ziniy $alti-
niai, bet jei perzitrési juos, turédamas publicisto ar propagandisto patirtj, tuomet pamatysi,
kad mazdaug 60 procenty visy ziniy laikrastyje, atmetus rungtyniy rezultatus, sporto jvykius
ir verslo statistika, yra propaganda®

ANIMACIJOS SERDIS — KULTURINIAI SIMBOLIAI IR STEREOTIPAI

I$skiriant animacijg i§ kity vaizdo medijos formy, svarbu pasakyti, kad animacija yra pati
palankiausia propagandos meistrams. Taip yra dél to, kad animacija néra absoliutus fizinio
pasaulio atspindys, o labiau simboliy, paremty emociniu garso takeliu, karinys. Dél $ios prie-
zasties propagandos meistrai nepaleido i$ akirac¢io net ir $ios i§ pradziy vien vaikams skirtos
medijos formos.

Pirmiausia butina jvardyti animacijos kertinius elementus — kulttrinius simbolius ir ste-
reotipus. Simbolizmo terminas misy dienomis daznai klaidingai lyginamas su reprezentacija
ir (arba) vaizdavimu (angl. representation)®. Tikroji simbolio reik§mé neturi vienos reik§més
ir gali kisti priklausomai tiek nuo zitirovo ar zitirovy grupés, tiek ir nuo laikotarpio, kuriame
jis nagrinéjamas®. Be to, simbolis daznai gali turéti kelias skirtingas ir net viena kitai priesta-
raujancias reik§mes.

Jprasto kino filmo tikslas dazniausiai yra sukurti kuo realistiskesnj, fizikos désniais pa-
remta vaizda. Tuo tarpu animacijos tikslas — sukurti kitokia, metafizine, tikrove, kurioje svar-
biau, ne kaip viskas atrodo, o ka tai reiskia. Taigi animatorius turi galimybe bet kokj kasdienj
daiktg ar reiskinj pakyléti i§ tradicinio supratimo j kita lygmenj. Pavyzdziui, arbatos puodelis
vaizdajuostéje téra indas, i$ kurio geriama, o $tai personazas Chipas (arbatos puodelis su jski-
lusiu krastu) i§ Walto Disney’aus studijos animacijos ,,Grazuolé ir Pabaisa“ (1991) asocijuojasi
ir reigkia priklausomybe didesnei grupei (arbatos servizui). Kadangi tas servizas yra praban-
gus, o Chipas yra jskiles, tai rodo, jog jis néra pripazjstamas kaip vienoda verte su kitais grupés
nariais turintis narys, ir jam tai nepriimtina. Kitaip sakant, jis yra i$skirtinis (neigiama pras-
me) grupés narys, bet is jo vis tiek tikimasi (labiausiai tikisi mama, kuri yra arbatos virdulys
servize) iSaukléto, jo socialiniam sluoksniui tinkanéio elgesio. Sis pavyzdys iliustruoja svar-
big animacijos dalj — simbolizmg. Bitina pazyméti, kad simboliai niekada néra i$aiskinami

% Tokio pobudzio rainiai vis dar yra labai populiariis JAV. Konkursa laiméje mokiniai jgyja teise apsilan-
kyti ir perskaityti savo mintis Kongrese. Mokyklos, sugebancios i§ugdyti nugalétojus, laikomos prestiZi-
némis, o mokiniy Seimoms tai yra labai didelé garbeé.

* Oksfordo zodyne Zodis representation apibudinamas: 1 — the action or an instance of representing or
being represented; 2 — an image, model, or other depiction of something <...>. Kitaip sakant, galima ir
vaizdinio, ne tik Zmogaus ar grupés, reprezentacija.

4 A. Cesnaviius savo straipsnyje (2009) mini serialo ,, Dallas“ (1978-1991) pavyzdj, kai skirtingose geogra-
finése vietovése radikaliai skirtingai suprantama serialo prasmé.
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vienareik$miskai, jy reikémé kinta priklausomai nuo laikotarpio, geografinés vietovés ir kul-
tarinés aplinkos, kurioje animacija zitirima. Kai kuriais atvejais simboliai, panaudoti vizualia-
me kontekste, gali pakisti, o kartais jgyti ir nauja, netikétg prasme, kurios nenumaté net pats
karéjas.

Kultariniai simboliai gali buti vaizdinés, Zodinés, rasytinés ar muzikinés asociacijos su
tam tikro laikotarpio zmoniy grupe ar judéjimu. Kaip pavyzdj galima paminéti Amerikos jau-
nimo antikarinj (hipiy) judéjima 6-ojo desimtmecio viduryje. Sio judéjimo populiariausi iki
$iol Zinomi Zenklai yra ryskiy spalvy siluetiné gélé ir Peace (liet. taikos) zenklas. Zodinis hipiy
judéjimo pavyzdys bty jy $ukis ,,Flower power (liet. géliy galia) (Ginsberg 2010).

Stereotipai — tai tam tikri nuolatiniai schematizuoti kokios nors Zmoniy grupés apiben-
drinimai, daznai — netiksliis vaizdiniai. Mastymas stereotipais, i$§ karto priskiriant daiktus ar
reiskinius tam tikrai kategorijai, bidingas kiekvienam Zmogui ir pats savaime néra blogas.
V. Pruskus (2004) nurodo, kad stereotipinis mastymas palengvina muasy suvokimg ir padeda
grei¢iau bei tinkamiau reaguoti, o medijos atveju informacija turi bati ribota. Kadangi audito-
rija neturi pakankamai laiko ir energijos tam, kad galéty jsisavinti kiekvienos asmenybés uni-
kaluma, ji reikalauja supaprastintos ,,realybés® versijos. Bitent tai ir sudaro palankias salygas
plisti stereotipams. Taip stereotipai tampa lyg kokia tvirtové, sauganti misy supratimg apie
pasaulj ir jo tvarka ir leidzianti jaustis saugiai. Visa béda ta, kad stereotipai savaip mobilizuoja
ir paskatina grupiniams veiksmams to rei$kinio ar asmens atzvilgiu, kurj jvardija. Taip misy
pasamonéje jie tampa svarbiu svertu suvokiant aplinka bei vertinant asmenybes, priklausan-
¢ias tam tikroms grupéms. Kaip nurodo V. Pruskus (2004: 17), dauguma tyréjy laikosi nuomo-
nés, kad stereotipus (tarp jy ir kultaros) galima sékmingai ,,jbrukti“ Zmonéms per visuomenés
informavimo priemones. Taigi stereotipai tampa butinu informacijos $altiniu auditorijai, kai
norima suprasti filmo personaza, arba puikiu propagandos jrankiu manipuliuojant zitrovy
jausmais. Todél Zmogus, suvokiantis stereotipg kaip artimg tikrovei ir paskatintas emocijy
reakcijos, gali reaguoti j asmenj ar grupe¢ automatiskai, net nesusimastes, o patyre manipulia-
cijos meno profesionalai gali sustiprinti tos reakcijos intensyvuma.

Tiek kultariniai simboliai, tiek stereotipai yra labai svarbtis perteikiant animacijos bei
kity vizualios medijos formy pasakojima. Remdamiesi vien kulttriniais simboliais ir stereo-
tipais mes galime numatyti animacijos (ar kitos medijos) veikéjo veiksmus, $iam pakliuvus
i tam tikras situacijas, bei numatyti jo pozitrj konkreciais klausimais. Kaip pavyzdj galime
paminéti W. Disney’aus studijos sukurtg trumpa animacija ,, Mr. Duck Steps Out® (1940). Jos
pagrindiniai personazai - Donaldas ir trys jo sinénai — yra apsirenge drabuziais, kurie laiko-
mi tipiskais vidurinés darbininky klasés atstovy drabuziais. Taigi visuomenés informavimo
priemoniy pateikiamas stereotipas leidzia jvardyti $iy personazy pasaulézitira ir numatyti
galimus jy veiksmus tam tikromis gyvenimo salygomis, o tai savo ruoztu padeda grei¢iau
suprasti ir susidaryti nuomong apie personaza. Pateiktas pavyzdys rodo, kokj svarby vaidmenj
atlieka kultariniai simboliai ir stereotipai, palengvinantys zitirovams ,,iSkoduoti animacinius
(ir ne tik) personazus bei juos supantj pasaulj.

PROPAGANDA TRUMPOJOJE ANIMACIJOJE: PAVYZDZIY ANALIZE

Panagrinésime, kaip pasirinkty pavyzdziy animacija (kurios tiksliné auditorija yra vaikai)
gali bati naudojama propagandiniams tikslams siekiant suvienyti $alj ir dirbtinai sukurti
palaikymg vyriausybés vykdomiems veiksmams (nagrinéjamu atveju — kariniams). Analizei
pasirinktos dvi Maxo Fleischerio ,,Supermeno” (ang. Superman) animacijos serijos: 1942 m.
»Eleventh Hour® (liet. Vienuolikta valanda) ir 1943 m. ,,Jungle Drums® (liet. DZiungliy buag-
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nai). Siuose Antrojo pasaulinio karo laikmecio animacijos filmuose propaganda néra uzmas-
kuota. Supermeno’ personazas atvirai dalyvauja karo veiksmuose prie§ du pagrindinius JAV
karinius priesus: vokie¢iy nacius bei imperialistus japonus. Japonams uzpuolus amerikiec¢iy
Pearl Harboro karinio laivyno baze, JAV jsitrauké j karg. Tada amerikie¢iy propagandos me-
chanizmas panaudojo visas gyvenimo sritis, norédamas jteigti ziirovams, kad JAV kariauja
»teisinga” kara.

Taigi propagandos meistry ranka pasieké ir vaiky animacijg. Atsizvelgiant j tai, kad
animacijoje vienos serijos kiirimas uztrunka gana ilgai, galima teigti, kad pirmoji animaci-
ja ,Eleventh Hour® televizijos ekranuose pasirodé sglyginai greitai po JAV jstojimo j kara.
Sios animacijos veiksmas vyksta kiny Yokohama uoste, kuris tuo metu buvo okupuotas Ja-
ponijos imperijos. Pirmojoje panoraminéje scenoje matyti daugybé statomy japony kari-
niy laivy - tuo norima pavaizduoti japonus kaip stiprius priesus, todél kovai su jais reikia
panaudoti visas jégas. Po keliy akimirky pasirodo Supermenas, kuris, prisidenges nakties
tamsa, sabotuoja japony laivus. Tai nuoroda j tuo metu populiarig amerikiec¢iy vyriausybés
ideologing propaganda: kiekvienas turi prisidéti prie karo, kad karas baty laimétas. Tai buvo
visa apimantis ir visus jtraukiantis karas. ] fronta buvo i$siysta daug darbingy vyry, todél
valstybei gyvybiskai buvo svarbu, kad tévynéje like darbingi pilieciai (vyrai, moterys ir net
vaikai) taip pat visapusiskai prisidéty prie karinés pramonés plétojimo ir kariuomenés ap-
rupinimo.

Nors viso animacinio filmo metu Supermenas sunaikino daugybe karinio transporto
priemoniy bei laivy, tai netraktuojama kaip pramoniné katastrofa, galinti lemti japony pralai-
méjima kare, o grei¢iau suprantama kaip sabotazo aktas, kurio pagrindinis tikslas — priesinin-
ko moralés smukdymas. Tad galime daryti iSvada, kad $i animacija propagandiné, agituojanti
amerikiecius teikti pagalbg valstybei, kariaujanciai ,,teisinga“ karga, nors pagrindiné auditori-
ja — vaikai — vargu ar suprato, kas tas karas, kur jis vyksta ir dél kokiy priezasciy.

Siuose animacijos filmuose galima jzvelgti kita svarbig propagandos dalj - tikslinj stereo-
tipy plétojima. Kaip jau buvo minéta, stereotipas savaip mobilizuoja ir paskatina grupiniams
veiksmams prie$ reiskinj ar asmenyj, kurj jvardija (Pruskus 2004: 17). Kai kokios nors grupés
priesiskas jvaizdis virsta stereotipu, $is tampa labai agresyvus ir gyvybingas, todél karo pro-
pagandos kariniams labai yra svarbus neigiamas prieSininky jvaizdzio suktrimas. Japonai
vaizduojami komiskai: geltono atspalvio, apvaliomis galvomis su siauromis akimis ir stipriai
atsikisusiais dantimis, skirtingai nuo Supermeno ir Lois Lane, kurie vaizduojami kaip simpa-
tisky veido bruozy amerikieciai. Svarbi detalé: nors vaizduojama vietové yra miestas, o ne ka-
riné bazé, visi vaizduojami japonai yra tik kareiviai. Taip suformuojamas prieso jvaizdis - visa
japony tauta yra blogis. Propagandos tyrinétojai pastebi, kad jprastame gyvenime zmogaus
elgesys, susijes su iSoriniais stimulais, yra veikiamas socialiniy normuy, vertybiniy orientacijy
ir dispozicinés struktiiros, tuo tarpu stereotipiniai veiksmai jgyvendinami automatiskai. Zmo-
gus, jsisavindamas stereotipizuotas reakcijas, praranda pasirinkimo laisve ir valiag (Pruskus
2004: 20).

Antrojoje M. Fleischerio ,,Superman® serijoje ,,Jungle Drums“ siuzetas vyksta nejvardy-
toje vokieciy naciy teritorijoje, Afrikos zemyne. Kaip ir ankstesnéje animacijoje, propaganda
jterpiama j pasakojimg jau pirmoje scenoje. Joje vyresnysis naciy karininkas uzsimena, jog
naciams svarbu numusti kurjerio léktuva, gabenantj duomenis apie amerikieciy laivy kon-
vojaus judéjimg. Tai uZuomina apie JAV materialig pagalbg sajungininkams Europoje, kai

*> DC komiksy personazas, superherojus, kurio alte ego yra Zurnalistas Klarkas Kentas.
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amerikieciai, prie$ jstodami i karg, nuolat siunté prekybos laivus su pagalba Jungtinei Kara-
lystei. Sis jareiviy darbas buvo labai pavojingas, todél nemazai amerikie¢iy rinkéjy nepritaré
tokiam vyriausybés sprendimui. Taigi ¢ia uzsimenama auditorijai, koks pavojingas ir nepap-
rastai svarbus darbas buvo atliktas karo metu, parodoma, jog priesininkas $ig pagalbg mato
kaip realig grésme. Taip bandoma sukelti pagarbos ir simpatijos jausma.

Vélesnis epizodas, kuriame vokiec¢iy karininkas kaltina Lois Lane ,amerikietisku uz-
sispyrimu®, yra dar vienas animacijos kairéjy bandymas sukelti pasididziavima savo $alimi,
apeliuojant ne j asmeninj kiekvieno amerikiecio charakterio bruoza, bet j nacijos — amerikie-
&y - uzsispyrima kovoti iki galo. Sis pavyzdys rodo, kad propagandos masina labai stengési
sukurti tiek fizi$kai, tiek dvasigkai stiprios JAV nacijos jvaizdj. Paskutinéje scenoje patriotinius
jausmus skatinancia daina norima sukelti tautos pasididziavimg ir pilie¢iy palankuma karo
pramonei. Kadangi stereotipai (ypac socialiniai ir kultiiriniai) nusistovi labai anksti, o vaikai
juos priima gerokai anksciau, nei susiformuoja aiskus supratimas apie grupes, kurioms jie
priklauso (Pruskus 2004: 23), nenuostabu, kad vaiky animacija pasirinkta kaip puiki dirva
skiepijant valstybei naudingus stereotipus.

Sioje animacijoje pasinaudota ir gana astria stereotipy forma vaizduojant XX a. vidu-
rio Afrikos gyventojus. Jie parodomi kaip visiski laukiniai, lakstantys su palmiy lapy sijo-
nais ir deginantys Zmones ant lauZo. Rasistiniai stereotipai yra labai budingi atitinkamam
laikotarpiui ir yra gana i$samiai i$nagrinéti (Understanding prejudice 2010; Media — awa-
reness 2010; Gonzalez 2001). Cia reikéty atkreipti démesj ne j pavaizduota rasizma, bet j
propagandos karéjy pasirinkta auditorija — JAV baltuosius. Su Sypsena galime pazyméti, kad
Amerikos propagandos autoriai nematé bitinybés skleisti ir skiepyti vienos i§ demokratiniy
vertybiy - visy jos pilieciy lygybés. Tad galima daryti i$vada, kad bet kokia propaganda visada
turi tiksline auditorijg, kuria siekiama paveikti pataikaujant, ignoruojant kitas grupes ar net
pazeminant. Kitas pavyzdys, kai propagandai animacijoje buvo pasirinkta tiksliné auditorija,
yra W. Disney’aus studijos 1998 m. sukurtas animacijos filmas ,Mulan“ Vienas pagrindiniy
$ios animacijos tiksly buvo pamaloninti tiksline auditorija — Kinijos tautg - ir taip suminks-
tinti kiny vyriausybés rastybe Disney’aus studijos atzvilgiu. Uzsiraisting dél studijos pagalbos
kuriant filma ,, Kundun® (1997) apie Dalai Lamos gyvenima ir Tibeto okupacija, kinai jvedé
Disney’aus studijai embargg. Pagal tuometines Kinijos taisykles buvo leidziama parodyti tik
10 uzsienio filmy per metus, todél Disney’aus studija praktiskai neturéjo jokiy galimybiy uz-
dirbti $ios $alies rinkoje (Fessler 1998). Parodziusi kiny kultiirg vien tik i$ teigiamos pusés, ji
tikéjosi nutraukti $j Kinijos embarga.

Apibendrinant galima teigti, kad nors nagrinéti pavyzdziai yra vaiky animacija, kurios
pirminé funkcija - linksminti (angl. entertainment), prasidéjus karui ji (neatsisakydama savo
tikslo linksminti) dar ir ugdé vaiky patriotizma, skiepijo nacijos puoseléjamas vertybes, telké
tauta prie$ bendrg priesg, taip pat skatino supratimg ir simpatija vyriausybés veiksmams.

ISVADOS

Vizualiomis medijomis perduodama informacija gali daryti didele jtaka auditorijos pasau-
léziarai ir elgsenai. Konkrec¢iy medijos pavyzdziy analizé rodo, kad medijy poveikis gali pa-
skatinti net technine pazanga. Ypa¢ didele reik§me tiek autoritarinése, tiek ir demokratinése
valstybése propaganda jgijo XX amziuje. Tam didele jtaka turéjo naujy medijy rasiy atsiradi-
mas. Véliau propagandos ir medijy plétra abipusiai stimuliavo viena kitos svarbg visuomenéje.
JAV vyriausybés siekis plétoti propaganda paskatino zymiausio XX a. medijy industrijos cen-
tro — Holivudo - atsiradimg ir plétra, kartu stimuliavo visg kino industrija.
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Propaganda gali buti perduodama visomis medijy formomis. Straipsnyje i$analizuoti

pavyzdziai rodo, kad net animacija, i§ pirmo zvilgsnio tik vaiky auditorijai skirta medijos for-
ma, gali turéti didelj propagandos uZztaisa. Perduodant informacija animacijos Zanru ypatinga
reik$me turi stereotipai ir reprezentacijos, kuriuos panaudojus vienu metu galima perduoti
daugiau negu vieng Zinig.

Gauta 2010 07 24
Priimta 2010 10 15
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TOMAS MITKUS
Propaganda: status and importance in visual media

Summary

The article analyzes how visual media present information and influence the audience.
The term of propaganda is reviewed to understand its modern origin and value in the
20th century political life and mass media. The article discusses cultural symbols, stereo-
types and the representation value in animation. Specific analysis of animation shows
how even animation shorts can function as propaganda.

Key words: propaganda in the 20th century, visual media, animation analysis, symbols,
representation



