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Straipsnyje nagrinéjama sporto aistruoliy asmeninio ir socialinio tapatumo raika, ais-
truoliy vertybés. Analizuojamos vertybinés sporto aistruoliy kelionés, ju santykis su
kitomis kelioniy rasimis. Remiantis atlikta krepsinio aistruoliy apklausa, jvertinami pa-
grindiniai vertybiniai ir nevertybiniai veiksniai, vyraujantys aistruoliy kelioniy metu.
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JVADAS

Kelionés j olimpines Zaidynes zinomos nuo antikinés Graikijos laiky. Siandien ne tik olimpi-
nés zaidynés, bet ir pasaulio ar atskiry Zemyny ¢empionatai, ar netgi klubiniai turnyrai pri-
traukia didziules sporto aistruoliy mases. Sporto aistruoliai, vykstantys j tolimiausias pasaulio
vietas su nacionalinémis véliavomis, mylimos komandos atributika, dévintys specialig apran-
ga, yra tikrieji $iuolaikiniai piligrimai. Mylimi sportininkai daznai tampa garbinimo objektais,
o Lietuvoje populiariausia sporto Saka — krep$inis - netgi vadinamas antraja religija.

Straipsnyje siekiama i$nagrinéti sporto aistruoliy keliones, jy santykj su asmens verty-
bémis, asmeniniu ir socialiniu tapatumu. Vertybinémis sporto aistruoliy kelionémis isreiskia-
mos aistruoliy vertybinés nuostatos, nubréziamos gairés jy asmeniniam ir socialiniam tapatu-
mui. Kita itin populiari vertybiniy kelioniy raisis - religiné piligrimysté — nagrinéta ir aptarta
kituose autoriaus straipsniuose (Liutikas 2003; 2004; 2006).

Lietuvoje dar tik pradedami sporto aistruoliy kelioniy tyrimai (Liutikas 2009). Straips-
nyje pateikiami iSsamis krepsinio aistruoliy anketinés apklausos 2008 m. rezultatai; buvo
apklausti 104 krepginio aistruoliai (59 Kauno ,,Zalgirio“ krepsinio klubo aistruoliai, keliave
i Vilniuje vykusias rungtynes su ,,Lietuvos ryto“ krepsinio komanda, ir 45 Vilniaus ,,Lietuvos
ryto“ krepsinio klubo aistruoliai, keliave j Kauna jos palaikyti rungtynése su ,,Zalgiriu® ir
Siaulius, Baltijos krepsinio lygos finalinio ketverto varzybas).

SPORTO AISTRUOLIY TAPATUMAS
Zmonés, kuriems artimos sporto, vietinio ar tautinio patriotizmo idéjos ir vertybés, tampa
sporto aistruoliais. Tapimg sporto aistruoliu lemia tiek socializacija, tiek konkrettis asmeni-
niai motyvai, tokie kaip buvimas socialinéje grupéje ar su $eima, taip pat estetiniai, asmeninés
savigarbos, pabégimo nuo kasdienybés, jaudulio patyrimo, gero laisvalaikio praleidimo mo-
tyvai. Dalyvavimg sporto varzybose gali lemti ir ekonominiai (kai lo$iama) motyvai, taciau
tokius asmenis sporto aistruoliais vadinti nederéty (Wann et al. 2001: 31).

Vertybes galima apibrézti kaip abstrak¢ius jsitikinimus, kultiriskai apibréztus ir laiko-
mus pagrindiniais pazitiry ir elgesio orientyrais. Vertybés yra trokstami tikslai, besiskiriantys
svarba, taciau jos yra pagrindiniai Zmogaus gyvenimo principai. Vertybés, paziaros ir elgesys
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yra susijunge hierarchiniame tinkle, kur vertybés islieka pagrindiniais stabiliausiais jsitiki-
nimais. Vertybés néra susijusios su konkreciu objektu ar situacija, tac¢iau jos formuoja pagal
situacija specifiniy paziiiry pamatus ir daro jtaka elgesiui (Watkins, Gnoth 2005: 225).

Reikéty skirti tikruosius sporto aistruolius nuo Zitirovy. Sporto aistruoliai yra tie indi-
vidai, kurie domisi sportu, komanda ir (ar) konkreciu atletu ir juos lydi. O Zitirovai (sporto
vartotojai) yra tie individai, kurie aktyviai liudija sportinj jvykj patys jame dalyvaudami ar pa-
dedant jvairioms Ziniasklaidos priemonéms (televizijai, radijui, internetui ir kt.) (Wann et al.
2001: 2). Taciau Siandien daznai netgi sporto tyrinétojai $iuos terminus vartoja sinonimiskai.
Lietuviskas terminas ,,sirgalius“ apima tiek sporto Zitirovus, tiek aistruolius.

Taigi iSskiriame tiesioginius sporto vartotojus — asmenis, realiu laiku dalyvaujancius
sportiniame renginyje, ir netiesioginius sporto vartotojus — asmenis, stebincius sporto jvykij
per visuomenés informavimo priemones.

Kaip pazymi G. Crawfordas (2004), individo priskyrimas aistruoliui daugiausia priklau-
0 nuo jvairiy socialiniy veiksniy, pvz., socialinio fono ar laiko. Kai kurie komandos gerbéjai
gali save priskirti aistruoliams, tac¢iau jy palaikymo btidas (pavyzdziui, jei jie nepalaiko ko-
mandos gyvai tribinose) kitiems aistruoliams leidzia juos laikyti netikrais. Ta¢iau draugijoje
zmoniy, kurie mazai domisi sportu, toks individo doméjimasis gali nulemti jo priskyrima
tikram aistruoliui.

Aistruoliy keliones kartu su komanda ar mylimu sportininku, be kity veiksniy, lemia
zema arba auksta identifikacija, parodanti, iki kokio lygio sporto aistruoliai jauciasi psicho-
logiskai susije su komanda. Tyrimai rodo (Wann et al. 2001: 4), kad asmens identifikavimasis
néra geografiné funkcija ar komandos varzyby paskutiniy rezultaty iSdava. Konkretaus as-
mens identifikavimasis su konkrecia komanda dazniausiai bina santykinai stabilus.

Aistruoliams, kuriems buidingas aukstas identifikavimasis su komanda, komandos sekéjo
vaidmuo yra kertinis jy tapatumo komponentas. Dél didelio artumo su komanda ir auksto
identifikavimosi aistruoliai daznai jg vertina kaip savo paciy atspindj. Komanda i$plecia in-
dividualybés supratimg. Komandos pergalés tampa aistruoliy pergalémis, komandos nesék-
més - aistruoliy nesékmémis.

Konkrecios vertybés yra susijusios su konkreciu tapatumu. V. Gecas nurodo (2000), kad
vertybiy sistemos uzima svarbig vieta tapatumo raidoje. Tapatumas integruoja asmens verty-
bes ir bruozus, kuriais individas save apibrézia. Pagrindinis $altinis susipazjstant ir perimant
tam tikras vertybes yra Seima, didele jtaka vertybiy formavimuisi taip pat daro mokykla, ben-
draamziai, bendruomené ar organizacijos, kurioms asmuo priklauso, Ziniasklaida, darbovieté.
Apskritai socializacija galima apibrézti kaip procesa, kuris moko gyventi tam tikroje kultiiroje,
ja suprasti, perimant jos vertybes, jsitikinimus, normas. Socializacijos metu ir susikuriame
savo tapatuma — saves suvokima tiek socialiniu, tiek asmeniniu (savimonés) lygmeniu.

Asmeninj tapatuma sudaro testinumas (buvimas tuo paciu asmeniu visg laika), integracija
(buvimas ne fragmentiska, o vientisa asmenybe), identifikacija (buvimas kaip kiti) ir skirtingu-
mas (buvimas unikaliu ir skirtingu). Kiekviena situacija sukuria jtampg prisiimant socialinius
vaidmenis, juos vaidinant, deklaruojant tapatuma su grupe ir, prieSingai, darant kazka, kas pa-
brézty unikalumg ir skirtinguma (Ammerman 2003: 209). Kiekvienoje socialinéje situacijoje
mes projektuojame paveiksla, savo tapatuma, kuriam aplinkiniai gali pritarti ar nepritarti. Atei-
tyje su ta pacia socialine grupe mes galime buti kitokie nei buvome praeityje, ignoruoti jos reak-
cija ar jausti teigiamg mtisy tapatumo patvirtinima (Taylor, Spencer 2004: 2).

Taigi asmeninis tapatumas yra vidinis saves suvokimas, ta¢iau kartu jis parodo asmens
vietg visuomenéje. Tapatumas juda tarp misy ir kity suderintoje erdvéje, jis i$ naujo yra
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vertinamas ir labai susijes su visuomenéje cirkuliuojan¢iomis kultirinémis reik§mémis (Tay-
lor, Spencer 2004: 4).

Sporto aistruoliai i$reiskia ne tik asmeninj, bet ir kolektyvinj ar bendruomeninj tapatu-
ma. Formuojantis kolektyviniam tapatumui asmenys suvokia save kaip panasius j kitus ben-
druomencés (kolektyvo) narius. Toks suvokimas, kad priklauso konkreciai bendruomenei (pvz.,
krepsinio komandos ,,Zalgiris“ aistruoliams), asmeniui yra emociskai labai svarbus. Kolek-
tyviniu tapatumu asmuo pripazjsta ir internalizuoja konkrecios grupés normas ir badingas
charakteristikas, taip pat suformuoja saves suvokima, atitinkantj grupés tapatuma. Grupés, su
kuria dalijamasi tapatumu, ir kity skirtingo tapatumo grupiy jvairiy socialiniy charakteristiky
lyginimas leidZia individui labiau suvokti save. Kolektyvinis tapatumas gali pasireiksti konkre-
¢iy vertybiy puoseléjimu - lojalumo, pasiaukojimo, solidarumo, istikimybés, pagarbos ir kity.

Aistruoliy grupés formalizuojamos suteikiant teisinj statusg (kluby, visuomeniniy orga-
nizacijy, asociacijy ir pan.). Abi analizuojamos krepsinio komandos turi aistruoliy grupuotes:
,Lietuvos rytas“ -, Rytas Ultras, ,, Zalgiris“ - aistruoliy klubg ,,Zalioji mirtis. Buvimas sporto
aistruoliy grupéje sudaro galimybes skleisti savo tapatumg placiau: kalbantis su mokslo ar
darbo kolegomis, $eima, diskutuojant internete ir pan.

Auksto identifikavimosi su komanda aistruoliams biidingas ir specialus elgesys, ypac pas-
tebimas varzyby metu. Dazniausiai jie dévi komandos aprangg, kartais yra i§sipai$¢ koman-
dos spalvomis, rankose laiko jvairius atributus (palaikymo plakatus, véliavas, $alikus, muzikos
instrumentus ir pan.). Jie aktyviai ragina ir skatina komanda skanduotémis, jvairiais $tksniais
bei stengiasi isblaskyti oponuojancios komandos zaidéjus, nusvilpia jiems nepatinkancius tei-
séjy ar varzyby sekretoriato sprendimus. Daznai pati aistruolio samprata siejasi su karuose
bitinais vyriskais elementais: skanduotémis (karo $tksniais), solidarumu grupei, agresija ir
pasiprie$inimu. Sporto aistruoliams ypa¢ budinga pasaulj dalyti j ,misy“ ir ,,jy”: jie naudoja
grieztus autentiSkumo kodus, pripazindami tuos, kurie patenka j ,,jy“ pasaulj.

Kartais komandos palaikymas pasireiskia agresija priesininky komandos aistruoliams
ar zaidéjams, chuliganiskais veiksmais, reik§mingos pergalés kartais palydimos stiklo daziais,
automobiliy vartymu, jvairiy daikty métymu. Agresyvy sporto aistruoliy elgesj tyré jvairis
mokslininkai (Kerr 2005; Russell 2008), yra jvairiy sociologiniy ir psichologiniy teorijy, ais-
kinan¢iy tokio elgesio priezastis (Wann et al. 2001). Sporto aistruoliy agresijos Lietuvoje, kuri
kartais pasireiskia ir tarp Vilniaus , Lietuvos ryto” ir Kauno ,,Zalgirio aistruoliy, analizei rei-
kalingi tolesni tyrimai ir mokslo darbai.

Palaikant nacionalines komandas ar pavienius sportininkus pasaulio, Europos ¢empiona-
tuose, kitose tarptautinése varzybose, susimaiso tiek sporto aistruolio tapatumas, tiek tautinis
tapatumas. Kartais tautinio tapatumo raiska tampa pagrindiniu motyvu palaikyti sportininkus.
Tautinj tapatumg tarptautiniy sporto renginiy metu skatina ir Ziniasklaida - sporto varzyby
komentatoriai televizijoje, sporto apzvalgininkai, analizuojantys pergaliy ar pralaiméjimy prie-
zastis ir pan. Apskritai sporto vaidmuo formuojant ir reprezentuojant nacionalinj tapatuma vi-
suotinai pripazjstamas (Brookes 2002). Sékmingas nacionalinés komandos zaidimas ar sporti-
ninko pasirodymas varzybose (Europos ar pasaulio ¢empionate, Olimpinése zaidynése) leidzia
puoseléti nacionalinj tapatumag, skatina tautinj solidarumg ir bendrumg, pasididziavimg tauta,
jai atstovaujanciais sportininkais, taip pat pasididziavima tautos paveldu ir istorija.

Tautinio tapatumo puoseléjimas palaikant sporto varzybose dalyvaujancius tautos at-
stovus yra labai svarbus komandos ir / ar atleto palaikymo elementas. Tautiniam ar etniniam
tapatumuli atstovauja (ir simbolizuoja) ir konkrecios sporto $akos (pvz., krepsinis lietuviams).
Daugelis sutinka, kad Lietuvai esant Soviety Sajungos sudétyje Kauno ,,Zalgirio“ pergalés
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padéjo lietuviams suvokti savo nacionalinj tapatuma, leido bent simboliskai pasiekti pasiten-
kinimg nugaléjus Lietuva valdziusiy okupanty reprezentacines komandas.

Iskovotos sporto pergalés, jau nesigreziojant vien i ,,Slovinguosius praeities laikus®, tapo
realia priemone, padedancia jveikti esamus geopolitinius ir kultiirinius nevisavertiskumo
kompleksus, optimistiskai zvelgti j savo $alies ateitj (Cepaitiené, Butautas 2006). Sovietmeciu
sporto industrija buvo siejama su politika. Sportininky pergalés tarptautinéje arenoje tartum
propaguodavo sovietinj gyvenima, kita vertus, sportas leido pasireiksti patriotinéms ir nacio-
nalistinéms nuotaikoms. Antai po Vilniaus ,,Zalgirio“ futbolo rungtyniy vykdavusiose ais-
truoliy eitynése neretai skambédavo ir antisovietiniai §tikiai. Taigi sporto renginiai gali tapti
arena, kurioje demonstruojamas nacionalinis tapatumas ar juo didziuojamasi.

Svarbu pazymeéti, kad nors yra daugybé priezasciy, lemianciy individo pasirinkima pir-
ma kartg identifikuoti save su konkrec¢ia komanda, keletas jy yra rySkesnés. Daznai aistruoliai
save identifikuoja su konkrec¢ia komanda dél to, kad jy tévai buvo tos komandos gerbéjai. Kita
dazna priezastis — zaidéjy talentas ir charakteristikos. Trecioje vietoje liko geografinés priezas-
tys (vietinés komandos palaikymas) ir draugy ar tos pacios socialinés grupés jtaka. Galiausiai
nurodoma komandos 7aidimo sékmé. Sis kriterijus ypa¢ svarbus palaikant komandg ateityje
arba gali bati priezastis nustoti ja palaikyti (Wann et al. 2001: 5). Kity autoriy tyrimai (Ue-
mukai et al. 1995) nurodo didesng geografiniy priezas¢iy reik$me komandos palaikymui bei
fakta, kad geografiskai nutolusiy komandy palaikymo priezastis yra jos sékmingas Zaidimas.

Aistruoliy apsisprendimg stebéti varzybas gali nulemti ir komandos rezultatai bei perga-
lés. Tyrimai rodo pozityvy santykj tarp dalyvavimo komandos varzybose ir jos Zaidimo lygio.
Zinoma, kad aistruoliai labiau linke palaikyti komandg, kai ji Zaidzia gerai, ta¢iau tai priklauso
ir nuo identifikavimosi su komanda lygio. Auksto identifikavimosi lygio aistruoliai nenustoja
palaikyti komandos ir tada, kai §i zaidzia blogiau. Jei komandos zaidéjai zaidzia meistriskai,
komandinis Zaidimas yra subalansuotas ir numatytos rungtynés su kita gerai Zaidziancia ko-
manda, tokios varzybos labiausiai laukiamos, o kelionés j Sias varzybas yra prioritetinés, nes
tikima, kad jos bus jdomios, intriguojancios, o mylima komanda turés pagrista galimybe lai-
meéti (Wann et al. 2001: 63).

1 pav. Kauno,,Zalgirio” krepsinio komandos aistruoliai
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Atlikta apklausa atskleidé socialines ir demografines krepsinio aistruoliy charakteristi-
kas. 70 % respondenty sudaré vyrai, kuriy absoliuti dauguma (85 %) yra jauni - iki 30 m.
amziaus (40 % - 20 m., 45 % - nuo 21 iki 30 m.). Tarp apklausty respondenty nebuvo vyresniy
kaip 50 mety asmeny. Beveik 60 % su komanda keliavusiy krepsinio aistruoliy buvo moks-
leiviai ir studentai, kiti - jvairius darbus dirbantys asmenys (2 pav.). 99 % apklausty Kauno
»Zalgirio“ aistruoliy yra lietuviai, Vilniaus ,, Lietuvos ryto” aistruoliy pasiskirstymas pagal tau-
tybe platesnis: 80 % lietuviy, 14 % rusy, 5 % lenky, 1 % kitos tautybés asmeny. Pusé apklausty
sporto aistruoliy savo materialing padétj vertino vidutiniskai, tre¢dalis — $iek tiek geriau nei
vidutiniskai, dar desimtadalis — labai gerai.

f/

7
%

[ Moksleivis
M studentas
Verslininkas

I Darbininkas, tarnautojas, dirbantis
savarankiskai (neturintis aukstojo i$silavinimo)

—

[Z] samdomas darbuotojas, dirbantis
savarankiskai (turintis aukstajj i$silavinima)

| Valstybés tarnautojas

B xiti

2 pav. Apklausty krepsinio aistruoliy uzsiémimas (%)

Siekiant i$siaiskinti krep$inio aistruoliy vertybes tyrimo metu jy buvo prasoma pabaigti
pateiktg sakinj: ,Man gyvenime svarbiausia yra.... Gauti atsakymai suskirstyti j 10 pagrindi-
niy grupiy (1 lentelé). Kaip matome, desimtadaliui respondenty jy palaikoma komanda yra
svarbiausias pasaulyje dalykas, dar 4 % svarbiausia pati aistruoliy bendruomené. Beveik pusé
apklausty sporto aistruoliy kaip svarbiausig gyvenime vertybe nurodé Seimg, artimuosius,
draugus. Seima yra susijusi su iStikimybe, prisiri§imu, atsidavimu. Tokios pat vertybés svar-
bios ir palaikant komanda.

Sporto aistruoliy atsakymai patvirtina nagrinétas tendencijas. Devyni i$§ deSimties krep-
$inio aistruoliy kaip labai svarbig vertybe nurodé Seimg ir jos gerove, fizine ir dvasine sveikata,

1 lentelé. Apklausty sporto aistruoliy vertybés

»Man gyvenime svarbiausia yra...“ Sporto aistruoliai (%)
1. | Seima, artimieji, draugai 44
2. | Krep$inis, krep$inio komanda (,,Zalgiris“, ,Lietuvos rytas®) 11
3. | Asmeniné gerové, asmening ateitis, tobuléjimas, tikslai, karjera, a§ pats 12
4. |Pats gyvenimas, gyvenimo dZiaugsmas, gyvenimas pagal norus 4
5. | Bendrosios vertybés (-¢) (darna, laimé, meilé, nuosirdumas, ramybé, laisvé) 8
6. | Sveikata 6
7. | Malonumai, laisvalaikis 5
8. | Mokslas, darbas 5
9. |Krep$inio bendruomené (,,Rytas Ultras", ,,Zalioji mirtis*) 4
10. | Materialiné gerové 1
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draugyste ir gerus santykius su artimaisiais. Septyni i§ desimties respondenty kaip labai svar-
big vertybe nurodé meile. Kitos vertybés sulauké maziau démesio (2 lentelé).

2 lentelé. Apklausty sporto aistruoliy vertybiy skalé (%)

Vertybé Labai svarbi Svarbi I:ftl)zbs;ss“f::ll:il
1. |Seima, jos gerovée 90 10
2. | Materialiai aprapintas gyvenimas 43 52 5
3. | Pilnas jspadziy, naujoviy gyvenimas 54 43
4. |Sveikata (fiziné ir dvasiné) 88 11
5. | Draugysteé, geri santykiai su artimaisiais 85 15
6. | Visuomenés pripazinimas, garbé 19 38 43
7. | Malonumai (pramogos) 37 50 13
8. | Supratimas, kad esi naudingas zmonéms 41 47 12
9. | Tauta, jos sékmé 45 39 16
10. | Tikéjimas, artimas rysys su Dievu 6 34 60
11. | Pasaulio pazinimas 24 54 22
12. | Saviraiska, pasirinkimo laisve 41 50 9
13. | Meilé 70 24
14. | Dvasiné ramybeé, vidiné harmonija 36 46 18
15. | Grozio patyrimas (menas, gamtos grozis) 20 50 30

Nagrinéjant kitas respondenty nuostatas, pastebéta, kad jie maziau nei vidutinigkai, lygi-
nant su Lietuvos gyventojais, tiki Dievu ir panasiai kaip ir kiti Lietuvos gyventojai tiki likimu.
Mazesnj tikéjimo Dievu procenta galima paaiskinti ir tuo, kad sporto aistruoliai — daugiausia
jauno amziaus vyriskos lyties asmenys, o jvairas tyrimai rodo, kad Dievu daugiausia tiki mo-

terys ir vyresnio amziaus Zmonés.

3 lentelé. Apklausty sporto aistruoliy (2008 m.) ir Lietuvos gyventojy (2005 m. Socialiniy tyrimy instituto uzsakymu atlikta
Lietuvos gyventojy reprezentatyvi apklausa) nuostatos (%)

Daugiau tikiu, Daugiau netikiu,

Taip, tikitx nei netikiu nei tikiu Ne, metikin

Lietuvos | Sporto Lietuvos Sporto | Lietuvos | Sporto | Lietuvos | Sporto
gyventojai | aistruoliai | gyventojai | aistruoliai | gyventojai | aistruoliai | gyventojai | aistruoliai

Dievu 57 34 26 29 8 12 9 25
Likimu | 38 39 33 30 10 17 19 14

Sporto aistruolio tapatumg apibudina ne tik kelionés j varzybas, bet ir dalyvavimas jvai-
riuose bendruomenés susitikimuose, bendravimas internete su Kitais sporto aistruoliais (99 %
apklausty sporto aistruoliy nurodé, kad internetu naudojasi kiekviena dieng ar bent karta per
savaite), pasitaikanti zodiné ar fiziné konfrontacija su konkuruojanciy komandy aistruoliais.

SPORTO AISTRUOLIY KELIONES

Siandien kelionés yra integruotos j socialinj individo ir tautos tapatumo formavima. Keliau-
tojai, toli nuo namy ieskodami kelionés aplinkai budingy ir kitiems priklausanciy vaizdy ar
zenkly, labiau suvokia save. Straipsnyje nagrinéjamos su asmens tapatumu tiesiogiai susijusios
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sporto aistruoliy kelionés, kurias pagal kelionés tikslg ir keliautojy motyvus galima priskirti
vienai i$ trijy kelioniy grupiy (3 pav.). Visos $ios grupés tarpusavyje yra susijusios, ta¢iau jas
i$skiriant akcentuojamas svarbiausias kelionés tikslas ir reikémingiausias motyvas.

Kelionés
y
Poilsinés ir Vertybinés Poreikio ir
pazintinés kelionés kelionés instrumentinés
(turistings kelionés) (religiné piligrimyste, kelionés
sporto aistruoliy (gydymasis, draugy

kelionés ir kt.) ir giminiy lankymas,

verslo kelionés,
konferencijos ir kt.)

3 pav. Kelioniy klasifikacija

Vertybinis idealas, puoseléjamas piligriminiy kelioniy metu, gali asocijuotis su dievybe,
$ventaisiais ar jkanyti nacionalinius, kultarinius ar kitus kolektyvinius idealus (pvz., sporto
renginiai), taip pat tai gali bati atskiro individo unikali vertybé (pvz., moksliné fantastika).
Nors i$oriskai tokiy piligrimy nejmanoma atskirti tuo turisty, vis délto vidinés nuostatos, ta-
patumas ir kelionés motyvai leidzia jzvelgti skirtumg tarp $iy kelioniy rasiy.

Vertybinius keliautojus nuo kity keliautojuy grupiy skiria ne tik vertybinio idealo, tapatu-
mo iSraiska ir vertybiné motyvacija, bet ir elgesys kelionéje. Daznai tokiai kelionei ir buvimui
tikslo vietoje budingi specifiniai ritualai (plg. skanduotés varzyby metu), i anksto Zinomi
elgesio modeliai.

Verta panagrinéti, kaip keliones suvokia patys sporto aistruoliai. Tre¢dalis respondenty
piligrimine kelione siejo su vertybémis ar gyvenimo tikslo paieska, kiti — su religija ar dvasin-
gumu (4 pav.). Apibadinant savo kelione respondenty nuomonés issiskyré: tre¢dalis jy kelione
jvardijo kaip vertybine, penktadalis — kaip kelione j sporto varzybas ar palaikyti komanda.
Kai kurie aistruoliai pazyméjo, kad tai yra ju ,,gyvenimo buadas®, ,,svarbi kelioné“ ir pan. Taigi
daugiau nei pusé respondenty savo kelione vertina kaip i$skirtine, vertybine, kita dalis ja laiko
tiesiog laisvalaikio praleidimo badu ar pramoga.

Vertybiné kelioné yra i$skirtiné galimybé pademonstruoti komandos ar sportininko ais-
truolio tapatumg. Komandos palaikymas yra viena i$ salygy ja lydint vertybinéje kelionéje.

Sporto aistruoliai keliaudavo j Olimpijos Zaidynes Graikijoje i§ visos valstybés (nuo
776 m. pr. Kristy). Senovés Romoje aistruoliy minias pritraukdavo gladiatoriy kovos, vidu-
ramziais — riteriy turnyrai. Kelionés j sporto renginius itin suklestéjo XX a., iSaugus laisvo
laiko reik$mei, pleciantis transporto sistemoms, didéjant gyventojy gerovei (ypac¢ JAV ir Eu-
ropoje), stipréjant turizmo sektoriui. Takstancius sporto aistruoliy i$ visos Lietuvos pritrauké
1938 m. Kaune jvykusi pirmoji Lietuvos tautiné olimpiada.

Konkretaus aistruolio apsisprendima keliauti su palaikoma komanda uz savo gyvenamo-
sios aplinkos riby gali lemti ne tik aukstas identifikavimasis, bet ir jvairas i$oriniai veiksniai,
pvz., lengvai jsigyjami bilietai ir jy kaina, kelionés salygos, kelionéje praleistas laikas. Spren-
dima keliauti ar nekeliauti kartu su komanda gali lemti ir noras dalyvauti ateityje netolimose



Darius Liutikas. TAPATUMO RAISKA SPORTO AISTRUOLIY KELIONESE 221

Dvasiné kelioné j 38
Sventa vieta

Pazintiné kelioné j
religines vietas

Turizmo forma,
susijusi su religija

Kelioné ieskant
gyvenimo tikslo 15 |

Bet kuri kelioné, ‘ ‘
susijusi su mano 20 |
vertybémis

Kita 4

O Sporto aistruoliai
I I

4 pav. Piligriminés kelionés samprata (%)

0 5 10 15 20 25 30 35 40

Piligriminé kelioné j
man $venty vietg 3

Laisvalaikio
praleidimo budas 30

Turistiné ar
pazintiné kelioné 4

Pramoginé kelioné 10 |

Vertybiné kelioné 35

Sporto varzybos,

komandos palaikymas ‘ ‘ ‘ 18 | [ Sporto aistruoliai ‘

5 pav. Esamos kelionés apibadinimas (%)

komandos varzybose, varzyby svarba, komandos sezono rezultatai, prekybos akcijos (loteri-
jos, fejerverkai), Seimos ar draugy apsisprendimas keliauti.

Bet kokiu atveju sporto varzyby aplankymas yra daugiadimensinis ir kompleksinis
sprendimas, nulemtas daugelio veiksniy. Daugiau nei du tre¢daliai apklausty sporto aistruo-
liy sutinka, kad jy kelionés motyvai yra susije¢ ir su laisvalaikio praleidimu, ir su jy vertybémis
(4 lentelé).
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4 lentelé. Apklausty krep3inio aistruoliy kelionés motyvai (%)

Kelionés motyvas
Laisvalaikio praleidimas, pramoga |  Poilsis Mano vertybé | Mano hobis
Tikrai taip 65 48 47 48
Tikriausiai taip 22 26 20 22

Atlikus faktorine kelionéje svarbiy vertybiy analize galima i$skirti tris pagrindines spor-
to aistruoliy vertybiy kelionéje grupes:

1) pirmgja sudaro tikrosios sporto aistruoliy vertybés: pasitenkinimas pasiekus tiks-
la (komandos pergalé), saves kaip sporto aistruolio i$rei$kimas, specifiniy ritualy atlikimas
(skanduotés ir pan.);

2) antrojoje grupéje pagrindinés vertybés yra susijusios su naujy jspadziy patyrimu,
namy aplinkos pakeitimu. Tokios vertybés labiau siejasi su laisvalaikio praleidimu, pramoga.

3) treciojoje grupéje svarbiausios yra socialinés vertybés: bendravimas, buvimas bendra-
minciy bendruomenéje, kartu su draugais. Toks buvimas padeda atsipalaiduoti, pailséti nuo
kasdienybés.

5 lentelé. Kelionéje svarbios sporto aistruoliy vertybés (rotuota komponenty matrica, apskai¢iavimo metodas — pagrindiné
komponenty analizé, rotacijos metodas: Varimax su Kaiser tipo normavimu)

Komponentai Svarbiaug.ia Kelionés
kelionéje ——
1 2 3 vertybeé (%) P
Bendravimas su kitais Zmonémis ,128 ,354 ,659 21
. : AT : - Buvimas su
Gerai atsipalaiduoti, pailséti nuo kasdienybés ,064 374 ,677 20 46 draugais
Bendruomené 325 -340 | ,721 5
Pasitenkinimas pasiekus tiksla ,606 175 ,187 16
Galimybe isreiksti save ,697 | -017 247 3 K d
Galimybé pakeisti save 532 | 192 | 251 0 29 | homandos
— - palaikymas
Kelionés intencijos, vidiniai motyvai ,796 ,169 -,040 9
Specifiniy ritualy, apeigy atlikimas ,620 | ,195 | ,030
Nauji jspudziai, nauja aplinka 121 | ,776 | ,189 23 Naui
Krastovaizdis, gamtiné, kultiiriné aplinka 295 | ,745 | ,029 0 25 1spfi;1£ai
Pokyciai kasdieniniame gyvenime 471 ,523 1261

Kaip matome i$ 5-os lentelés duomeny, sporto aistruoliy kelionés vertybés ir vidiniai mo-
tyvai i§siskiria. Vieni aistruoliai kelion¢ supranta daugiau kaip laisvalaikio praleidimo buda, gali-
mybe pabuti bendraminciy draugijoje, kiti — kaip saviraiska ir pasitenkinima komandos sékme.

Kai dél jvairiy priezasciy nepavyksta lydéti komandos j varzybas, tada asmeninis dalyva-
vimas (tiesioginis vartojimas) kompensuojamas $ias varzybas stebint per televizija, klausan-
tis radijo ar varzyby eiga sekant internete (netiesioginis vartojimas). Apskritai televizija tapo
sudétine sporto pristatymo dalimi, prisidedancia prie konkreciy sporto $aky populiarinimo.
Televizija transformavo sportg j vaizdinj spektaklj, kuriame dalyvauja sporto Zvaigzdés. Zitiri-
mi specialiis sportui skirti kanalai, televizijos konkuruoja tarpusavyje dél licencijy transliuoti
vieng ar kitg cempionata ar sporto jvykj. Barai ir restoranai, netgi kino teatrai Lietuvoje kvie-
¢ia sirgalius stebéti svarbiausius krep$inio jvykius, finalines pasaulio ir Europos ¢empionaty,
Lietuvos krepsinio lygos rungtynes. Daugelis pastebi, kad sportas neretai tampa televiziniu
sportu su alaus bokalu rankose.
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Vertybiné kelioné - tai ir pabégimas nuo kasdieninés aplinkos ir rutinos. Pasaulietinéje
kelionéje tai gali pasireiksti laisvesniu, daznai namuose nebiudingu elgesiu, pvz., gausiu alko-
holio vartojimu (Gammon 2004).

Jdomu panagrinéti, kuo sporto aistruoliy kelionés panasios j kitas vertybines keliones.
Sporto aistruoliy kelionés ir elgesys jy metu turbit arciausias seniausioms zinomoms ver-
tybinéms kelionéms — religinei piligrimystei. Siandien tyrinéjami sporto ir religijos rysiai
(Hoftman 1992; Higgs 1995; Coakley 1998), o sportas prilyginamas religijai arba laikomas jos
pakaitalu, nauja religijos forma. Taip pat diskutuojama, ar sportas jo stebétojams gali atstoti
tas pacias socialines funkcijas, kurias atlieka religinés institucijos, ar stebint jj jgyta patirtis
sukelia kvazireliginius potyrius (Gammon 2004).

Sporto aistruoliy ir religiniy piligrimy panasumai stulbinantys. Aprasant abi grupes
vartojamos tos pacios savokos - tikéjimas, istikimybé, garbinimas, ritualas, pasiaukojimas,
jsipareigojimas, dvasia, malda, Sventé ir t. t. Sporto arenas ir stadionus galima prilyginti baz-
nyc¢ioms ir katedroms, kur sporto aistruoliai keliauja pagarbinti savo herojy ir pasimelsti uz
jy sékme (Wann et al. 2001). Pagrindiniai sporto jvykiai, kai Zaidzia nacionaliné ar klubo ko-
manda, sporto aistruoliams tampa $vente, iskiliu gyvenimo jvykiu, prilygstanciu religiniams
atlaidams ar susitikimui su Sv. Tévu, o kelioné j tokia vietg - tikriausia piligrimine kelione.
Tokia kelioné tiek asmeniskai, tiek kolektyviai tampa svarbia vertybiy israiska. Jdomu, kad net
lotyniskas zodis fanaticus (jkvéptas, suzavétas), i$ kurio kilo ir pasaulyje paplito angly k. Zodis
fan, yra susijes su Zodziais ,,$ventové® arba ,,§venta vieta“ (lot. fanum, poet. angly k. fane).

Vis délto sporto aistruoliy kultiiros pagrindas yra pasaulietinis ir materialus. Kartais
aistruoliy kelionés jgauna vulgarumo ir agresijos, o tai tikrai neturi jokio rysio su religijos
skelbiamomis tiesomis apie $§ventumg, anapusinj gyvenimg, socialing ir moraling atsakomybe.
M. W. Leonardas (1998) daro i$vada, kad sportas aistruoliams gali pasitilyti panasias funkcijas
kaip religija — bendrumo jausmo suzadinima, tikslo turéjima, paguoda. Tokios sporto sociali-
nés funkcijos ypac iSryskéja vertybinése kelionése.

Du tre¢daliai respondenty pazyméjo, kad jiems reik§émingiausias kelionés etapas yra is-
gyvenimai ir emocijos tikslo vietoje (Siuo atveju varzybos), ta¢iau ketvirtadaliui reik§mingiau-
sias kelionés etapas yra pati kelioné. Turbiit nekelia abejoniy faktas, kad vertybinéje kelionéje
keliautojus vienija patirtis, bendros vertybés. Kelionés bendruomené sukuria emocinj rysj ir
su didesne bendruomene (pvz., visais komandos sirgaliais). Tokioje kelionéje, ypac jei ji sék-
minga, sustiprinamas tiek socialinis, tiek savimonés tapatumas.

Grupinése vertybinése kelionése jy dalyviai, be abejonés, patenkina savo socialinius
poreikius. Suteikdamos bendrumo jausma $ios kelionés gali i$pildyti individy socialinés sa-
veikos troskima. Remdamiesi sociologinio stebéjimo medziaga (Liutikas 2003) galime teigti,
kad vertybinése kelionése vyrauja nuosirdi, draugiska atmosfera, vienybé, o turistiniy kelioniy
grupés daznai atspindi didesne visuomenés dalj su skirtingomis pazitiromis ir vertybémis.

Nagrinéjant sporto aistruoliy keliones butina atkreipti démesj j vartotojiskuma. Nemazai
autoriy (Crawford 2004) nagrinéja sporto aistruoliy ir vartojimo santykj. Sporto aistruolius
beveik visada jtraukia vartotojiska aplinka. Aistruolio tapatumas, pasireiskiantis mintimis, atsi-
minimais, socialine saveika, tiesiogiai ar netiesiogiai yra susijes su vartojimu — konkre¢iy var-
zyby stebéjimu, prekiy ir paslaugy pirkimu. Siandien sporto industrija kaip laisvalaikio forma
gali pateikti aistruoliams jpakuotg ir i$reklamuotg komercinj produkta (Crawford 2004).

Net ir sporto aistruoliy kelioniy tikslai (arenos, stadionai), kompleksinés struktaros
$iandien pasizymi budingu vietos vartojimu: konkreti sporto salé (pvz., Kauno sporto halé)
ar stadionas asocijuojasi su praeities jvykiais, svarbiomis pergalémis, patirtomis emocijomis.
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Kita vertus, sporto industrija tokias vietas paverté komercinémis jvairiy prekiy ir paslaugy
vartojimo vietomis.

Siekdami reprezentuoti savo buvimg grupéje sporto aistruoliai investuoja daug laiko ir
pinigy. Pirmiausia jie jsigyja ir demonstruoja jvairius simbolius (speciali apranga, véliavos,
muzikos instrumentai, reikalingi komandos palaikymui, palaikymo plakatai ir kt.). Sporto
sirgaliai lanko varzybas, seka informacinius pranesimus apie komandos rezultatus ir su ja
susijusius jvykius ziniasklaidoje, jsigyja su ja susijusiy daikty. Sportas tapo globaliu verslu,
sialanciu sporto leidinius ir TV kanalus, suvenyrus sporto aistruoliams ir jvairias keliones j
sporto varzybas.

ISVADOS

Tapima sporto aistruoliu lemia tiek socializacija, tiek konkretiis asmeniniai motyvai. Sporto ais-
truoliy keliones kartu su komanda ar mylimu sportininku, be kity veiksniy, skatina identifika-
cija, parodanti, kiek sporto aistruolis jauciasi psichologiskai susietas su komanda. Aistruoliams,
pasizymintiems auksta identifikacija, komandos sekéjo vaidmuo yra kertinis jy tapatumo kom-
ponentas. Komanda i$plecia individualybe ir yra vertinama kaip aistruoliy tapatumo atspindys.
Sporto aistruoliai iSreiskia ne tik asmeninj, bet ir kolektyvinj ar bendruomeninj tapatuma, tarp-
tautinése varzybose — tautinj tapatuma. Kolektyvinio tapatumo raiska gali pasireiksti konkreciy
vertybiy - lojalumo, pasiaukojimo, solidarumo, itikimybés, pagarbos — puoseléjimu. Su $iomis
vertybémis siejasi pagrindinés sporto aistruoliy gyvenimo vertybés: Seima, draugysté, geri san-
tykiai su artimaisiais, meilé, fiziné ir dvasiné sveikata.

Vertybiné kelioné yra isskirtiné galimybé pademonstruoti komandos ar sportininko ais-
truolio tapatumg. Konkreciy sporto varzyby aplankymas priklauso nuo daugelio veiksniy.
Atlikus faktoring kelionéje svarbiy vertybiy analize, galima i$skirti tris pagrindines sporto
aistruoliy vertybiy grupes:

1) tikrosios sporto aistruoliy vertybés (pasitenkinimas komandai pasiekus pergale, saves
kaip sporto aistruolio iSreiskimas, specifiniy ritualy atlikimas);

2) laisvalaikio praleidimas, pramoga (pagrindinés vertybés, susijusios su naujy jspadziy
patyrimu, namy aplinkos pakeitimu j keliong);

3) socialinés vertybés (bendravimas, buvimas bendramin¢iy bendruomenéje, kartu su
draugais).

Taigi konkrecioje sporto aistruoliy grupéje susipina komandos palaikymo, laisvalaikio
praleidimo, socialiniy poreikiy patenkinimo motyvai.

Straipsnyje sporto aistruoliy kelionés laikytos atskiru su sportu susijusiu kelioniy pogru-
piu, priskirtinu vertybiniy kelioniy grupei. Kita vertus, asmenys, kuriy pagrindinés kelionés
vertybés ir motyvai néra susije su asmeninio ar socialinio tapatumo raiska (pvz., socialiniy
ry$iy paieska, geras laisvalaikio praleidimas), laikytini sporto turistais.

Gauta 2010 08 20
Priimta 2010 09 12
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DARIUS LIUTIKAS
Manifestation of identity in sport fans’ journeys

Summary

The article presents an analysis of sport fans’ identity and their journeys. Self-
identification as of a sport fan is analysed in the context of personal and social iden-
tity values. The low or high level of identification shows the extent to which a fan feels
psychologically connected to a team. For fans with a high level of team identification,
the role of team follower is the central component of their identity. The team becomes
an extension of the individual and is considered as a reflection of fans’ identity. Sport
fan journeys are related to supporting a team and / or an athlete during a competition
outside their place of residence.

Sport fans’ journeys could be recognized as valuistic journeys. This type of journeys
is part of personal identity, an expression of the value ideal, demonstration of social
identity. To get a better insight into the motives and travel values of sport fans during
their journey, a factor analysis was carried out. There were identified three main groups
of sport fans’ values during their journeys: 1) real values of sport fans (satisfaction after
winning, self-demonstration as a sport fan, performance of specific rituals); 2) spending
leisure time, entertainment (main values related to impressions, a new environment);
3) social values (communication, dating friends and staying with communal members).
Such a stay helps to relax and rest from everyday life.

Key words: sport fans, identity, valuistic journeys



