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Antrepreneriskumas laikomas vienu svarbiausiy sékmés veiksniy Ziniy visuomenéje.
Svarbiu instrumentu, stiprinant antreprenerystés elementus, gali tapti Ziniasklaida, kuri
daro vis didesne jtaka visuomenés ir atskiry individy poziariui ir turi galimybe keisti
socialing ir psichologing situacija visuomenéje, jvairiomis formomis ugdydama supra-
timg apie antrepreneryste kaip naujoviska ir karybinga buda plétoti versla. Straipsnio
tikslas — jvertinti Ziniasklaidos indélj ugdant Lietuvos kaimo regiony gyventojy antre-
preneriskas savybes. Tyrimy objektas susiaurintas iki antreprenerystés Lietuvos kaimo
regionuose, nes antreprenerystés skatinimas ¢ia dabartiniu metu yra ypac aktualus ir
Lietuvoje, ir pasaulyje. Be to, Ziniy visuomenés etape antreprenerystés procesai kaimo
ir miesto regionuose jgyja skirtingy bruozy. Straipsnyje pateikiami tyrimo, atlikto i$-
analizavus Lietuvoje 2010 m. pirma pusmet; ileisty laikra$¢iy turinj, rezultatai. Ana-
lizuota antreprenerystés reiskinio pristatymo kokybé, pranesimo turinio kontekstas
ir pobudis, publikacijoje naudojamy informacijos $altiniy jvairove, pranesimo svarba
pagal vieta leidinyje ir turinj, pranesimy sklaida.
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JVADAS

XXT a. daznai apibidinamas kaip poindustrinis visuomenés raidos etapas, kuriame Zmonés
atsidaré visai kitomis vertybémis pagrjstame pasaulyje, lyginant su kelis Simtmecius trukusia
industrine epocha. Sis etapas visy pirma susijes su nauja ekonomikos evoliucijos pakopa, pas-
tebimai besiskiriancia nuo ankstesniojo — industrinio - etapo. Kasdien vis labiau ryskéjantys
$ie skirtumai gali bati prilyginti ankstesniajam esminiam ekonomikos virsmui, vadinamam
»industrine revoliucija“. Ekonominés veiklos sékmés veiksniai dabartiniame etape skiriasi
nuo ankstesniojo etapo i§ esmés — skirtumas toks pat didelis, kaip ir skirtumas tarp agrarinés
ir industrinés visuomenés ekonomine veiklos sékme lemianciy veiksniy.

Kaip vieng svarbiausiy sékmeés veiksniy poindustrinéje visuomenéje daugelis autoriy nu-
rodo Zmoniy ir organizacijy antrepreneriskuma. Nors pastaruoju metu viesojoje politikoje ir
akademingje literatiiroje Lietuvoje vis dazniau vartojamas ,verslumo® terminas, ta¢iau $iame
straipsnyje vartojama ,,antreprenerysté, suprantant ja kaip platesne, specifing savoka. Biti an-
trepreneriu dabartinéje visuomenéje reiskia, kad Zmogus ne tik uzsiima verslu, bet ir laikosi
tam tikro elgsenos modelio (Kirby 2000).
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Tyrimy objektas — antreprenerystés, plétojant verslg Lietuvos kaimo regionuose, ugdy-
mas ziniasklaidoje. Antreprenerysté nebutinai yra susijusi su verslu; §i zmoniy ar organizacijy
savybé taip pat pasireiskia vieSajame bei nevyriausybiniame sektoriuje ir vadinama socialine
antrepreneryste. Siame straipsnyje apsiribosime antreprenerystés kaip zmoniy savybés, duo-
dancios ekonoming nauda Lietuvos visuomenei, ugdymo aspekty analize.

Antreprenerysté gali pasireiksti tiek kaip privataus ir viesojo sektoriaus organizacijy va-
dybos bruozas, tiek ir kaip individo savybé. Kadangi $iame tyrime analizuojama antreprene-
rysté kaimo regionuose, bus akcentuojamas individualus Zmoniy antrepreneriskumas. Lie-
tuvos kaimo regionuose, tiek agrariniame, tiek ir kituose tikio sektoriuose, vyrauja smulkus
verslas, todél atskiro individo savybés ¢ia itin svarbios.

Straipsnio tikslas — jvertinti ziniasklaidos indélj ugdant Lietuvos kaimo regiony gyven-
tojy antrepreneriskas savybes.

Ziniasklaidos vaidmuo ugdant antreprenerystés elementus iki $iol néra pakankamai istir-
tas. M. Hangas ir A. Weezelis, atlike 1971-2004 m. Sios tematikos tyrimy, paskelbty angly kalba,
analize, rado tik desimt studijy, kuriose didziausias démesys skiriamas dviem aspektams: motery
vaidmens antreprenerystéje bei zinomiausiy ziniasklaidos priemoniy steigéjy antreprenerisku-
mo savybiy analizei (Hang, Weezel 2005). Straipsnio autoriai, i$analizave Sios tematikos tyrimus,
nerado jokiy tyrimy apie ziniasklaidos jtaka skatinant antreprenerystés elementus. Lietuvoje
taip pat nebuvo paskelbta Sios tematikos tyrimy apie bikle miisy $alyje 2001-2010 metais.

Tyrimas atliktas naudojant turinio analizés, statistiniy duomeny analizés, loginio palygi-
nimo, sisteminés analizés, indukcijos ir dedukcijos metodus.

ANTREPRENERYSTE KAIP SVARBUS KAIMO REGIONY RAIDOS ZINIY VISUOMENEJE
SEKMES VEIKSNYS

Ziniy visuomenés etape labai svarbiu tampa asmenybés raida, jos vertybés, nes Zinios — su-
bjektyvus gamybos isteklius, priklausantis nuo individo laiméjimy ir valios.

Kaip vieng svarbiausiy dalyky, padedanciy stiprinti §j ziniy visuomenés bruoza, eksper-
tai sitilo skatinti antrepreneryste. Antrepreneryste besiremiancios strategijos ir politika yra
propaguojamos kaip tradiciniy industrinés visuomenés strategijy ir viesosios politikos mode-
liy pakaitalas, teigiant, kad jos leidzia generuoti didesnes pajamas (Johnson, Miller 2006).

Valdzios institucijy uzdavinys - siekti, kad poky¢iai, padedantys stiprinti Ziniy visuome-
nés etape sékme lemiancius visuomenés bruozus, vykty sparé¢iau. W. J. Baumolis (2007) pabreé-
zia, kad formaliosios ir neformaliosios institucijos, arba, kitaip tariant, visuomenés nuostatos,
lemia, kokia turéty buti antreprenerio veiklos kryptis. Svarby vaidmenj stiprinant antrepre-
neryste vaidina ketvirtoji valdzia - Ziniasklaida. Ziniasklaida gali prisidéti, propaguodama
vertybes ir idéjas, budingas poindustrinio etapo antrepreneriams, pateikdama sékmingus an-
treprenerystés pavyzdzius, stiprindama antrepreneriskumo dvasig visuomenéje (Hang 2007).
Tai, kad $i jtaka gali bati didelé, liudija aukstas visuomenés pasitikéjimas Lietuvos Ziniasklai-
da. Visuomenés nuomongs ir rinkos tyrimy centro ,Vilmorus“ reprezentatyvios apklausos
duomenimis, 2010 m. spalio 1-11 d. Ziniasklaida pasitikéjo 44,1 % ir nepasitikéjo tik 17,9 %
(Lietuvos rytas. 2010 10 23. Nr. 243(6007).

Antreprenerysté kaimo regionuose kaip atskiras tyrimy objektas beveik nenagrinéta
mobkslinéje literattiroje, nes industriniame visuomenés raidos etape vyravo nuomoné, kad pa-
grindiniai antreprenerystés procesai kaimo ir miesto regionuose yra tokie patys (Stathopou-
lou ir kt. 2004). Tadiau ziniy visuomenés i$sivystymo etape antreprenerysté nebéra vien eko-
nominis procesas, ji tampa ypa¢ glaudziai susijusi su socialiniu kontekstu (Anderson 2000).
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Socialinis kontekstas kaimo ir miesto regionuose skiriasi, ir batent nuo $io konteksto priklau-
so antreprenerystés pasireiskimo lygis, formos ir rezultatai, nes Zzmoniy veikla kaimo ir miesto
regionuose turi specifiniy bruozy. Antreprenerystés skirtumai kaime ir mieste didéja ir dél to,
kad, kei¢iantis visuomenés raidos etapams, daugéja antrepreneriy, kurie versla ar kita veikla
visy pirma renkasi kaip savo gyvenimo stiliy formuojantj veiksnj, i$ tos veiklos gaunama eko-
nomine nauda laikydami antraeiliu dalyku (Kaplan, Warren 2009; Marcketti ir kt. 2006). Tai
»individai, kurie valdo savo veikla, glaudziai ja susiedami su savo asmeninémis vertybémis,
interesais ir aistromis” (Marcketti ir kt. 2006).

Antreprenerystés skatinimas kaimo regionuose dabartiniame etape tampa ypac¢ aktualus,
nes iki $iol ilga laika ieskant bady, kaip paskatinti kaimo regiony raida, daugiausia démesio
buvo skiriama jy gamtiniy bei ekonominiy trakumy apribojimui. Tuo tarpu naujausios kaimo
politikos reformos akcentuoja pozityviy savybiy stiprinimg visuose lygmenyse: individo, or-
ganizacijy ir regiono. Pagal ,,j vietove orientuota“ kaimo politikos paradigma, propaguojama
Ekonominio bendradarbiavimo ir plétros organizacijos, daugiau démesio skiriama viso kaimo
regiono problemoms, | pirmg vieta keliamas kompleksinis pozitris, o $akiniai, sektoriniai klau-
simai laikomi antraeiliais, pavaldziais bendry regiono tiksly siekiui. Naujojoje paradigmoje pa-
bréziama butinybé ne tiek remti atsiliekancius, kiek i$naudoti regiono ,,bazinius sugebéjimus®
ir siekti ,,konkurencinio pranasumo” (OECD 2006). Ieskant budy, kaip padidinti kaimo regio-
ny konkurencinguma, jy gyventojy antrepreniskumas tampa vienu svarbiausiy veiksniy. Ypa¢
jis aktualus Lietuvos salygomis, kur dalis visuomenés, net ir praéjus dviem desimtmeciams
nuo tkio privatizavimo, vis dar tebéra skeptiskai nusiteikusi verslininky atzvilgiu. Europos Ko-
misijos 2007 m. atlikto verslininkystés salygy ES $alyse tyrimo rezultatai rodo, kad Lietuvoje
vyrauja neigiamas verslininko jvaizdis (Entrepreneurship survey 2007). Pagal verslininkystés
klimato indeksg, kuris matuojamas vertinant verslininko jvaizdj, verslo pradzios sudétingumo
lygi bei buvimo verslininku priezastis (motyvus), Lietuva uzima tik 17 vieta tarp 25 ES $aliy.

Siekiant stiprinti antrepreni$kuma, turi buti aiskiai apibrézti pagrindiniai antreprene-
rystés elementai, kuriy pasireiskimo lygj norima padidinti. Jvairiuose literattiros $altiniuose
pagrindinés antreprenerio savybés jvardijamos kiek skirtingai. Apibendrine jvairiy autoriy
nuomones ir atsizvelge i ziniy visuomenés raidos etapo ypatumus, i§skyréme $iuos antrepre-
nerystés elementus, svarbius Lietuvos kaimo ekonomikai:

1) originalus pozitris, padedantis atrasti verslo nisas;

2) sugebéjimas karybiskai pritaikyti vietos isteklius versle;

3) sugebéjimas atsizvelgti { Zzmoniy poreikius, padedantis atrasti ar suformuoti naujas
rinkas;

4) noras nuolat tobulinti savo Zinias ir sugebéjimus;

5) siekis taikyti naujas technologijas ir kitas mokslo naujoves;

6) bendradarbiavimas.

Pirmieji trys elementai buvo svarbiis ir industriniame visuomenés vystymosi etape, ta-
¢iau poindustriniame etape jie jgauna naujy niuansy. Vienas ryskiausiy naujojo tikstantmecio
kaimo bruozy, kurj sutartinai pabrézia daugelis eksperty, - mazéjantis Zemés tkio vaidmuo
ne tik visoje nacionalinéje, bet ir kaimo ekonomikoje (Isserman 2000; Johnson, 2001; Kostov,
Lingard 2001; Kraybill, Kilkenny 2003; OECD 2006). Jei anksciau, industrinéje epochoje, ze-
meés tkiui tekdavo konkuruoti tik su pramone, tai zZiniy ekonomikoje atsiranda kitas svarbus
konkurentas — paslaugy sektorius, dar labiau sumazinantis Zemés tkio gaminamg produk-
cijos dalj visoje tikio struktiiroje. Zemés tikio veikla i$sivysciusiose $alyse i§ svarbiausio kai-
mo gyventojy uzimtumo ir pajamy $altinio tapo tik vienu i$ daugelio, paprastai sudarancio
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uzimtumo ir pajamy struktiiroje nereik§minga dalj. Sis procesas labai akivaizdus Lietuvos kai-
me, kur gyventojuy, uzimty agrariniame sektoriuje, dalis tarp visy uzimtyjy nuo 50 % 2001 m.
sumazéjo iki 31 % 2010 m. (Zr. pav.).

Atsizvelgiant j smarkiai sumazéjusj Zemés tkio vaidmenj ekonomikoje, kaimo politikos
ekspertai vis dazniau pabrézia, kad reikia issivaduoti i$ siauro kaimo istekliy traktavimo, kuris
analizuojamas tik alternatyviy Zemés tkiui versly kontekste (ICARRD 2006; OECD 2006;
Stauber 2001), ir ieskoti naujy bady, kaip panaudoti kaimo regiony isteklius, kurti paslaugas
teikiancius verslus, skverbtis j naujas rinkas. Kaip ir bet kuriam kitam esminiam pasikeitimui,
peréjimui nuo tradicinés veiklos Lietuvos kaime prie alternatyviy veikly reikia vis aktyves-
nés tokiy antreprenerystés elementy, kaip originalus mastymas, kiirybigkas pozitris j vietos
istekliy panaudojimg ir sugebéjimas atsizvelgti i zmoniy poreikius, raiskos. Be to, né kiek ne
maziau i$vardytieji antreprenerystés elementai svarbtis daugumai Zemés tikyje uzimty Lietu-
vos kaimo gyventojy. Statistikos departamento duomenimis, 2009 m. tarp uzimty zemés tky-
je, medziokléje ir miskininkystéje Lietuvos kaimo gyventojy buvo tik 33 % samdoma darba
dirbanciy Zmoniy, o tarp uzimtyjy kitose ekonominése veiklose net 95 % sudaré samdomi
darbuotojai. Esant tokiai situacijai, dauguma uzimtyjy zemeés tkio sektoriuje turi turéti antre-
prenerio savybiy, nuo kuriy ugdymo sékmés priklauso Lietuvos tikininky verslo klestéjimas.

Kiti trys i$vardyti antreprenerystés elementai yra ypa¢ svarbiis ziniy visuomenéje, kur
ekonomine sékme lemia ne tiek ankstesni veiksniai — zemé, darbas ir kapitalas, kiek ziniy pri-
taikymas diegiant naujoves. Noras nuolat tobulinti savo zZinias ir sugebéjimus bei siekis taikyti
naujas technologijas ir kitas mokslo naujoves leidzia gerokai paspartinti ekonomikos augima.
Lietuvos kaimo gyventojy Ziniy ir sugebéjimy tobulinimas dabartiniame etape ypa¢ aktua-
lus, nes uzimty kaimo gyventojy issilavinimo strukttira daug prastesné nei mieste: uzimty su
aukstuoju ir aukstesniuoju isilavinimu gyventojy dalis kaime 2009 m. sudaré 19,8 %, o mies-
te — 42,8 %. Nors 2005-2009 m. buvo palankiy poky¢iy - tokiy uzimtyjy dalis kaime i§augo
4,3 %, sumazinti atotritkio nuo miesto nepavyko, nes mieste aukstajj ir aukstesnjjj issilavinima
turinc¢iy uzimtyjy dalis augo sparciau — per analizuojama laikotarpj padidéjo 6,1 %.
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Aktyvaus siekio mokytis nerodo ir vyresni kaimo gyventojai. Jy mokymasis matuojamas
»Mokymosi visa gyvenima lygio“ rodikliu, kuris skai¢iuojamas kaip 25-64 mety amziaus gy-
ventojy, per keturias savaites dalyvavusiy formaliame arba neformaliame mokyme, skai¢iaus
ir visy to paties amziaus gyventojy skaiciaus santykis. Lietuvos kaime $io rodiklio reik§més
labai mazos, palyginti ir su Lietuvos miestu, ir su $io rodiklio reiksmémis ES $alyse. Be to, is-
liko ypa¢ mazas vyry suinteresuotumas mokytis. 2009 m. besimokanciy 25-64 mety amzZiaus
kaimo motery buvo 3,1 %, o vyry - tik 1,5 %.

Aptartos tendencijos, Lietuvos kaimo gyventojams siekiant issilavinimo, néra palan-
kios antreprenerystei plétotis. Siekiant teigiamy poslinkiy, noras nuolat tobulinti savo Zinias
ir sugebéjimus bei taikyti naujas technologijas ir kitas mokslo naujoves turi biti ugdomas
jvairiausiomis kaimo politikos priemonémis. Svarbiu instrumentu stiprinant $iuos du antre-
prenerystés elementus gali tapti ziniasklaida, pristatydama galimybes mokytis veikti pagal an-
treprenerystés modelj bei parodydama naujoviy diegimo nauda.

Bendradarbiavimas taip pat labai svarbus antreprenerystés elementas ziniy visuomené-
je. Jis gali pasireiksti tiek neformaliais verslo organizacijy santykiais, pagrjstais pasitikéjimu,
draugyste ar $eiminiais rysiais, tiek ir jvairiy formy formalizuotomis verslo organizacijomis.
Kadangi kaimo vietovése vyrauja smulkios jmonés, ¢ia ypac svarbiis asmeniniai socialiniai
bendradarbiavimo tinklai. Daug studijy rodo, kad aktyvus dalyvavimas tokiuose tinkluose
padeda i$spresti mazy jmoniy problemas — pritraukti ekonominei veiklai reikalingus istek-
lius (Havnes, Senneseth 2001), palengvinti patekima j uzsienio rinkas (Johnsen 1999), nau-
joviy diegima (Dickson, Hadjimanolis 1998; Freel 2000) - ir taip susikurti daug palankesne
situacija, leidziancia ilgai i$silaikyti versle, lyginant su tokiuose tinkluose nedalyvaujanc¢iomis
smulkiomis jmonémis (Ostgaards, Birley 1996; Barkham ir kt. Littunen 2000). Ta¢iau Lietuvos
kaimo regionuose bendradarbiavimas, kooperacija dar daug kam asocijuojasi su sovietiniu
laikmeciu i$gyventa priverstine kolektyvizacija ir néra populiariis. Mokymas ,konkuruoti
bendradarbiaujant®islieka vienu pagrindiniy i$stkiy Lietuvos kaimo politikos formuotojams,
prie kurio daug kuo galéty prisidéti ziniasklaida.

TYRIMO METODIKA
Lietuvos Ziniasklaidos vaidmeniui stiprinant antreprenerystés elementus Lietuvos kaime tyri-
mui pasirinkta turinio analizé, t. y. socialinés informacijos turinio kiekybiné analizé (Tidikis
2003). Turinio analizés metodas yra labai reik§mingas socialiniuose moksluose, nes jo déka ti-
riamg reiskinj galima vertinti daugeliu aspekty. Sis metodas leidZia jvertinti ne tik apraomus
jvykius, bet analizuoti teksto turinj, vaizdine medziaga, pateikimo forma, kurig Zinutés gavéjas
gali matyti vizualiai, perskaityti jos turinj bei jj interpretuoti (Krippendorft 2004).

Analizuojant turinj, galima isskirti tokius aspektus: kas, ka, kada, kaip pranesé, kokia
problemos paminéjimo svarba, kokia pagrindiné pranesimo tema, naudojami informacijos
$altiniai, prane$imo pobudis, pasekmiy lokalizacija, koks pranesimo tikslas ir rezultatas (Pit-
rénaité 2009).

Siame tyrime buvo analizuojami $ie turinio aspektai:

o pranes$imy sklaida (regioninis ar nacionalinis lygmuo);

o antreprenerystés reiskinio pristatymo kokybé;

o prane$imo turinio kontekstas (regioninis, nacionalinis ar globalus);

o pranes$imo pobudis (informacinis pranesimas, analitinis straipsnis, mokslo populiari-
nimo straipsnis, kt.);

« publikacijoje naudojamy informacijos $altiniy jvairové;
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o pranes$imo svarba pagal pranesimo vieta leidinyje ir pranesimo turinj (pagrindiné ar
$alutiné pranesimo tema).

I$ Ziniasklaidos priemoniy jvairovés (laikra$ciai, knygos, radijas, televizija, kinas) kaip
pagrindinis antreprenerystés ugdytojas pasirinkti laikras¢iai, nes juos auditorija renkasi, kai
siekia patenkinti pasaulio pazinimo, pasitikéjimo savimi, stabilumo ir saves jvertinimo socia-
linius poreikius (Pitrénaité 2009). Publikacijy analizé taip pat sudaro salygas istorinei vykusiy
procesy analizei. Publikacijose atsispindi veikéjy mintys, situacijos ir jvykiy interpretacijos
(Juraité, Telesiené 2009).

Publikacijos buvo atrinktos pagal daugiapakope tiksline atranka, suskirstyta j $iuos eta-
pus: 1) laikotarpio atranka, 2) Ziniasklaidos priemoniy atranka, 3) teksty atranka.

Pirmame atrankos etape buvo pasirinktas laikotarpis. Lietuvos dienra$ciy turinio ana-
lizés rezultatai rodo, kad nacionaliniuose dienrag¢iuose kaimo problematika yra mazai ak-
tuali, ji palie¢iama tik tuomet, jei vyksta kokie nors svarbas politiniai ar ekonominiai su kai-
mu susije jvykiai. Pagrindinis tyrimas buvo atliktas 2010 m. balandzio-geguzés ménesiais,
nes tuo metu vyko svarbi Zemés tkiui tarptautiné specializuota paroda ,,AgroBalt 2010 Jos
metu LR Zemés tikio ministerija organizavo politinj Zemés tikio ministry foruma tema ,,Gy-
venimo kokybé kaime bei galimybés ES naujosios finansinés perspektyvos kontekste®, skirta
diskusijoms apie bendraja zemeés tukio politika ES po 2013 m. ir apie kaimo plétros politikos
perspektyva, kuriame dalyvavo svarbuis uzsienio sveciai, atsakingi uz zemés tkio politika.
Manyta, kad $is renginys paskatins Lietuvos Ziniasklaidg i$samiau analizuoti ir vertinti veiks-
nius, uztikrinanc¢ius sékmingg kaimo vystymasi, kurio neatsiejama sglyga yra antreprenerys-
tés elementy taikymas.

Antrajame etape buvo atrinktos Ziniasklaidos priemonés. Tyrimo bendra aibe pasirink-
ti keturi nacionaliniai dienrad¢iai — Lietuvos rytas, Respublika, Ukininko pataréjas ir Valstieciy
laikrastis. Pirmieji du nacionaliniai dienrasciai buvo pasirinkti, nes jy tirazai yra didziausi, in-
formacija operatyviai pasiekia skaitytoja (kiekviena diena, i$skyrus sekmadienj), svarbiausios jy
publikacijos pristatomos informaciniy televizijos ir radijo laidy spaudos apzvalgoje. Speciali-
zuoti nacionaliniai laikra3¢iai Ukininko pataréjas ir Valstieciy laikrastis buvo pasirinkti dél tiksli-
nés skaitytojy auditorijos — kaimo gyventojy ir tikininky, kuri yra svarbi tyrimo tiksliné grupé.

Treciajame atrankos etape buvo atrinkti tekstai. Bendra teksty aibe sudaré visi tekstai,
paskelbti 2010 m. balandzio-geguzés ménesiais dienrasc¢iuose Lietuvos rytas, Respublika, Vals-
tieciy laikrastis ir Ukininko pataréjas. Tyrimo imtj sudaré 140 laikra$¢iy.

Kiekviename i iy laikras¢iy buvo ieskota publikacijy antreprenerystés tematika, antre-
prenerystés sgvokos turinj apibréziant $iais $esiais elementais, svarbiais Lietuvos kaimo eko-
nomikai:

1. Originalus poziaris, padedantis atrasti verslo nisas.

2. Sugebéjimas karybiskai pritaikyti vietos iteklius versle.

3. Sugebéjimas atsizvelgti | Zmoniy poreikius, padedantis atrasti ar suformuoti naujas
rinkas.

4. Noras nuolat tobulinti savo Zinias ir gebéjimus.

5. Siekis taikyti naujas technologijas ir kitas mokslo naujoves.

6. Bendradarbiavimas.

Siy antreprenerystés savokos turinj apibrézianciy elementy pagrindu buvo sudarytas
raktazodziy sgrasas, pagal kuriuos buvo atrinktos publikacijos. Taip pat buvo kreipiamas dé-
mesys | publikacijos turinj - tekstuose rutuliojamas temas. Dazniausiai temos isrei$kiamos
teksty pavadinimuose, antrastése, santraukose, tematiniuose sakiniuose ar i$vadose (Juraité,



Dalia Vidickiené, Zivile Gedminaité-Raudoné. LIETUVOS ZINIASKLAIDOS VAIDMUO STIPRINANT ANTREPRENERYSTES135

Telesiené 2009). Visos publikacijos buvo koduojamos pagal sudaryta pozymiy sarasa. Uzko-
duoti $ie kiekybiniai ir kokybiniai teksty poZymiai: pranesimo numeris, Ziniasklaidos prie-
monés pavadinimas, straipsnio pavadinimas, publikavimo data, autorius, autoriaus instituci-
né priklausomybé, pranesimo vieta (laikrasc¢io puslapiai), rubrika (leidinio skilties antrasté),
iliustracijy skaicius, problemos paminéjimo svarba (jvardyti antreprenerystés elementai kaip
pagrindiné pranesimo tema, jvardyti antreprenerystés elementai kaip $alutiné tema, atsitikti-
nis dominancios temos paminéjimas), informacijos $altiniai (valdzios atstovai, verslininkai,
mokslininkai, statistiniai ir socialiniai tyrimy duomenys, kiti atstovai), prane$imo pobudis
(informacinis pranesimas, analitinis straipsnis, mokslo populiarinimo straipsnis, kt.) bei pa-
sekmiy lokalizacija (lokali, nacionaliné, regioniné, globali).

TYRIMO REZULTATAI
Siy dienrasciy turinio analizés rezultatai rodo, kad analizuojamu laikotarpiu antreprenerystés
elementy sklaida Lietuvos kaime nacionaliniuose laikras¢iuose aptariama nevienodai. Nacio-
naliniuose dienras¢iuose nebuvo publikuotas nei vienas Sios tematikos straipsnis. Speciali-
zuotuose nacionaliniuose laikras¢iuose buvo paskelbta 12 straipsniy, kuriuose buvo analizuo-
jami antreprenerystés elementai Lietuvos kaime.

Tyrimo imtis ir analizuoty publikacijy skai¢ius pateikti lenteléje.

Lentelé. Tyrimo imtis ir publikacijy skaicius

Laikrascio Laikrasciy Straipsniy apie Laikrasciy Straipsniy apie
pavadinimas skaiCius | antrepreneryste skaicius skaicius antrepreneryste skaicius
2010 04 01-2010 04 30 2010 05 01-2010 05 31
Lietuvos rytas 25 0 23 0
Respublika 25 0 25 0
Valstieciy laikrastis 9 0 8 4
Ukininko pataréjas 13 5 12 3
IS viso 72 5 68 7

Daugelyje publikacijy buvo analizuojami keli antreprenerystés elementai. Taigi apsiribo-
jama gana pavirSutiniSka vykstanciy reiskiniy apZzvalga, straipsniuose nekeliamas uzdavinys
mokyti skaitytoja, ugdyti jo antrepreneriskuma i§samiai pristatant kurj nors antreprenerystés
elementa.

Daugiausia analizuojamas originalus pozitris, leides atrasti verslo nisas, ir naujy tech-
nologijy bei kity mokslo naujoviy pritaikymas, ir tai atitinka bendra Lietuvos Ziniasklaidos
bruozg - ieSkoti sensacijy. Nemazai démesio skiriama ir galimybiy patobulinti Zinias ir suge-
béjimus pristatymui. Publikacijose labai retai analizuojamas karybiskas kaimo istekliy pritai-
kymas versle ir bendradarbiavimas.

Valstieciy laikrastyje straipsniy autoriai labai mazai arba i§ viso neanalizuoja bendradar-
biavimo ir karybisko kaimo istekliy pritaikymo versle. Laikra$¢io Ukininko pataréjas publika-
cijy autoriai analizuoja visus antreprenerystés elementus, taciau vieniems skiriama daugiau,
kitiems — maziau démesio. Bendradarbiavimo skatinimo ir karybisko kaimo istekliy pritaiky-
mo versle pavyzdziy nagrinéjimui taip pat skiriama mazai démesio.

Publikacijose antrepreneriskumo elementai Lietuvos kaime daugiausia analizuojami re-
gioniniame kontekste, tik keliose publikacijose $ie klausimai papildomai jvertinami ir nacio-
naliniu mastu.
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Visos atrinktos publikacijos yra informaciniai pranesimai. Trtksta zZiniy visuomenei ba-
dingy analitiniy, mokslo populiarinimo straipsniy $ia tematika. Pristatant antreprenerystés
tema iSsamesnis pateikimas ir gilesné analizé yra ypac reikalingi, nes butina atskleisti jvairius
psichologinius ir organizacinius niuansus, nulemiancius siuolaikinio verslo sékme.

Kaip vienas svarbiausiy ziniy visuomenés bruozy nurodoma zmoniy nuomoniy, ver-
tybiy ir interesy jvairové, todél jvairiis informacijos Saltiniai tampa vis svarbesne publika-
cijos kokybés ir svarbos charakteristika. Tirtose publikacijose $altiniais naudojamasi mazai:
daugelyje straipsniy naudojamas tik vienas informacijos $altinis (75 %) ir tik 25 % straips-
niy naudojami du informacijos $altiniai. I§ nacionaliniy specializuoty laikras¢iy atrinkty
straipsniy autoriai daugiausia rémési kaimo vietovése dirbanciy verslo atstovy duomenimis.
Sékmingos verslo patirties pateikimas visuomenei gali duoti teigiamy rezultaty $vie¢iant vi-
suomene antreprenerystés tematika, nes patys verslininkai dalijasi savo patirtimi. Siuo atveju
verslininkai prisideda prie visuomenés antreprenerystés savybiy ugdymo. Taciau publikaci-
jose nebuvo pateiktas mokslininky pozitiris i analizuojama problema, valdzios atstovy, kity
specialisty, eksperty nuomong, jy nuomoniy palyginamoji analizé, vertinimai ir sialymai,
kaip ugdyti kaimo gyventojy antrepreneriskumo savybes. Be to, teiginiai nebuvo pagrjsti sta-
tistiniais ir sociologiniais tyrimy duomenimis. Visa tai gerokai mazina publikacijy jtaiguma
ir taikomajg verte.

Daugelyje publikacijy antreprenerysteé ir jos elementai buvo minimi kaip pagrindiné pra-
nesimo tema (75 %), tuo tarpu straipsniai, kuriuose antreprenerystés elementai buvo Salutiné
tema arba tik atsitiktinis dominancios temos paminéjimas, sudaré 25 % visy straipsniy.

Daugiausia straipsniy apie antreprenerystés elementus pirmame laikras¢io puslapyje
skelbiama regioninio laikrad¢io Ukininko pataréjas rubrikoje ,Verslas® Kiti $ios tematikos
straipsniai $iame laikrastyje skelbiami kitose rubrikose (pvz., ,Ukis®, ,,Paveldas®), kurios yra
tolimesniuose laikrascio puslapiuose. Regioniniame laikrastyje Valstieciy laikrastis straipsniai
$ia tematika daZniausiai skelbiami priede ,,Ukininky Zinios®. Visi §iy straipsniy autoriai yra $iy
laikra$¢iy darbuotojai.

Apibendrinant tyrimo rezultatus galima teigti, kad Lietuvoje leidziamy laikras¢iy indélis
stiprinant antreprenerystés elementus Lietuvos kaime yra nereik§mingas, nes analizuojamu
laikotarpiu antreprenerystés rei$kiniui nacionalinéje spaudoje buvo skiriama nepakankamai
démesio, taip pat gana prastai atskleista antreprenerystés esmé.

ISVADOS
1. Ziniy visuomenéje ziniasklaida daro vis didesne jtakg visuomenés ir atskiry individy pozii-
riui. Ziniasklaidos vaidmens ugdant antrepreneryste tyrimai gali bati naudingi, kai siekiama
didinti Lietuvos gyventojy antrepreneri$kas savybes, nes Ziniasklaida gali keisti Lietuvos so-
cialing ir psichologing biikle, jvairiomis formomis ugdydama supratima apie antrepreneryste
kaip naujoviska ir kiirybinga buda plétoti versla.

2. Lietuvos kaimo gyventojams antrepreneriskos savybés pastaruoju metu ypac reikalin-
gos dél siy veiksniy:

« 2/3 kaimo gyventojuy, uzimty Zemés tkio sektoriuje, turi patys susikurti darbo vieta
kaip savarankiskai verslu uzsiimantys akininkai;

o kaime vyksta staigus peréjimas nuo tradicinés Zemés ukio veiklos prie alternatyviy
veikly;

« kaimo gyventojy issilavinimo ir siekio nuolat mokytis rodikliy reikémés daug prastes-
nés nei miesto gyventojy.
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3. Lietuvos Ziniasklaidai triiksta socialinés atsakomybés, todél jos indélis stiprinant an-
treprenerystés elementus Lietuvos kaime yra menkas. Siuos elementus Lietuvos kaime nagri-
néja tik nacionaliniai specializuoti laikras¢iai, tuo tarpu nacionaliniuose dienras¢iuose per
analizuojamg laikotarpj nebuvo paskelbtas nei vienas straipsnis $ia tematika.

4. Publikacijose nevienodas démesys skiriamas ir atskiriems antreprenerystés elementams
Lietuvos kaime. Daugiausia raSoma apie originaly pozitrj, padéjusj rasti verslo nisa ir taikyti
naujas technologijas ar kitas mokslo naujoves. Tai atitinka bendra Lietuvos Ziniasklaidos bruo-
z3 — ieskoti sensacijy. Publikacijose labai triiksta pavyzdziy apie kiirybiska kaimo istekliy pri-
taikyma versle ir naujoviskas bendradarbiavimo formas. Siekiant, kad kaimo gyventojai bity
ugdomi kaip produktyviis antrepreneriai, turi bti mokoma visy antreprenerystés elementy.

5. Publikacijose néra informacijos $altiniy jvairovés, visi jie parengti $iy laikrasc¢iy dar-
buotojy. Straipsniuose triiksta mokslininky, valdzios atstovy nuomoneés, statistiniy ir sociolo-
giniy tyrimy duomeny.

6. Dauguma publikacijy yra informacinés. Truksta ziniy visuomenei badingy analitiniy
ir $vie¢iamojo pobudzio straipsniy. Publikacijy jtaigumg ir taikomaja verte gerokai mazina
tai, kad jose nepateikiamos skirtingos nuomoneés, vertinimai ir sitilymai, kaip ugdyti antrepre-
neri$kumo savybes kaimo gyventojams.

7. Siekiant padidinti ziniasklaidos indélj j antreprenerisky savybiy ugdyma Lietuvos kai-
me reik§minga vaidmenj galéty suvaidinti Europos Sajungos ir nacionaliniy paramos progra-
my, kity réméjy léSomis verslo konsultanty parengtos publikacijos, supazindinancios Lietu-
vos visuomene su gerosios praktikos pavyzdziais ir naujais verslo organizavimo budais.

Gauta 2010 10 20
Priimta 2010 11 18
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DALIA VIDICKIENE, ZIVILE GEDMINAITE-RAUDONE
The role of Lithuanian media in developing
entrepreneurship elements in rural areas of Lithuania

Summary

Entrepreneurship is one of the key factors of success in post-industrial knowledge-ba-
sed society. An important tool for strengthening the elements of entrepreneurship can
be the media which increasingly impact society and the individual’s understanding and
attitudes and are able to change the social and psychological situation in society by de-
veloping the understanding of entrepreneurship as an innovative and creative way of
doing business. The aim of the article is to analyze the role of Lithuanian media in deve-
loping entrepreneurship features in rural residents of the country. The object of the re-
search was restricted to entrepreneurship in rural areas of Lithuania because at present
the stimulation of entrepreneurship in rural areas is very important both in Lithuania
and globally. Furthermore, the processes of entrepreneurship in rural and urban are-
as have different characteristics in the postindustrial stage of society development. The
content analysis method to measure the impact of Lithuanian national newspapers was
used. The period under analysis covered the first half of 2010. The following aspects were
chosen for the content analysis: the quality of introducing the phenomenon of entre-
preneurship, the context and features of publication content, the variety of information
sources used in a publication, the impact of a publication depending on its location
place in a newspaper and content, dissemination of publications.

Key words: knowledge society, entrepreneurship, the media, rural regions



