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Straipsnyje apzvelgiamos filosofijos ir sociologijos perspektyvos skaitmeniniy medijy
akivaizdoje, atskleidZiama, kaip skaitmeniniy medijy raida prisideda prie naujyjy dis-
cipliny atsiradimo, sékmingai jungianciy tiek filosofines, tiek sociologines prieigas. Re-
miantis garsaus medijy filosofo Michaelio Heimo tyrimais, nagrinéjamos sasajos tarp
kibernetinés erdvés ir technologijy raidos, i§ry$kinamas jy poveikis transformacijoms,
vykstan¢ioms kibernetinés erdveés ,,zemélapiavime®. Svarstant filosofijos ir sociologi-
jos perspektyvas medijuotoje kultiiroje pristatomi Franko Hartmanno tyrimai, skirti
mediologijos problematikai, parodoma, kaip mediologijos rémuose ,zemélapiuoja-
ma“ virtualioji tikrové. Galiausiai, taikant mediologijos metodine prieiga, nagrinéjami
konkretas virtualios (augmentuotos) tikrovés pavyzdziai. Argumentuojama, kad aug-
mentuotos erdveés projekcijos yra gana jauna, itin dinamiska ir sparciai kintanti medijy
meno sritis, o jos sasajos su technologijomis yra itin glaudzios, todél mediologija yra
itin paranki jos analizei.

Raktazodziai: metodologija, tarpdalykiskumas, mediologija, technologijos, virtuali tik-
rove, augmentuota erdve

JVADAS

Koks buty (tradiciskai suvokiamy) filosofijos ir sociologijos santykis su naujosiomis medijo-
mis? Atsakymai j §j klausima biina labai skirtingi. Vieni tyréjai linke manyti, kad sociology,
o ypac filosofy susidoméjimas naujosiomis medijomis yra laikinas ir atsitiktinis. Kiti veikiau
laikosi nuomonés, kad ilgainiui filosofija ir sociologija vis glaudziau siesis su naujosiomis
medijomis, kuriy skverbimasis i $iy tradiciniy akademiniy discipliny sritis privers pastara-
sias i§ pagrindo transformuotis. Tad kokios yra filosofijos ir sociologijos raidos perspektyvos
naujyjy medijy akivaizdoje? Dabartiniuose humanitariniuose ir socialiniuose moksluose at-
sirandancios tokios naujos sritys kaip kiirybos sociologija, kiirybos ekonomika vis maziau
reikaly turi su tikrove (materialiais dalykais), o daugiau - su virtualia, neap¢iuopiama erdve,
technologijomis, medijomis. Pastaruoju metu sparciai besivystancios pramogy ir kirybinés
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industrijos taip pat daugiau operuoja informacija ir idéjomis, o ne fizine tikrove bei suartina
humanitarinius ir socialinius mokslus, ypa¢ filosofija ir sociologija. Neatsitiktinai $ig proble-
matika liec¢iantys tyrimai pradedami zodziais, kad ,,karybiniy ir kultariniy industrijy idéjos
svarstytinos tiek i$ filosofinés, tiek i§ sociologinés, tiek i§ komunikacinés perspektyvy“ (Ka-
Cerauskas 2013: 112).

Straipsnio démesio centre — dinamiska, sparciai besivystanti Siuolaikinés kultiros ne-
atsiejama dalis — virtuali tikrové. Aktuali, vis dar nepakankamai istyrinéta ir prie$taringai
vertinama virtualios tikrovés problematika nagrinéjama ir pristatoma skirtingais aspektais,
iSryskinanciais $io rei$kinio daugialypuma. Pirmajame skyriuje nagrinéjama technologiju,
skaitmeniniy medijy ir virtualiosios tikrovés (kibernetinés erdvés) problematika, svarstoma
virtualiosios erdvés savokos geneologija ir tokie pagrindiniai jos bruozai kaip imersija, inter-
aktyvumas ir informacijos objektyvumas. Antrajame skyriuje, remiantis kokybiniais moksli-
niy teksty analizés metodais, pristatoma mediologija — tarpdalykiné metodologiné prieiga,
kuri pastaraisiais metais vis dazniau taikoma teorinei virtualiosios tikrovés ir skaitmeniniy
technologijy refleksijai. Tre¢iajame skyriuje, remiantis mediologijos metodu, analizuojamas
augmentuotos erdvés pavyzdys, iSrySkinamos jos sgsajos su virtualia realybe, nagrinéjami
konkrettis meno kiriniai, kuriuose naudojamos augmentuotos erdvés projekcijos. Straipsnyje
grindziama pastaryjy mety urbanistikos ir medijy studijose populiari mintis, kad ,,karybiné
veikla, atliekama vieSosiose erdvése, yra aktyvus urbanistiniy struktary interpretavimas, nu-
bréziantis kasdienj kaniska ir emocinj miesto pavidalg“ (Lavrinec 2011b: 74).

TECHNOLOGIY, SKAITMENINIY MEDIJY RAIDA IR VIRTUALIOS (KIBERNETINES) TIKRO-
VES (ERDVES) ATSIRADIMAS

Filosofijos ir sociologijos disciplinos jau puse amziaus susiduria su virtualios tikrovés sriti-
mi. Pastaraisiais desimtmeciais Sios saveikos tapo itin glaudZios ir intensyvios - skaitmeninés
technologijos ir virtuali tikrové, pasak Geerto Lovinko, tapo ne tik $ia problematika susido-
méjusiy mokslininky (pvz., mokslo istorijos tyréju) tyrimo objektu, bet ir terpe, padedancia
generuoti, saugoti bei skleisti visg moksline produkcija (Lovink 2013: 92). Dar prie§ du de-
$imtmecius vienas garsiausiy medijy filosofy Michaelis Heimas knygoje Virtual Realism rase,
kad ,virtuali tikrové priklauso reik$mingam ateities segmentui, todél reikéty ja suprasti ne tik
kaip kultiros vystymasi veikiancia $alutine srove, bet ir kaip galinga, savasias teises turincia
technologija“ (Heim 1998: 4). Virtualia erdve suvokes kaip sparciai besivystancig moksly sritj
bei galingas technologijas, mokslininkas aiskiai apibrézia $ig sritj, atskirdamas ja nuo jvairiy
dalyky, kurie su virtualybe siejami kasdienéje kalboje, ir pabrézia, kad ,,kol nesuvoksime vir-
tualios tikrovés kaip technologijos, niekuomet netapsime virtualiais realistais“ (ten pat).

Virtualios tikrovés ribas perzengiantys kultiriniai Zemélapiai yra daugiau negu vien tik-
tai metaforos - tai $iuolaikinis mastymo badas, technologijos. Tai reiskia, kad virtuali tikrové
ir jos Zemeélapiai neturéty bati traktuojami kaip ZodZziy magija, vaizduotés vaisius ar koks
nors miglotas oksimoronas, bet veikiau pripazinti kaip esantys tolygas paciai tikrovei. Virtuali
tikrové ir elektroninés medijos ,pagimdo naujas medijuotos komunikacijos formas, kuriy
pagrindas - virtualybés ir tikrovés sintezé“ (Szécsi 2013: 120). Virtualybé ir tikrové vis glau-
dZiau tarpusavyje persipina, o ju saveikas jkianija bei vaizdziai iliustruoja tokie reiskiniai kaip,
tarkime, bankomatas, kuris néra tikras banko kasininkas, ta¢iau sékmingai atlieka jo funkcija
ir i$duoda tikrus pinigus.

Virtuali tikrové tampa vis svarbesne kasdienybés dalimi. Zmogaus darbiné veikla, lais-
valaikis ir pramogos vis dazniau persikelia j kibernetine erdve - ¢ia rasomi tekstai, kuriami
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urbanistiniai projektai, perkamos bei parduodamos prekeés ir paslaugos, vyksta diskusijos, da-
lijamasi mégstama muzika, nuotraukomis, aptariamos visuomenéje aktualios temos, flirtuo-
jama. Atitinkamai vis pla¢iau naudojamos jvairios kompiuterinés teksto bei vaizdo kiirimo
ir koregavimo programos, o jomis generuojami teksty bei vaizdy terabaitai uzpildo nuolat
besiplec¢iancig kompiuterine atmintj ir virtualig interneto erdve. Lengvas skaitmeninés infor-
macijos i$saugojimo / i§trynimo biidas lemia, kad nekriti$kai saugojama netgi mazaverté ar
nekokybiska informacija. Vaizdas saugojamas tiesiog dél visa ko — tam, kad reikalui esant jis
galéty bati panaudotas, pavieSintas. Taip vaizdas jgauna potencialia mainy verte. Todél siuo-
laikiné visuomené apibiidinama kaip medijuota visuomené, kuri nebegali apsieiti be medijy:
»Medijos yra tai, kas jgalina ir inicijuoja kiirybg teikdamos idéjas karybiniams mainams®
(Kacerauskas 2014: 13).

Filosofiniame diskurse virtualios tikrovés problematika nagrinéjama jau tikstantme-
¢ius - jos istaky galime jzvelgti Platono Olos alegorijoje (Platonas 2000: 265-268). Toliau $ia
tematikg plétojo pranciizy naujyjy laiky filosofas Rene Descartesas, kurio jsivaizduojamos
erdvés koncepcija ir perspektyvizmas padéjo akademiniame diskurse jtvirtinti vizualumo bei
virtualios tikrovés savokas (Juzefovi¢ 2011: 66-67). Modernizmo mastytojai Walteris Benja-
minas, Jose Ortega y Gassetas daug démesio skyré placiai suvokiamai virtuliai tikrovei bei vir-
tualiam atvaizdui. Taciau pati virtualios tikrovés (angl. Virtual reality) savoka yra gana nauja.

Ankstyvajame virtualios tikrovés atsiradimo ir jsitvirtinimo etape $iam reigkiniui apibi-
dinti buvo vartojami skirtingi terminai: virtuali aplinka (angl. Virtual environment), virtualas
zodziai (angl. virtual words), teletikrové (angl. tele-presence). Ilgainiui labiausiai jsitvirtino
virtualios tikrovés (angl. virtual reality) bei kibernetinés erdvés (angl. cyberspace) savokos,
issiplétojo diskusijos dél $iy savoky apibrézimo, statuso ir vietos jprastos bei virtualios tikro-
vés sgveiky Zemélapiuose. Pavyzdziui, interneto tyrinétojai bei architektai nuo pat pradziy
rémeési skirtinga kibernetinés erdvés ir tikrovés santykio samprata: ,,architektai, kurie naudo-
ja tokias programas kaip AutoCAD, ArchiCAD, 3D Studio Max, tiki, kad kibernetiné erdve
realiai egzistuoja - jie ja mato kasdien savo kompiuterio ekranuose. O i§ interneto teoretiky
perspektyvos tai viso labo negyva erdvé, kuri naudojama pagal vienokius ar kitokius porei-
kius*“ (Lovink 2013: 102-103). Siuo atveju susiduriame su skirtingais virtualios tikrovés tipais.
1990-yjy viduryje, kai tik atsirado internetas, buvo rengiamos jvairios konferencijos ir disku-
sijos, skirtos interneto bei architekttiros dialogo galimybéms, tac¢iau netrukus komunikacija
tarp abiejy stovykly nutriiko. Dél esminiy nesutarimy kyla jvairiy akademiniy discipliny bei
metodologiniy prieigy nesusikalbéjimy. Neatsitiktinai filosofiniame diskurse reik§mingg vie-
ta uzimantj ontologinj skirtuma F. Hartmannas jvardija kaip ,,skirtumg tarp ,regimybeés® ir
Htikrovés® ar autentiskos ir neautentiskos medijy tikrovés® (Hartmann 2008: 298).

Nauja, dinamiska, kerinti ir bauginanti virtuali tikrové patrauké XX a. pabaigos ir
XXT a. pradzios tyréjy démesj. Pasipylé bandymai apibrézti, suklasifikuoti, aprasyti paslap-
tingg virtualia tikrove, i$skirti pagrindinius jos bruozus bei raiskos btidus. Kokios savokos
tiksliausiai apibudinty virtualig tikrove? Ieskodamas atsakymo i §j klausima M. Heimas pa-
sitilo ,.trijy i derinj: 1) imersija; 2) interaktyvumas; 3) informacijos intensyvumas. ,,Virtuali
tikrové tai — imersiska, interaktyvi sistema, kurios pagrinda sudaro skaitmeniné informaci-
ja“ (Heim 1998: 6). Virtualios tikrovés savituma lemia tai, kad kompiuterio ekranas suteikia
galimybe tiesiogiai bendrauti su toli esanciais Zmonémis. Nar§ydamas interneto tinklapyje
ar paprasciausiai zitirédamas j televizoriaus ekrang zmogus gali akimirksniu suzinoti, kas
vyksta toliausiose pasaulio vietose, jgauna galimybe realiu laiku stebéti jvykius, vykstancius
visuose kontinentuose ar netgi kosmose. Tarkime, itin daug démesio susilauké 2012 m. Fe-
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likso Baumgarterio atliktas $uolis i§ stratosferos — You Tube svetainéje realiu laiku §j jvykj
stebéjo 8 mln. zitrovy. Badamas interaktyvia medija internetas kiekvienam leidzia buti ak-
tyviu komunikacijos proceso dalyviu - tg iskalbiai liudija placiai taikoma komentary rasy-
mo parinktis. Interaktyvumas yra vienas i$skiriamyjy per interneta vykstancios virtualios
komunikacijos bruozy. Juo pasizymi ir daugelis internetinio meno kiriniy - skaitmeninés
erdveés lankytojai juos pratesia, koreguoja, prakalbina ir t. t. Informacijos intensyvuma lemia
milzini$kas jos kiekis bei vis spartesné kaita. Tokia jtraukianti, interaktyvi ir informatyvi
virtuali tikrové domina tiek filosofus, tiek sociologus, tad atsiranda naujos tarpdalykinés
akademinés sritys. Negana to, sulaukiama vis i§samesniy tarpdalykiniy moksly bei tyrimy
problematikos akademiniy tyrimy, metodologiskai nagrinéjamos prielaidos, leidziancios
plétoti tarpdalykinius tyrimus (Kirtiklis 2014: 3-10). Rezultatas — daugéja su medijy proble-
matika susijusiy moksliniy metodologijy ar net istisy mokslo sri¢iy, kurios apibiidinamos
tokiais terminais kaip ,medijy teorija® ,medijy studijos®, ,audiovizualiniy medijy studijos®,
»medijy filosofija“, ,medijy sociologija®, ,vizualinés studijos®, ,,ikonologija® ,, mediologija“
ir t. t. Pabandykime pazvelgti j vieng i$ jy - mediologija, kurig iSskiria ypatingas démesys
technologijy problematikai.

MEDIOLOGIJA KAIP TARPDALYKINE PRIEIGA VIRTUALIAI TIKROVEI TYRINETI

Svarstant filosofijos ir sociologijos perspektyvas medijy paveiktoje kulttiroje, démesio verta
mediologijos savoka, kurioje glaudziai susipina abiejy akademiniy discipliny metodologinés
prieigos ir tyrimo objektai. Mediologija modernizuoja komunikacijos savoka, susieja ja su
informacine visuomene bei skaitmeninémis masinés informacijos priemonémis, o filosofines
ir sociologines kategorijas — su technine medializacija (vok. Mediatisierung). Mediologija néra
atskiras mokslas, veikiau - tarpdalykinis reiskinys, kuris prigyja skirtingy akademiniy disci-
pliny baruose, ypa¢ komunikacijos ir informacijos teorijoje, technikos filosofijoje, technikos
istorijoje, estetikoje. Mediologija neturéty buti suvokiama kaip siaura Siuolaikiniy akademi-
niy Ziniy sritis arba mokslas, operuojantis zenklais ir simbolinémis reik§mémis.

Mediologijos (pranc. mediologie) terming pirmasis pasiilé pranciizy intelektualas Regis
Debray veikale ,,Perduoti kultiarg® (Transmitting Culture, 2004), véliau ji iSplété austry me-
dijy filosofas Frankas Hartmannas, veikaluose ,,Medijy filosofija“ (Medienphilosophie, 2000)
bei ,,Mediologija“ (Mediologie, 2003) svarstydamas medijy teorijos atsiradimo prielaidas bei
pagrindinius bruozus. Suskliausdamas etinius klausimus, susijusius su Zmogaus vieta bei
perspektyvomis technologizuotoje visuomenéje, F. Hartmannas jvairiais aspektais nagrinéja
medijy raida bei technologijy ir visuomenés suartéjima. Pastaruoju metu mediologijos tema-
tika plétoja Geertas Lovinkas, i$samiai pristatydamas mediologijos klasikus bei su jais disku-
tuodamas.

Mediologija, kaip komunikacijos, filosofijos ir sociologijos prieigas derinanti naujo-
ji metodologija, nuo tradiciniy medijy tyrimy skiriasi tuo, kad démesj sutelkia ne tiek ties
pacia medija, kiek ties kultariniais ir socialiniais medijy padariniais. R. Debray ir kiti me-
diologijos $alininkai bando jveikti Marshallo McLuhano technologinj determinizmga, Pierro
Burdieau sociologijos apribojimus bei Antonio Gramsci bandymus kulttrines, ideologines
plotmes atskirti nuo socialiniy bei technologiniy. Mediologijos metodas kvestionuoja tra-
dicing tendencijg atskirti technologijas nuo kulttiros. Technologijy raida tiesiogiai atspindi
kultaros raidg ir atvirks¢iai - ja formuoja bei nukreipia. Tokias tarpusavio saveikas R. Debray
parodo analizuodamas dviracio atsiradimo bei paplitimo konteksta: dvirac¢io atsiradimas yra
glaudziai susijes su stipréjanciomis demokratinémis bei individualistinémis tendencijomis,
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moters vaidmens pasikeitimu modernioje miesto visuomenéje bei naujomis kinetinémis idé-
jomis, kurias i$reiské dadaistai, futuristai ir kiti ankstyvieji modernizmo dailininkai, taip pat
kinematografija (Debray 1999).

Mediologas tiria ne tik techniniy inovacijy organizavima, bet ir jy poveikj kultaros rai-
dai skirtingais istoriniais laikotarpiais — nagrinéjama, kaip buvo generuojama, jsimenama,
skleidziama, iSkraipoma informacija. Tiriamos medijy funkcijos kulttiros istorijoje, prade-
dant rasto atsiradimu, kitaip tariant, neapsiribojama tik dabartiniy medijy tyrimo problema-
tika. R. Debray mediologija lygina su XIX a. A. Comteo sociologija — pirmoji jsitvirtino kaip
mokslas apie visuomene, kuri buvo pateikiama kaip naujas tyrimo objektas, o pastaroji taip
pat daugiausia remiasi bandymais naujai pazvelgti j tradicines temas (Debray 2003).

Mediologijos kelia E. Hartmannas savo straipsnyje i$kalbingu pavadinimu ,,Tarp kultaros
ir technologijos“ apibtidina kaip mastymo kelig, besitesiantj tarp kultiros ir technologijos, ir
ragina mediologijos netraktuoti kaip superdisciplinos ar metodologinio stebuklo (Hartmann
2008: 302). Taip suvokiama mediologija atsiriboja nuo komunikacijoje ir ypa¢ tradiciniuose
humanitariniuose ir socialiniuose moksluose taikomy metodologiniy prieigy, kai technologi-
joms suteikiamas tik antraplanis, pagalbinis, vaidmuo. Taip pat atsisakoma tendencijos viska
hierarchizuoti, to, pasak mediologijos $alininky, nesugebéjo i$vengti netgi tokios hierarchi-
jy vengiancios metodologinés prieigos kaip konstruktyvizmas ar simuliacijy teorija (Debray
2003: 207). Tradicinés medijy studijos taip pat nei$vengia tokio hierarchizuoto mastymo, ku-
riuo remiantis aiSkinama ir paciy medijy raida: oraling komunikacijg keicia rastas; rankras-
¢ius i$stumia spausdintas tekstas; audiovizualinés technologijos keic¢ia knyga - ir kiekvienas
toks pokytis interpretuojamas kaip kokybiskai pranasesnis, savotiskas progresas. Taip aiskin-
dami medijy raida zmonés, anot F. Hartmanno, painioja priezastj ir pasekme, nes technologi-
jas aiSkina kaip kulttiros raidos priezastj, o ne jos produkta (Hartmann 2008: 302).

Tradiciskai filosofas generuoja tekstus, kuriuose i§désto ir analizuoja kity autoriy tezes,
grindzia savasias, dekonstruoja oponenty teiginius. Netgi vadinamosiose filosofy kirybinése
dirbtuvése dazniausia skaitomi i§ anksto parengti tekstai, nekuriama dialogui palanki atmos-
fera, vyrauja dogmatiskumas ir fundamentalizmas. Tokia situacija neturéty stebinti, nes net
vadinamasis sokratiSkas dialogas rutuliojamas i$ tokiy pac¢iy metodologiniy prielaidy - So-
kratas sékmingai dekonstruoja oponento teze¢ ir iSryskina jo apibrézimy vidines priestaras;
tuomet pereina prie nuoseklaus ir logisko savosios tezés vystymo bei grindimo. Tarp Sokrato
ir jo mokiniy veikiau vyksta monologas negu dialogas — mokiniai geriausiu atveju uzduoda
patikslinamuosius klausimus arba tiesiog pritaria mokytojo nuomonei ir giria argumentacijos
nuosekluma.

Suvokdami, kad tokia tradiciné filosofiné metodologija nebepasiteisina, modernizmo
filosofai jvairiais badais sieké jveikti jai budingg dogmatiskuma bei atitrakimg nuo dabar-
ties. Postmodernizmo filosofai G. Deleuze, E. Lyotard permasto modernisty jtvirtintg kritiska
santykj su tradicija, tac¢iau jeigu modernistai kovojo su tradicija, tai postmodernistai veikiau
su ja zaidzia. Bet kokiu atveju sutariama, kad nebeuztenka remtis filosofijos klasikais. Medio-
logijos Salininkai perima modernisty pradétg ir postmodernisty plétojama akademinés tra-
dicijos kritikg ir konstatuoja, kad ,nebéra prasmés daryti nuorody j kazka, ka pasaké klasiku
vadinamas koks nors autorius“ (Hartmann 2004: 302). Suvokdamas, kad mokslinis zinojimas
modernioje kultiiroje tapo pernelyg daugiabriaunis, jog bty galima jj perteikti vien tik teks-
tu, F. Hartmannas teigia, kad filosofui batinas socialinis kontekstas. Socialiné informacija vis
dazniau bina transliuojama netradiciniais kanalais, todél keiciasi jos kodavimas ir dekoda-
vimas. Mokslininkas nebegali savo teorijos pateikti autoritatyviai, pagal akademing tradici-
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ja. Ir kaip jmanoma perzengti klasikinés filosofijos apribojimus, kokie alternatyviis metodai
galéty pakeisti tradicinj teksty nagrinéjima? Dabartiné zinijos samprata veikiau yra susijusi
su dalyvavimu bei tarpusavio saveikomis, o ne analize ir supratimu (hermeneutika), kurie
tradiciskai bidavo filosofo démesio centre. Filosofui prasminga dométis medijomis - batent
per medijas filosofija atsiskleidzia nauju kampu ir gali bati aktualizuota niidienos kontekste,
o per filosofija medijy teorija reflektuoja savo pacios statusg ir prielaidas. Tad désninga, kad
nors mediologija i§sivysto i§ humanitariniy ir socialiniy moksly, ji ryztingai perzengia teksto
rémus, o filosofinés refleksijos objektu pavercia jvarius dabartinés kultiiros fenomenus, tokius
kaip, tarkime, vizualinis dizainas, skaitmeninés medijos ir t. t. (Lovink 2013: 97). Mediolo-
gas démesj nuo teksto ir knygy perkelia j Siuolaikines medijas, o komunikacijos procesus
analizuoja kaip neatsiejamus nuo jy sklaidos ir perdavimo, t. y. nuo medijy. Taip plétojama
McLuhano medijos kaip terpés samprata, pabréziamas aktyvus medijos vaidmuo bei poveikis
formuojant komunikuojamos informacijos turinj. Sukuriamas naujas terminas — komuniko-
logija, atsiradusi kaip medijy postkio padarinys, kai zinios, tekstas ir kalba tapo neatsiejami
nuo medijy, per kurias jie transliuojami.

Mediologijos pranasumg F. Hartmannas regi Sioje metodologinéje prieigoje taikomame
naujoviskame pozitryje j komunikacijg, kuri suvokiama kaip rys$io uzmezgimas atsisakant
tradicinés komunikacijos kaip zinutés i$siuntimo sampratos. Taip komunikacijos samprata
koreguojama, kad geriau tikty informacinei visuomenei; parodomi santykiai tarp tradicinés
ir naujosios medijy kultaros; dvasinés kategorijos susiejamos su technine medializacija (vok.
Mediatisierung). Permastoma moksliné metodologija, pvz., kitaip negu tradiciniuose medijy
moksluose, kalbama ne tiek apie medija, kiek apie jos socialinius ir kultiirinius efektus; tyréjas
labiau atsizvelgia j socialinius, politinius kontekstus. Teigiamai vertindamas E Hartmanno
medijy teorija, G. Lovinkas teigia, kad $io tyréjo stilius ,laisvas nuo pakyléty hermeneutiniy
fraziy, baimés ir paniekos. Jis vengia dogmatiskumo, primygtiniy teiginiy ir ,,apibendrinan-
¢iy“ sgvoky, siekianciy paaiskinti viska ir iSmesti tai, kas netelpa j jo diskursa“ (Lovink 2013:
92-93).

Viena vertus, susiduriame su vizualizacijos tendencijomis, kita vertus, naujosios medi-
jos, ypa¢ kompiuteris, vis labiau koreguoja ir atitaiso (remediate) akademinj diskursa, pvz.,
kei¢ia jprastus kultarinius skaitymo bei rasymo kodus. Pasak F. Hartmanno, su vizualizavi-
mo tendencijomis susijusios naujos informacijos ,,zemélapiavimo“ tendencijos liudija zings-
nj link naujos samoningumo formos, o ,vadinamoji informaciné visuomené suvokia, kad
komunikacija yra biidas kontroliuoti resursus“ (Hartmann 2004: 302). Sioje vietoje ryskéja
vadinamasis Nietzsche’s paradoksas: suvokiama, kad senosios vertybés nebegalioja, ta¢iau dar
nejstengiama suformuluoti naujy. Siuo aspektu filosofijos ir sociologijos prieigas jungianti
mediologija atrodo turinti geras perspektyvas tiek teorinéje, tiek taikomojoje srityse, o jos
metodologiné prieiga itin tinkama naujoms, dinamiskoms, sparciai besivystan¢ioms ir besi-
kei¢ianc¢ioms sritims.

MEDIOLOGIJOS PRAKTINIS PRITAIKYMAS ANALIZUOJANT AUGMENTUOTOS ERDVES
PROJEKCIJAS

Mediologija tinka jvairiy medijy analizei, ta¢iau yra itin paranki kalbant apie naujausias
skaitmeniniy medijy formas, tokias kaip augmentuota erdvé. Mat pastaroji yra viena paciy
jauniausiy medijy, kuriy tyréjai dar nespéjo nuosekliai i$nagrinéti dél paprasciausios priezas-
ties — $iuo metu augmentuota erdvé itin dinamiskai vystosi, gimsta jos naujos atmainos, o tra-
dicinés metodologinés prieigos $io reiskinio tyrimui daznai yra mazai naudingos. Tradiciniy



206 FILOSOFIJA. SOCIOLOGIJA. 2014. T. 25. Nr. 3

metodologiniy prieigy netinkamuma augmentuotos erdvés analizei lemia tai, kad jos brendo
ir formavosi tuomet, kai augmentuotos erdvés projekcijos, o neretai ir virtuali tikrové, dar
nebuvo gimusios, todél néra pritaikytos $io reiSkinio analizei ir gali nesuteikti tokio i§samaus
jo pazinimo, kokj siilo mediologija. Juk augmentuota erdvé - ne tik technologija, tai visiskai
nauja kultdriné terpé, kurioje Zmogus dar tik bando prisitaikyti, susivokti. Sioje srityje jsitvir-
tina nauja komunikacija, skirtinga tiek nuo jprastos tradicinéje aplinkoje, tiek nuo klasikinés
virtualios realybés. Mediologijos metodologija yra labai paranki augmentuotos erdvés ana-
lizei, nes ji orientuota j supancios tikrovés ir virtualios tikrovés persiklojima ir rodo, kaip jos
pereina viena j kita. Mat augmentuota erdvé yra toks dabartinés kultairos reiskinys, kuriame
tikrové ir virtuali tikrové tiesiog susilieja.

Augmentuota erdvé kartais bina tapatinama su virtualia erdve - tiek viena, tiek kita yra
skaitmeningé; jos yra susijusios su misy realybe; btina kuriamos tomis paciomis programo-
mis ir tuo paciu principu; tapatiis yra ir abiejy erdviy kirimo motyvai ir tikslai — siekiama
sukurti kazka, ko tikrovéje néra. Zvelgiant technologiskai augmentuota erdvé yra kone tapati
virtualiai. Ir vis délto jos néra tapacios — esminis skirtumas yra tas, kad virtuali realybé yra
kompiuterio ekrane, ji kuria skaitmening realybe, kuri siekia bati kuo artimesné tikrovei, o
augmentuota realybé papildo esancig realybe, ja patobulina, paai$kina, perfrazuoja, suteikia
naujas prasmes. Paprastai ji stimuliuoja vieng suvokéjo jusle, t. y. rega, tac¢iau gali sékmin-
gai stimuliuoti ir kitas. Tiek virtualios realybés, tiek augmentuotos realybés atveju kuriami
virtuallis objektai, tik pastarosios atveju jie skirti praplésti ta realybe, paaiskinti ja. Taip pat
augmentuotoje tikrovéje tikro pasaulio atvaizdus galima ir paslépti, kazkur padéti. Anot to-
kiy tyréjy kaip Gregas Kipperis ir Josephas Rampolla, augmentuotai tikrovei badingos trys
esmingés savybés: ji jungia realig ir virtualig informacija, yra interaktyvi ir vyksta realiu laiku,
turi reikalg su 3D aplinka ir yra joje taikoma (Kipper, Rampolla 2013: 3). Reikéty atkreipti
démesj, kad augmentuota erdvé atsirado i$ virtualios tikrovés ir tai yra désninga, nes ,,naujo-
sios formos neatsiranda staiga ir savarankiskai, jos tarsi i$nyra i$ senyjy, o ankstesniosios turi
prisitaikyti arba i$nyksta“ (Peciulis 2012: 156). Tai leidZia teigti, kad virtuali ir augmentuota
tikrovés yra tapacios kiirybos procese ir i§ esmés skiriasi tik naudojimo procese.

Augmentuota erdvé i§ pradziy buvo naudojama kariniams tikslams, véliau medicinoje,
taciau netrukus jg atrado pramogy industrijos bei meno pasaulis. Batent pastarieji labiau-
siai i$populiarino $ig sritj, o vienas i§ dazniausiy augmentuotos erdvés mene panaudojimo
bady yra vaizdo projekcijos. Lietuvoje pries keleta mety i$populiaréjo projekcijos, kai ant ne-
jprasty erdviy, dazniausia pastaty fasady, buvo rodomi konceptualis vaizdai, kuriuos jungé
bendras naratyvas, neretai papildydavo muzika, akustiniai efektai, kartais kvapai ir kitokie
elementai. Augmentuotos erdvés projekcijos dazniausiai kuriamos ant populiarioje, repre-
zentatyvioje vietoje esanciy visuomeninés paskirties fasady (katedra, rotusé), taciau tikétina,
kad artimiausiu metu jos uzkariaus vis naujas erdves, ypa¢ vadinamasias ,,ne-vietas“ — erdves,
neturindias savo istorijos, taciau pritraukiancias dideles lankytojy, praeiviy mases ir i to gy-
venancias. Tyrinédama tokiy erdviy atsigavimo problematikg ir prielaidas, lémusias jy popu-
liarumg miestelény karybingiems eksperimentams, J. Lavrinec pazymi, kad ,,muzika, Sokiai,
flesh-mobai, apsikabinimo akcijos plinta ir atsikartoja ne-vietose, esanciose visame pasaulyje®
(Lavrinec 2011b: 74). Todél galima manyti, kad augmentuotos erdvés projekcijos vis dazniau
bus rodomos biitent tokiose miesto vieSosiose erdvése, kaip prekybos ir pramogy centrai.

Augmentuotos erdvés projekcijoje ypatingas démesys skiriamas supanciai aplinkai, ku-
rig pasitelkus zitrovui komunikuojama vienokia ar kitokia zinuté. Tokia prieiga turi gilias
kultarines $aknis, pvz., ji tradiciskai badinga kiny estetikai, kurioje taip pat daug démesio
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skiriama supanciai aplinkai ir komunikaciniams jos aspektams (Juzefovi¢ 2013: 32-45). Kai
projektuojamas vaizdas, aplinka ir pastato fasadas tampa tarytum medziaginiu karinio pa-
grindu, suteikia jai tam tikras formas bei savotiskus rémus.

Kalbant apie teorines augmentuotos erdvés meno prielaidas susiduriama su sudétinga ir
nevienalyte situacija. Pati pirminé kategorija, kuri apibrézia §j reiskinj, bty medija, ir bitent
klasikiné jos samprata. Anot Marshallo McLuhano, medijos yra Zmogaus tesiniai, technolo-
ginés sgmonés simuliacijos, kurios praplecia jusles ir nervus, padeda suvokti bei performuoti
tikrove (McLuhan 2003). Tokia medijos kaip Zzmogaus tesinio samprata pasirodo esanti itin
tinkama augmentuotos erdvés kiiriniams — mat pastarieji labai aiskiai praplecia realybés su-
vokima.

Vaizdo projekcijos i§ esmés daug nesiskiria nuo kity naujyjy medijy meno rasiy, jos ly-
giai taip pat kiirybos déka pratesia misy paciy pasaulio suvokima, ta¢iau kitaip negu daugelis
medijy kei¢ia mums jprasto objekto (pastato, interjero) vaizda. Tarkime, kino ekrane projek-
tuojamas vaizdas neturi tikslo modifikuoti zitrovy aplinka, erdve, nesiekia vienaip ar kitaip ja
pratesti, patobulinti. O vaizdo projekcijy esmé gladi siekyje modifikuoti realig erdve, Zinoma
vieta, ja pratesti, uzpildyti nauju turiniu. Galima net suformuluoti hipotezg, kad tokiu atveju
projekcija yra medijos (pvz., architekttiros) medija. Apibréziant projekcijy medijos samprata,
parankus yra chrestomatinis M. McLuhano teiginys, kad ,,medija yra pranesimas“ (McLuhan
2005). Siuo atveju medija i$ tiesy smarkiai keicia ir modifikuoja visg erdve, zmogaus poty-
rj, todél tampa pranesimu - jau pats erdvés panaudojimas vaizdo projekcijoms suteikia jai
kitokj, nejprasta, turinj. Urbanistikos studijose pabréziama, kad kiekviena erdvé suponuoja
vienokj ar kitokj socialinj scenarijy (Lavrinec 2013: 22). Ta¢iau augmentuota erdvé lengvai
perzengia Siuos apribojimus ir drasiai sitilo pacius netikéciausius scenarijus, kuriy naratyvai
dazniausiai neturi nieko bendra su tikrove, kurig ji pratesia. Bitent tokj nekonvencialuma
regime ziGrédami | tradicine kaléding vaizdo projekcija ant Vilniaus arkikatedros pastato:
katedros pastatas siuncia zinute apie dvasinguma, religija, o lengvabudiska pasakélés projek-
cija nurodo j zaismingumg, dinamiskuma, j lengvesnj turinj. Taip pasitelkus augmentuota
tikrove siunciama zinuté apie bazny¢ia kaip $iuolaikiska, patrauklia, Zaismingg ir stebuklinga
erdve. Zmonés, susibiire ziiréti projekcijos, tarytum dalyvauja bendrame rituale; taip kuria-
ma bendruomené siekiant jtraukti i ja tuos, kurie nesuinteresuoti religiniais ritualais. Dar
vienas naujos medijos panaudojimo tradicinéje hierarchinéje sistemoje tikslas — siysti zinute
apie jos $iuolaiki$ka, novatoriska aspekta. Kaip teigia Jakaterina Lavrinec, ,kur kas gilesnj
poveikj gali sukelti Zaismingos instaliacijos, provokuojancios praeiviy veiksmus, netipiskus
rutininio elgesio vieSosiose erdvése atzvilgiu“ (Lavrinec 2011a: 69). Nuo 2011 m. ant Arkika-
tedros pastato rodomos kalédinés projekcijos kaskart sulaukia didelio populiarumo - netgi
spaudziant speigui aiksté buina pilna Zitirovy, kurie susizavéje stebi §j fantasmagorinj reginj, o
kitais metais ir vél nekantriai jo laukia.

Vienas esminiy aspekty, tiriant augmentuotos erdvés panaudojima vizualiuose menuo-
se, yra jos komunikacija. Kaip pazymi Levas Manovicius, ,,bet kokj kulttros objekta-situaci-
ja-procesg traktuodama kaip teksta, kurj turi perskaityti, auditorija suteikia pirmenybe infor-
maciniams ir kognityviniams kultiiros aspektams, nekreipdama démesio i poveikio, jausmy,
atlikties ir patyrimo aspektus“ (Manovi¢ 2009: 251). Siuolaikiniame pasaulyje medijy meno
karinius priimta skaityti kaip tekstus ir tikrinti pagal Zinutés perdavimo kokybe. Taciau ar i§
tiesy tradiciné komunikacijos samprata ¢ia tinkamiausia? Zinoma, linijinis komunikacijos
modelis tinka labai skirtingoms sritims. Siuo atveju menininkas yra siuntéjas: jis uzkoduo-
ja pranes$img 3D programomis ir projektoriumi transliuoja zitrovui (gavéjui). Taciau tokia
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interpretacija yra pernelyg schematiska ir nieko nepasako apie nagrinéjamy vaizdy poveikj.
Skirtingai negu kad jprastinio, ypa¢ tekstu transliuojamo pranesimo loginé struktara néra
aiski, perteikiama ne jprastiniais naratyvais, o veikiau pojtciais, emocijomis, abstrak¢iomis
mintimis. Taigi suvokéjas $iuo atveju ne tik nebiutinai perpras perduodama zinute dél jos
sudétingos reprezentacijos, bet ir apskritai potencialiai gali stovéti ten, kur projekcija maty-
ti kitaip, nei siunté siuntéjas. Tokiu atveju susiduriame su komunikacine problema ir tenka
ieskoti geresnio modelio. Artimesnis tokiam projekcijy perskaitymui baty Jameso W. Carey
aprasytas ritualinis modelis, kuriame j komunikacijg Zitirima kaip j bendruomenés veiksma,
ceremonija, kurio metu reikimés kuriamos kartu (Carey 1989). Siuo atveju kazkokio jvykio
metu parodoma projekcija, ir visi renginyje dalyvave zmonés tampa jo dalyviais, jie savaip
interpretuoja ta vaizda, ta¢iau sykiu yra veikiami ir aplinkiniy reakcijy. Didingumo tokiam
jvykiui suteikia ir dazniausiai vienkartinis jo pobudis, nepakartojamumas. Tokios projekcijos
buvo rodomos ant Vilniaus katedros bei rotusés, taip pat ant Kauno rotusés pastaty.

Nagrinéjant vaizdo projekcijas ir kitus augmentuotos erdvés karinius svarbu i$siaikinti,
kokie kokybés kriterijai taikomi $itiems kariniams, ka Zitirovai ir kritikai juose vertina. Vie-
nas svarbiausiy tokiy darby aspekty yra jy iliuziskumas, iliuzijos kiirimas. Kurti erdvés iliuzija
néra $iy dieny iSradimas, vaizduojamasis menas nuolat sieké buati iliuziskas, pratesti, patobu-
linti tikrove. Visa klasikiné tapyba sieké atvaizduoti objekta kuo realistiskiau, o jo iliuziskumas
buvo kokybés kriterijus. Ta¢iau modernizmo menas atsisaké realizmo ir atmeté iliuzionizmo
tiksla, todél neteko populiarumo. Atitinkamai iliuziniy reprezentacijy kiirimas, pasak L. Ma-
noviciaus, ,pateko j masinés kultiiros ir medijy technologijy-fotografijos, kino ir videografi-
jos-sritis. Iliuzijy karimas buvo perleistas optiniams ir elektroniniams prietaisams“(Manovi¢
2009: 270). Kuriant virtualig ir augmentuota tikrove tikrovés iliuziskumo kriterijus yra labai
svarbus, gal net esminis. Kodél taip yra, galéty atsakyti tas pats L. Manovicius: ,Tobulai atliktos
realybés simuliacijos paie$kos veda pirmyn visg virtualios realybés sritj“ (ten pat). Nuo pat pra-
dziy, atsiradus 3D programoms, jy sukurti vaizdai buvo vertinami pagal jy atitikimg realybe,
o iliuzionizmo idéja buvo susijusi su sékmingu tam tikry objekty reprezentavimu. Désninga,
kad kompiuterinéje grafikoje, animacijoje, o véliau ir augmentuotos erdveés kiiriniuose iliuzio-
nistinis tikroviskumas tapo esminiu karinio vertés kriterijumi. Taigi daugeliui augmentuotos
erdvés kiiriniy galima pritaikyti termina vizualusis realizmas. Vis délto galima spéti, kad butent
meno pasaulyje §i tendencija pasikeis labai greitai, beje, ji jau keiciasi, ir bus galima pamatyti
darbuy, kurie identiskai nebeatspindés realybés, net nekels sau tokio tikslo. Dabartinéje tikrové-
je vis aktyviau vystosi ir kinta vizualinés komunikacijos bei visa regima tikrové (Juzefovi¢ 2014:
19-29). Viesgsias miesto erdves uzvaldo fantasmagorinés projekcijos ir jas papildancios garso
meno praktikos, kurios kuria ,,urbanistinj jautruma, démesinguma viesyjy miesto erdviy sa-
vitumui“ (Bajarkevi¢ius 2014: 70). Tikroviskumo $iuose darbuose i$vengti nejmanoma, nes
dazniausias darby tikslas yra prapleésti tikrove. Ir $is tikslas pasiekiamas naudojant naujausias
technologijas, todél technologijoms ir jy poveikiui ypatinga démesj skirianti mediologija tokia
paranki nuodugnesnei augmentuotos erdvés projekcijy analizei.

ISVADOS

Humanitariniy ir socialiniy moksly ateities perspektyva yra visiskas kody, metodologiniy
prieigy ir mastymo budy remiksas, kurio rezultatas - tradicine filosofija ir sociologija pa-
keisianc¢ios naujos prieigos, o jy terpéje ypatingo démesio nusipelno mediologija. Tokie au-
toriai kaip Regis Debray bei Frankas Hartmannas mediologija apibtidina kaip tyrimo sritj,
kurioje nauju aspektu nagrinéjamos tradicinés temos, tarpusavyje saveikauja intelektualinis,
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kasdienis, socialinis ir kitokie kontekstai, daug démesio skiriama technikos problematikai,
ypac skaitmeninéms technologijoms. Mediologijos perspektyvuma lemia tai, kad pagal $ia
metodologine prieigg vengiama moralizavimo, atsisakoma hierarchizavimo, dogmatiskumo,
o skirtingi reiskiniai suvokiami kaip lygiaver¢iai, technologijos suvokiamos kaip savosios kul-
tiros produktas, todél nagrinéjamos neatsiejamai nuo supancio konteksto. Remiantis me-
diologijos metodologinémis prielaidomis, virtuali tikrové ,,Zemélapiuojama“ kaip glaudziai
susijusi su supancia tikrove (iskalbingas tokiy sgveiky pavyzdys yra elementarus bankoma-
tas); tiek virtuali, tiek supanti tikrové suvokiamos kaip neatsiejamos nuo technologijuy, ku-
rios atlieka esminj vaidmenj ir pacios atspindi kulttirinj konteksta bei yra jy produktas (apie
tai pasakoja dviracio atsiradimo kontekstas). Mediologijos metodologiné prieiga sékmingai
tinka virtualios tikrovés analizei ir ypa¢ yra paranki tokiai virtualiosios tikrovés sriciai kaip
augmentuota tikrové. Mat augmentuotos tikrovés vaizdo projekcijos itin glaudziai sujungia
supancia ir virtualig tikrove, o iliuziSkumas ir tikrovi$kumas laikomas esminiu jy kokybés
kriterijumi. Kita priezastis, lemianti mediologijos parankuma tokiy kiiriniy analizei, yra ta,
kad pagal $ig metodologija ypatingas démesys skiriamas technologijoms bei jy sagsajoms su
kultariniu kontekstu, o augmentuotos erdvés projekcijos yra itin glaudziai susijusios su nau-
josiomis technologijomis ir turéty biiti analizuojamos neatsiejamai nuo pastaryjy. Galiausiai
dinami$kumas ir lankstumas, kurie badingi itin jaunoms mediologijos ir augmentuotos erd-

vés sritims, pirmaja pavercia tinkama metodologine prieiga pastarosios analizei.
Gauta 2014 03 30

Priimta 2014 07 04
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AGNIESKA JUZEFOVIC, ELENA SAKALAUSKAITE

Mediology in the face of virtual reality: from remix of
philosophy and sociology till mapping of augmented
reality

Summary

This paper deals with perspectives of philosophy and sociology in the face of new (dig-
ital) medias, shows how the evolution of digital media contributes to the emergence
of new disciplines, successfully connecting both philosophical and sociological ap-
proaches. The authors present researches of the famous media philosopher Michael
Heim, examine links between cyberspace and technological developments, highlight
their influence on the transformations taking place in the mapping of cyberspace. When
considering the philosophical and sociological perspectives in media culture, the au-
thors present Frank Hartmann’s research devoted to the topic of mediology as a meth-
odological approach suitable for analysis of virtual reality, or to be precise — augmented
reality, or the so-called projection mapping. Finally, the paper deals with the projection
mapping, which is a very young, dynamic and fast-changing field of media art, as well
as particularly close connected with technology, what makes it a grateful topic for me-
diological analysis.

Key words: methodology, interdisciplinarity, mediology, technology, virtual reality, aug-
mented reality



