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Straipsnyje nagrinéjama T. Kaerausko monografija ,,Karybos visuomené®, kuriai bu-
dinga paradoksali sagvoky, terminy, rei$kiniy opozicija. Ji jZiebia moksline diskusija,
skatina analizuoti jvairiomis plotmémis. Pasak straipsnio autoriaus, monografijos nau-
da lengvai jzvelgiama — tai galimybé ja naudoti Lietuvoje populiaréjanciose kirybiniy
industrijy studijose, perspektyva paskatinti moksling diskusijg, toliau plétojant mo-
nografijos autoriaus aktualizuotg karybiniy industrijy individualumo ir masiskumo,
vieneto ir tirazo prie§priesos analize. I§skirtinis monografijos bruozas — postmodernus
kalbéjimas, puikiai derinantis moksline argumentacija ir moksline publicistikg. Kriti-
kuojamas nepakankamas kinematografo, radijo, televizijos, muzikos industrijos jtakos
akcentavimas, poziuris j radijg ir televizija kaip j sustingusias medijas, diskutuojama su
T. Kacerausko skeptisku pozitriu j audiovizualines medijas. Autorius plétoja Zaidimo
totalitarizmu televizijoje temg.

RaktaZzodziai: kirybos visuomené, kirybiné komunikacija, audiovizualiné Ziniasklai-
da, realybés Sou

JVADAS: BENDROS PASTABOS
T. Kacerausko monografija, integruojanti jo pastaryjy mety publikacijas?, yra jspudingos
apimties, analizuoja jvairias kiirybos ir kiirybiskumo sampratas ir aspektus. Autorius pateikia
karybos ir kultiiros traktavimo variantus, pristato kiirybos visuomenés terminus. Analizuo-
damas kiirybiniy industrijy terming autorius atkreipia démesj i esming priestara: karybisku-
mui badingas vienetiSkumas, individualumas, originalumas, o industrija yra serijiné gamyba,
apimanti kirybos produktus, ju paklausos ir vartojimo didinimo biidus. Tokia paradoksali
savoky, terminy, rei$kiniy opozicija budinga visai monografijai. Ji jZiebia moksline diskusija,
skatina analizuoti jvairiomis plotmémis: istorine — dabarties, vienos teorinés krypties — kitos
teorinés mokyklos, pasaulio - Lietuvos.

Monografijoje bréziamas skirtumas tarp i§ pazitros sinonimisky kultirinés industri-
jos ir karybiniy industrijy savoky. Autorius pabrézia, kad Sie terminai vis délto daznai Zymi
skirtingus diskursus: kulttriné industrija suponuoja kritinj pozirj j kulttirg niveliuojancias

! Kacerauskas 2014g.

2 Kacerauskas 2012; 2013a; 2013b; 2014a; 2014b; 2014c; 2014d; 2014e; 2014f; 2014g; Kacerauskas,
Kaklauskas 2014.
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tendencijas, o kiirybinés industrijos — euforija, kad jos iSspres ekonomines ir kitas visuome-
nés problemas. Autorius taip pat atskleidzia kiirybinés komunikacijos, tai yra karybingy ko-
munikacijos bady, ir kirybos komunikacijos — keitimosi karybinémis idéjomis - skirtumus.
Monografijoje aptariama karybos visuomenés laimés savoka, kiirybos deficito atvejus pries-
priesinant karybos pilnatvei.

KORYBOS VISUOMENES SAVOKOS IR PRIEIGOS

Karybos visuomenés sagvokos nagrinéjamos jvairiy mokslo krypéiy poziariais: filosofijos,
kultaros, sociologijos, komunikacijos, ekonomikos, vadybos, kiirybos studijy. Monografijos
autorius kelia klausimus, kaip apibrézti kiirybos visuomene, kaip apibadinti karybine klase,
kas yra kiirybinis kapitalas, koks jo santykis su socialiniu kapitalu, kaip yra valdomas kiiry-
bingumas, kokj gyvenimo biuidg formuoja kiirybiné aplinka, kas yra kirybos ekologija, eti-
ka, geografija? Vietos skiriama politikos karybingumui ir karybingumo politikai, pramogos
analizei karybiniu poziariu, kiirybos socialumui, technologijoms ir karybiniam tapatumui,
visuomenés karybingumo rodikliams ir karybingumo indeksams, kirybos fenomenologijai.
Knygoje apzvelgiama kultiiros studijy raida Lietuvoje.

Taip placiai zvelgiant, knygoje taikomos jvairios kiirybos visuomenés analizés prieigos:
kultarologing, sociologiné, filosofiné, komunikaciné, fenomenologiné, naratologiné, regiona-
listiné, naudojami kiekybiniai ir kokybiniai tyrimo metodai.

Teksto apimtimi, struktiira, moksline argumentacija, naujomis jzvalgomis ir interpreta-
cijomis T. Kacerausko monografija atitinka (ir gerokai virsija) tokio pobtadzio mokslo kuri-
niams keliamus reikalavimus. Jos nauda lengvai jzvelgiama - galimybé monografija naudoti
Lietuvoje populiaréjanciose karybiniy industrijy studijose, perspektyva paskatinti moksline
diskusija, toliau plétojant monografijos autoriaus aktualizuotg kiirybiniy industrijy individua-
lumo ir masiskumo, vieneto ir tirazo prieSpriesos analize.

I$skirtinis monografijos bruozas - modernus kalbéjimas, puikiai derinantis moksling ar-
gumentacijg ir, sakytume, moksling publicistika (skaitytojg jau gerai nuteikia knygos jvadas).
Tekste yra terminy, apibrézimy ir jy interpretacijy, kuriems paieskota pavyzdziy, analogijy.
Salia griezto mokslinio stiliaus rasime anekdoty, humoro, lyriniy nukrypimy, palyginimy ir
gretinimy, kaip antai Platono Akademijos ir Aristotelio Licéjaus; krepSeliy sistemos Lietuvos
mokykloje; Zygimanto Augusto ir Ptoloméjy biblioteky; Z. Freudo ir J. Marcinkevi¢iaus (Ka-
Cerauskas 2014g: 154-155), puikiy jzvalgy®.

KORYBOS VISUOMENE: MOKSLINE DISKUSIJA
Skaitant monografija recenzentui iskilo ir kai kuriy klausimy ar abejoniy, jas pateikiame kaip
moksline diskusija.

1. Recenzentg ypa¢ domino tie monografijos skyriai, kuriuose kalbama apie kultaros
santykj su medijomis. Autorius ne vienoje vietoje jvairiais aspektais sugrjzta prie $io klausi-
mo. Jis teigia, kad komunikuojami meno kiiriniai praranda savo tapatuma ar net paskirtj, nors
tokiu badu sugriaunamos bet kokios tradicinés uzkardos (menas — $viesuomenei) (2014g: 74).
I$ tikryjy zmonijos ir medijy istorija galima traktuoti kaip vis gausesnio tirazavimo, prieina-
mumo ir demokratizavimo procesg (rankrastis, knyga, laikrastis, fotografija, kinematografas,

3 Pvz, ,Kiirybos visuomenés kalvéje ir plakama tarp tradicijos priekalo ir naujybés kijo. Isugdytas indivi-
das karybingas tiek, kiek jis lieka nenuslopintas savo aplinkos, kurig jis pasiryzes pakeisti savo karyba“
(2014g: 119).
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radijas, televizija, internetas). Vienetiskumo ir tirazavimo problema egzistavo nuolat: Guten-
bergo Biblija, palyginti su rasytine asmenine knyga, buvo regresas, niveliavimas, todél turtin-
gesnis zmogus, nusipirkes knyga, nesdavo ja perrasyti. Tirazuojamas kirinys pasiekia dides-
ne auditorija, taciau praranda savo unikalumg. Kinta pati kiirinio samprata — kinematografas
pradeda tirazo kultiiros epocha, kai kopija nieko nesiskiria nuo originalo (iki tol kopijavimas
laikomas menkaverciu ir net baustinu). Opera transliuojantis radijas atlieka puikia meno
sklaidos funkcijg, taciau tai jau néra originalas, per TV rodomas spektaklis ar meno karinys
téra nuo originalo nutolusi kopija. Kitaip tariant, radijas ir televizija XX a. tapo visiskai naujais
kultaros ir meno transportavimo kanalais, pakeitusiais pozitrj i vienetinj karinj. Audiovizua-
liniai kanalai leido tirazuoti tai, kas anksciau taip placiai nebuvo pasiekiama. Audiovizualinés
medijos suformavo ir iki tol neregéta kulttiros industrija, jos yra vienos galingiausiy kultaros
industrializavimo proceso skatintojy. Siuo aspektu norétysi didesnio kinematografo, radijo,
televizijos, muzikos industrijos jtakos akcentavimo.

2. Susidaré jspuadis, kad autoriaus pozitris j audiovizualines medijas yra skeptiskas:
,Visi mes liudininkai, kaip televizijos kanalai varzosi sitilydami pagal vieng kurpalj sukurp-
tas laidas ,,Realybés $ou*, ,,Sok su manimi*, ,,Zvaigzdziy duetai®, serialai“ (2014g: 77). Ma-
nytume, kad ¢ia stinga objektyvesnio pozitirio, nes kiirybiniy industrijy tyrinétojui $iuolai-
kinés televizijos produkcijos gamybos metodai ir principai (formatai, serialai, perdirbiniai,
audiovizualinés produkcijos gamybos susivienijimy veiklos principai) yra nejkainojamas
$altinis atskleidziant modernius tirazinés kulttros gamybos metodus. Kriti$kas autoriaus
poziuris galéty bati suprantamas taikant televizijai (kinematografui, muzikai) elitinio meno
kriterijus. Tac¢iau analizuojant kultdros industriskuma, audiovizualinés medijos gali tapti
tipiniais medijuotos kultiros pavydziais. XX a. televizijoje suklestéjusiuose realybés for-
matuose tyrinétojai jzvelgia didziulius vieno kurpalio (prototipo, formato) interpretavimo
skirtumus, kiniskuose, britiskuose, italiSkuose realybés Sou jzvelgiami kultary, religijy, pa-
prociy skirtumai.

3. Uzdary patalpy realybés Sou laikomi paradoksalia savanorisko kaléjimo - panoptiko-
no, demokratinio totalitarizmo versija, jie analizuojami T. Hobesso (1999) Leviatano, G. Or-
wello (1991) Didziojo Brolio jtaky aspektais (monografijoje kitame kontekste kalbama apie
M. Foucault (1998) disciplinavimo ir baudimo modelj (Kacerauskas 2014g: 137)). Drastiskas
TV realybés formaty karéjy méginimas demokratijos iSpaikintai publikai pasilyti pazaisti
totalitarizma, savanoriska buvima kaléjime, prigimtiniy zitirovo instinkty skatinimas (slaptas
stebéjimas (vojerizmas), eliminavimas, i$balsavimas (moderni naikinimo versija) atskleidzia
audiovizualiniy medijy gebéjima matyti kintancius visuomenés poreikius (tai, ka S. Tissero-
nas (1992) vadina ekstymumu - individo saves pazinima neuzsidarant, o vie$ai eksponuo-
jant save)). Kultarinio industrializmo aspektu realybés $ou yra modernios talenty gamyklos.
Jose zitirovy akivaizdoje kuriami (gaminami) laikino (Radzis) ar turintys isliekamosios vertés
(Meranas) medijy produktai, privalantys atsisakyti privatumo, laisvés ir orumo. Vietomis au-
torius tiksliai uz¢iuopia audiovizualiniy medijy specifika, skatindamas vaisingesne diskusija:
»Televizijos ir radijo produkcija greit praranda aktualumg batent todél, kad siekia kuo dides-
nio aktualumo, bet ne todél, kad ji yra maziau karybinga nei parasyta knyga ar sukurta mados
produkcija“ (2014g: 93).

4. Apibudinant radijg ir televizija, jie daznai suvokiami kaip sustinge baigtiniai. Netgi
pateikiant M. McLuhano (2003) karstyjy ir vésiyjy medijy sampratg (Kacerauskas 2014g: 203)
reikia prisiminti, kad ji atsirado pa¢iame TV priesausryje ir yra gin¢ytina. Radijas ir televizija
per savo gyvavimo deSimtmecius patyré didziuliy turinio ir santykio su auditorija poky¢iy,
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todél skaitant apie $ias medijas svarbu zinoti, kas turima galvoje: valstybinis, visuomeninis
ar komercinis transliuotojas, paleo- ar neotelevizija (U. Eco terminas), tradicinis ar interak-
tyvusis (interneto) transliuotojas. Auditorijos jprociai, audiovizualinés produkcijos Ziaréji-
mo badai keitési ir keiciasi, todél skaitytojui reikéty zinoti, apie kokj laikotarpj ir kokj var-
tojimo biidg kalbama. Stai teigiama, kad radijas jtraukia j jvairias subkultiras, o TV labiau
skirta visiems, ta¢iau vien MTV $iandien transliuoja kanalus, skirtus pa¢ioms jvairiausioms
muzikos pakraipoms, tas pats pasakytina apie siauros specializacijos sporto ir kitus kanalus.
Monografijoje pateikiamas radijo ir televizijos programavimo skirtumas buvo budingas lai-
kotarpiui iki atsirandant kabeliniam ir palydoviniam transliavimui. Siandien vadinamosios
TV kanaly puokstés jvairove ir auditorijos segmentavimu ne tik nenusileidzia, bet ir lenkia
radija.
Gauta 2014 09 14
Priimta 2015 03 02
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ZYGINTAS PECIULIS
Paradoxes of the creative society*

Summary

The paper deals with the monograph of T. Kacerauskas “Creative Society” characterized
by an opposition of the terms and phenomena. The monograph initiates a scientific
discussion, stimulates the analysis on different themes. According to the author, the

* Kacerauskas 2014g.
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benefits of the monograph are as follows: a possibility to use it in studies of creative
industries that are more and more popular, a perspective to stimulate scientific discus-
sion. An exceptional feature of the monograph is postmodern talking that harmonizes
a scientific argumentation and a scientific essay. The author criticizes an insufficient
focus on the influence of cinematograph, radio, television and music industry, as well
as treating radio and TV as stagnant media. The author discusses a sceptical approach
of T. Kacerauskas towards audio and visual media. The author develops the theme of
playing at totalitarianism in TV.

Key words: creative society, creative communication, audio and visual media, reality show



