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Straipsnio tikslas — i$nagrinéti karybos visuomenés politinés komunikacijos Lietuvo-
je sociologinius aspektus, t. y. nustatyti pagal statistika objektyviai jvertinama (apyti-
krj) karybos klasés kiekj dabartinéje visuomenéje (Lietuvoje ir kai kuriose pasaulio
Salyse: Europos Sgjungoje pagal 27 $aliy vidurkj, JAV, Kanadoje, Rusijoje; Kinija dar
nerenka tokiy statistiniy duomeny). Tyrimas atskleidé, kad dabartinéje visuomenéje
(vadinamojoje kuarybos visuomenéje) kurybos klasés atstovai sudaro ne maziau kaip
25-30 proc. visy darbuotojy toje $alyje (pagal statistika, naudojant ekonominés veiklos
rasdiy klasifikatoriy NACE Rev. 2 bei jo atitikmenis kitose $alyse, sekcijy lygiu, kirybos
klasé suskai¢iuojama kaip labiausiai tinkamy ekonominés veiklos rasiy J, K, L, M, P,
Q, R suma). Be to, tyrimas parodé, kad karybos klasés kiekis dabartinéje visuomenéje
nuolat didéja - vidutiniskai po 3 proc. per 10 mety (vertinant 1990-2020 m. laikotar-
pi, pagal viesai prieinamg statistika). Straipsnis paremtas autoriaus rengiamos daktaro
disertacijos tyrimo rezultatais.
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Lietuva

JVADAS

Karybos visuomenés politiné komunikacija yra pradinéje mokslinio pazinimo stadijoje
(Venckanas 2010, 2017, 2022; kt.). XXI a. galima matyti naujg reiskinj, kai pabréziama kary-
biskumo svarba jvairiose srityse. T liudija jvairas tyrimai, nagrinéjantys kulttros ekonomika
Europoje (KEA 2006) bei kultaros jtakg karybiskumui (KEA 2009), taip pat karybiskumo
skatinimui skirtos Europos Komisijos programos (Europos Komisija 2021; kt.), karybos
visuomene siekiancios plétoti jvairiy $aliy ilgalaikés raidos strategijos, pavyzdziui, Lietu-
vos pazangos strategija ,,Lietuva 2030 (Lietuvos Respublikos Seimo nutarimas 2012) - ¢ia
vartojamas karybos visuomenés sinonimas ,,sumani visuomené“ (Venckitinas 2017: 76), Ki-
nijos raidos strategija ,,Kinija 2030: formuojant Siuolaikiska, darnig ir karybiska visuome-
ne“ (World Bank 2013) ir jvairas kiti viesai prieinami dokumentai (Kirvelis 2011; kt.). Tokj
sudétingg, visuomeniskai ir politiSkai svarby reigkinj (kaip karybiskumas bei jj nulemianti
vadinamoji kiirybos visuomené) galima tirti, remiantis politinés komunikacijos akademine
disciplina (Perloff 2022). Politiné komunikacija ¢ia suprantama kaip procesas, apimantis tarp
politikos veikéjy ir visuomenés vykstancia visa komunikacijg apie politika (McNair 2018; kt.),
taip pat tokio proceso daroma jtaka $alies viesajai politikai (Perloft 2022).
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Mokslinéje literattroje (Florida 2002; Kirvelis 2012; Norkus 2014: 579; Stasiulis 2015;
Tvede 2016; Kacerauskas 2017, 2020b; Matulionis 2020, 2021; kt.) atkreipiamas tyréjy déme-
sys i $iuos svarbius klausimus: kokie bruozai budingi $iuolaikinei visuomenei, kokie veiksniai
lémé kirybos visuomenés atsiradimg, kaip gali buti formuojama karybos visuomenés poli-
tika, kaip ji keisis ir kita. Dabartiniai moksliniai tyrimai daugiausia paremti karybos visuo-
menés bruozais, kiirybos ekonomika bei kiirybos industrijomis, ta¢iau stokojama karybos
visuomenés politinés komunikacijos (ypa¢ sociologiniais aspektais) nagrinéjimo. Zinoma,
pati karybos visuomenés samprata yra kilusi i§ amerikie¢iy ekonomisto Richardo Floridos
»kiirybos klasés® tyrinéjimy (Florida 2002; Florida ir kt. 2004), ta¢iau kirybos visuomenés
samprata gali buti tinkamas atsakas j R. Floridos pasitilytos ,,karybos klasés® kritikg: nes k-
rybos klase sunku apibrézti, o kirybiskumo indeksus — apskaityti (Kacerauskas 2020a; kt.),
taip pat visuomenéje kitos klasés irgi i§ dalies susijusios su kiirybisku darbu, tad tiksliau bty
kalbéti ne apie karybos klase, o apie kirybos visuomene.

Straipsnio tikslas — i$nagrinéti kiirybos visuomenés politinés komunikacijos Lietuvoje
sociologinius aspektus, t. y. nustatyti pagal statistika objektyviai jvertinama (apytikrj) kiry-
bos klasés kiekj dabartinéje visuomenéje (Lietuvoje ir kai kuriose pasaulio Salyse: Europos
Sajungos Salyse, JAV, Kanadoje, Rusijoje).

Tyrimo metodai: kritiné lyginamoji mokslinés literatiiros apzvalga, vie$ai prieinamy sta-
tistiniy duomeny analizé (Berger 2020: 386).

Straipsnyje vartojama savoka ,kirybos visuomené®, nes tokia sagvoka nusistovéjo po
pirmosios lietuviskos monografijos ,,Kiarybos visuomené® isleidimo (Kacerauskas 2017).
Atitinkamai (pagal lietuviy kalbos normas) vartojamos ir kitos savokos: ,kirybos klasé®,
»kirybos industrijos®, ,kirybos ekonomika® ,kirybos miestas®, ,karybos biurokratija“ ir
panasiai.

MOKSLINES LITERATUROS APZVALGA

Karybos visuomenés samprata gana nevienareik§miskai vertinama jvairiy mokslininky (tiek
uzsienio, tiek Lietuvos). Cia pabréziamos jvairios plotmés: kiirybos visuomenés bruozai bei
karybos klasé, karybos ekonomika ir kiirybos industrijos, kirybiskumas, kiirybos miestas,
kiarybos biurokratija. Straipsnio autoriaus sudaryta kiirybos visuomenés (svarbesniy plot-
miy) mokslinés literatiiros apzvalga (iSnagrinéjus ir straipsnius zurnaluose ,,Clarivate Web of
Science®, ,Scopus® bei monografijas) pateikta 1 lenteléje.

1 lentelé. Karybos visuomenés (svarbesniy plotmiy) mokslinés literatiros apzvalga

Plotmé | Pagrindiniai autoriai

Kurzweil 2000; Florida 2002; Florida ir kt. 2004; Ramonaité 2007;
Karybos visuomenés bruozai ir Remeika ir kt. 2007; Kirvelis 2007, 2012; Norkus 2014: 579; Stasiulis

karybos klasé 2015; Tvede 2016; Kauepayckac 2017; Kacerauskas 2015,2017, 2020a;
Matulionis 2020, 2021; kt.
Karybos ekonomika ir karybos Howkins 2010; Kirvelis 2013; Hesmondhalgh 2019; Kacerauskas
industrijos 2020b; Stankevic¢iate 2021; Madichie ir kt. 2022; kt.
Karybigkumas Kacerauskas 2016a, 2019; Bukantaité ir kt. 2021; kt.

Karybos miestas ir karybos

. . Kacerauskas 2016b; Landry 2020, 2022; kt.
biurokratija
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Istorinés raidos pozitriu (Kurzweil 2000; Florida 2002; Florida ir kt. 2004; Ramonaité
2007; Remeika ir kt. 2007; Kirvelis 2007, 2012; kt.), atsizvelgiant i pagrindiniy technologijy
kaitg (1 pav.), gali buiti i§skiriami $e$i visuomenés tipai (Venckinas 2017: 65).

Savaime suprantama, dabartiné visuomené (t. y. kirybos visuomené) pasizymi tuo, kad
joje didéja (ir nuo 2000 m. émé vyrauti) karybos klasés (t. y. karybiskas profesijas turinciy
zmoniy) kiekis (Florida 2002: 5; Kirvelis 2007: 78), taip pat pastaruoju metu joje daug dé-
mesio skiriama karybos industrijy reiskiniui (Howkins 2010; Kirvelis 2013; Hesmondhalgh
2019; Kacerauskas 2020b; Madichie ir kt. 2022; kt.). Didéjantj (ir nuo 2000 m. vyraujantj tarp
trijy pagrindiniy ekonomikos sri¢iy: Zemés tkio, pramonés, paslaugy) karybos klasés kiekj
dabartinéje visuomenéje atskleidzia ilgo laikotarpio ($imtmecio ar daugiau mety) duomeny
nagrinéjimas JAV (2 pav.): labai smarkiai didéja karybos klasés kiekis, o pacig kiirybos klase
sudaro itin kiarybiskas branduolys (angl. super-creative core) ir karybiski darbuotojai (angl.
creative professionals).

SVAJONIU
VISUOMENE
-
Nuo ~? m. E
KURYBOS
VISUOMENE
Nuo ~ 2000 m.
Kirybos revoliucija
POPRAMONINE
VISUOMENE [ ZINIY
VISUOMENE
Nuo ~ 1950 m. Nuo ~ 1980 m.
Vadybos revoliucija Informacijos revoliucija
PRAMONINE
VISUOMENE
Nuo ~ 1800 m.

Pramonés revoliucija

TRADICINE
VISUOMENE

1 pav. Visuomenés tipy schema (pagal Remeika ir kt. 2007: 2; Jensen 2004; Vareikj 2012)
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2 pav. XX a. JAV darbuotojy kaita, tikst. darbuotojy (Florida 2002: 5)

Dabartinéje visuomenéje (vadinamojoje kiirybos visuomenéje) kiirybos klasés atstovai
sudaro ne maziau kaip 25-30 proc. visy darbuotojy toje Salyje (Florida ir kt. 2004: 14; Kirvelis
2007: 28; Remeika ir kt. 2007: 2). Kaip rodo atliktas tyrimas (Florida ir kt. 2004: 14), apémes
JAV ir dar 13 $aliy Europoje, kiirybos klasés atstovai 2000 m. sudaré 25-30 proc. visy darbuo-
tojy net 6 Salyse (t. y. JAV ir kitose turtingose Europos $alyse: Belgijoje, Olandijoje, Suomijoje,
Jungtinéje Karalystéje, Airijoje), o likusiose 8 Salyse (t. y. daugiausia ne tokios turtingos Eu-
ropos $alys: Graikija, Svedija, Danija, Ispanija, Vokietija, Austrija, Italija, Portugalija) kirybos
klasés atstovy buvo maziau - tik 13-22 proc. visy darbuotojy kiekvienoje Salyje.

STATISTINIY DUOMENY ANALIZES REZULTATAI
Statistika leidzia objektyviai jvertinti apytikrj karybos klasés kiekj dabartinéje visuomenéje
(jvairiose $alyse). Tam gali baiti naudojamas Europos Sajungos ekonominés veiklos rasiy kla-
sifikatorius (NACE Rev. 2), kuris turi atitikmenis kitose $alyse: jis atitinka Lietuvos ekonomi-
nés veiklos rasiy klasifikatoriy (EVRK 2 red.), Rusijos ekonominés veiklos risiy klasifikatoriy
(OKB3]] 2), taip pat bendriausiu (sekcijy) lygiu - Amerikoje naudojamg pramonés klasifika-
toriy NAICS.

Lietuvoje apytikriu vertinimu (pagal statistika) karybos klasés atstovai (Florida 2002:
10; Remeika ir kt. 2007: 2; Venckainas 2017: 81), t. y. kairybisky profesijy zmonés (naudojant
ekonominés veiklos rasiy klasifikatoriy EVRK 2 red., sekcijy lygiu, ir atrenkant karybisky pro-
fesijy Zzmones kaip sumg labiausiai tinkamy ekonominés veiklos rasiy: J, K, L, M, P, Q, R),
sudaryty 30 proc. visy $alies darbuotojy 2021 m. (Oficialiosios statistikos portalas, 2022);
raidés ¢ia Zymi ekonominés veiklos rasis: | — Informacija ir rysiai, K — Finansiné ir draudimo
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veikla, L - Nekilnojamojo turto operacijos, M — Profesiné, moksliné ir techniné veikla, P — Svietimas,
Q - Zmoniy sveikatos prieziiira ir socialinis darbas, R — Meniné, pramoginé ir poilsio organizavimo
veikla (7r. 2 lentele).

2 lentelé. Karybos klasés kiekis Lietuvoje 2021 metais

UzZimti gyventojai (vyrai ir moterys; miestas ir kaimas; vie$asis ir privatus sektorius)

Ekonominés veiklos rusys (pagal EVRK 2 red., sekcijy lygiu) Takst. Proc.

I§ viso pagal ekonominés veiklos rasis (A-U) 1368,6 100

J - Informacija ir rysiai 50,4 4

K - Finansiné ir draudimo veikla 30,4 2

L - Nekilnojamojo turto operacijos 13,9 1

M - Profesiné, moksliné ir techniné veikla 62,7 5

P - Svietimas 120,7 9

Q- Zmoniq sveikatos priezitra ir socialinis darbas 99,5 7

R - Meniné, pramoginé ir poilsio organizavimo veikla 28,4 2
Kurybos klasés atstovy suma (J, K, L, M, P, Q, R suma) 406,0 30

Saltinis: Oficialiosios statistikos portalas (2022).

Kaip galima matyti i§ 2 lenteléje pateikty duomeny, didziausig dalj kiirybos klaséje suda-
ro zmonés, dirbantys Siose srityse (pagal tokias ekonominés veiklos riisis): Svietimas; Zzmoniy
sveikatos prieziiira ir socialinis darbas; profesiné, moksliné ir techniné veikla.

Tokiu paciu biidu (naudojant ekonominés veiklos rasiy klasifikatoriaus NACE Rev. 2 atiti-
kmenis kitose Salyse, sekcijy lygiu, ir skai¢iuojant, kiek procenty visy $alies darbuotojy sudaro
kirybos klasés atstovy suma, t. y. ekonominés veiklos rasiy J, K, L, M, P, Q, R suma) statistika
leidzia objektyviai jvertinti apytikrj kiirybos klasés kiekj dabartinéje visuomenéje ir kitose $a-
lyse. Pagal viesai prieinamg statistika suskaic¢iuota (kas 10 mety) karybos klasés atstovy suma
(kiekis) 2020 m. Lietuvoje sudaryty 30 proc. visy $ios $alies darbuotojy (Eurostat 2022), Euro-
pos Sajungoje (Eurostat 2022) — 32 proc. visy Europos Sajungos darbuotojy (Europos Sajungos
27 $aliy vidurkis; Zinoma, minéty profesijy Zmoniy yra Zymiai daugiau turtingose Salyse: Skan-
dinavijos, Beniliukso $alyse, Sveicarijoje, Jungtinéje Karalystéje, maziau — ne tokiose turtingose
Salyse: Bulgarijoje, Rumunijoje), JAV - 31 proc. visy JAV darbuotojy (U.S. Bureau of Economic
Analysis BEA 2022), Kanadoje - net 40 proc. visy Kanados darbuotojy (Statistics Canada 2022),
Rusijoje - 26 proc. visy Rusijos darbuotojy (Rosstat 2022); Kinija, deja, dar nerenka tokiy statis-
tiniy duomeny apie visus gyventojus pagal ekonominés veiklos raisis (Zr. 3 lentele).

Karybos klasés kiekis dabartinéje visuomenéje (jvairiose $alyse) nuolat didéja (viduti-
niskai po 3 proc. per 10 mety, kaip galima matyti i§ 3 lenteléje pateikty duomeny). Zinoma,
kadangi visuomenéje kity klasiy (t. y. Zemés tukio, pramonés, paslaugy sri¢iy) darbuotojai
irgi i§ dalies gali buti susije su kiirybisku darbu, tiksliau bity kalbéti ne apie kiirybos klase, o
apibendrintai apie kiirybos visuomene.
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3 lentelé. Karybos klasés kiekio didéjimas jvairiose Salyse

Kuarybos klasés kiekis, proc.

Salis a.e1eg . .
1990 m. | 2000m. | 2010 m. | 2020m, | Pidéjimo vidurkis

(proc., per 10 mety)
Lietuva n.d. n.d. 28 30 2
Europos Sajunga (27 $alys) n.d. n.d. 29 32 3
JAV n.d. 26 29 31 3
Kanada 31 34 37 40 3
Rusija n.d. n.d. n.d. 26 n.d.

Saltiniai: Eurostat (2022); U.S. Bureau of Economic Analysis BEA (2022); Statistics Canada (2022); Rosstat (2022);

n. d. - néra duomeny.

ISVADOS IR DISKUSIJA
Dabartiné visuomené istorinés raidos pozitiriu (atsizvelgiant j pagrindiniy technologijy kaitg)
gali bati apibadinta kaip karybos visuomené. Straipsnyje atliktas tyrimas atskleidé, kad da-
bartinéje visuomenéje (vadinamojoje kirybos visuomenéje) kirybos klasés atstovai sudaro
ne maziau kaip 25-30 proc. visy darbuotojy toje Salyje (pagal statistika, naudojant ekono-
minés veiklos rasiy klasifikatoriy NACE Rev. 2 bei jo atitikmenis kitose $alyse, sekcijy lygiu,
kirybos klasé suskai¢iuojama kaip labiausiai tinkamy ekonominés veiklos rasiy J, K, L, M, P,
Q, R suma). Be to, kiirybos klasés kiekis dabartinéje visuomenéje nuolat didéja — vidutiniskai
po 3 proc. per 10 mety. Tyrimo ribotumas: vertintas 1990-2020 m. laikotarpis, pagal viesai
prieinamg statistika; tyrimas paremtas statistika Lietuvoje bei kai kuriose pasaulio $alyse: Eu-
ropos Sajungoje (27 Saliy vidurkis), JAV, Kanadoje, Rusijoje; Kinija dar nerenka tokiy statis-
tiniy duomeny.
Tolesni tyrimai galéty buti susije su kirybos visuomenés politikos kryp¢iy nagrinéjimu,
svajoniy visuomeneés (kaip biisimo tipo) tyrinéjimu.
Gauta 2021 10 26
Priimta 2022 05 11
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AURIMAS VENCKUNAS
Political Communication of Creative Society in
Lithuania: Sociological Aspects

Summary

The aim of the article is to analyse the sociological aspects of political communication
of creative society in Lithuania, that is to calculate (using official statistics) the approxi-
mate quantity of a creative class in nowadays society (in Lithuania and in some countries
of the world: the European Union’s average of 27 countries, the USA, Canada, Russia;
China still does not have such statistics). The research showed that in the nowadays so-
ciety (that could be called creative society), the representatives of creative class make not
less than 25-30% of all employees in that country (using official statistics, and namely,
the economic activity classification ‘NACE Rev. 2’ and its analogues in other countries,
in the section level, the creative class is calculated as the sum of the most suitable eco-
nomic activities: J, K, L, M, P, Q, R). Moreover, the research showed that the quantity of
creative class in the nowadays society was constantly increasing — by 3% on the average in
every 10 years (estimating official statistics for the period of 1990-2020 where available).
The article is based on the results of the doctoral dissertation prepared by the author.

Keywords: nowadays society, creative society, creative class, sociology, Lithuania



