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Straipsnyje apZvelgiama moksliné konferencija ,Vartojimo revoliucijos ir kontrrevoliu-
cijos: filosofijos, sociologijos ir komunikacijos tyrimai®, jvykusi Lietuvos moksly aka-
demijoje. Aptariama konferencijos eiga, pagrindinés prane$éjy mintys, kai kurios i$ jy
sukeélé diskusijg. Konferencijoje nagrinétos temos: vartotojy klasé, verslumas Lietuvos
Didziojoje kunigaikstystéje XVII a., vartotojiskumas populiariojoje muzikoje, kano sti-
liaus sgvokos vartojimas medijose, vartotojiskos kultiros alternatyvos, vartojimo plé-
tros ir laisvés santykis, vartojimo ontologija, Z kartos vartotojiskos elgsenos bruozai,
seksualizuotas moters jvaizdis socialinése medijose, meninis tapatumy vartojimas ir kt.

RaktaZodziai: vartojimas, vartotojiskas gyvenimo budas, kapitalizmas, ideologija, rin-
ka, visuomené

JVADAS

2018 m. sausio 24 d. Lietuvos moksly akademijos mazojoje saléje jvyko konferencija, i kuria
kiekvienais metais daugiausia kvie¢iami humanitariniy ir socialiniy moksly atstovai, taciau §i
akademiné erdveé islieka atvira ir kity sri¢iy mokslininkams. Siais metais praneséjai buvo kvie-
¢iami pasigilinti j vartotojiskos kultaros ir vartojimo fenomena. Mokslinj renginj organizavo:
A. V. Matulionis - Lietuvos moksly akademija; M. Taljanaité - Lietuvos socialiniy tyrimy cent-
ras; T. Kacerauskas — Vilniaus Gedimino technikos universitetas, Krybiniy industrijy fakulte-
tas, Filosofjjos ir kultaros studijy katedra; A. Bagdonavic¢iené - LMA Humanitariniy ir sociali-
niy moksly skyrius.

Vartojimo fenomenas zmogaus gyvenime yra i$skirtinés svarbos. Beveik kiekvieng zmo-
gaus veiklg galima suvokti per vartojimo sgvoka arba vienaip ar kitaip susieti su vartojimu. Var-
tojame prekes, gamta, aplinka, kultarg (M. Horkheimeris ir T. W. Adorno), partnerius, religija,
gyvenimg (Z. Baumanas), iliuzijas (G. Debordas), idéjas, simuliakrus (J. Baudrillardas), medi-
jas (L. Manovitchius), pramogas, mirtj, mokslg ir kt. Siuolaikiniame pasaulyje vartojimas tapo
musy socialumo ir komunikatyvumo forma: vartojiniai yra tai, kas buria Zmones j bendrijas,
sukuria sglygas komunikuoti. Vartojimas, ir ne tik Vakary pasaulyje, pasieké neregéta masta,
uzgozdamas bet kokius kitus Zzmogaus interesus. Vartojimas numal$ina norg maitauti, Zmo-
nés tampa apatiski ir apolitiski, jais lengvai galima manipuliuoti. Kapitalizmo propaguojamas ir
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skatinamas vartojimo kultas neiSvengiamai generuoja ir kontrtendencijas — pasipriesinimg var-
tojimo kultui, vartojimo kultiiros kritika, vartotojisko gyvenimo btido atmetimg. Siuos ir kitus
dalykus, daugiausia i$ filosofijos, sociologijos ir komunikacijos moksly perspektyvy, analizavo
konferencijos dalyviai.

VERSLUMAS IR VARTOJIMAS: KASDIENYBES REVOLIUCIJOS

Arvydas Matulionis pranesime ,Vartotojy klasé® aptaré teorinj konstrukta — keturiy visuome-
nés klasiy (galios, specialisty, paribio ir uzribio) struktiira, svarsté, kaip j $ig kategorine sandara
baty galima jtraukti dar ir vartotojy klase. Vartotojy klasés samprata, pasak praneséjo, reika-
linga tam, kad bty galima tiksliau apibaidinti visuomenés socialing sandarg, jvairiy socialiniy
grupiy saveikos sistemg bei vartotojiskos elgsenos ypatumus. Sios Zinios reikalingos formuojant
valstybés socialine politika, stengiantis susvelninti visuomenéje kylancias socialines jtampas.
Vartotojy klasés isskyrimas gali parodyti, kiek atskiras individas ir visa visuomené vadovaujasi
vartotojiskumo ideologija — butent ideologija, nes nattiraliy zmogaus poreikiy — basto, maisto,
sveikatos, iSsilavinimo, saugumo ir t. t. tenkinimas, pasak pranes$éjo, i§ esmés néra vartojimas;
taciau kai, pavyzdziui, mokytojas ar gydytojas yra samoningai jvardijami kaip paslaugy teikéjai,
tiek Svietimas, tiek sveikatos apsauga tampa vartojimo sritys. A. Matulionis teigé, kad svarbu
nustatyti vartotojiSkumo ideologijos lygj, pavyzdziui, kiek nereikalingy prekiy Zzmogus jsigyja
per prekybos akcijas; valdantiesiems svarbu Zinoti, kaip efektyviai dirba vartotojiskos visuo-
menés agentai — prekybininkai, makleriai, vadybininkai, prodiuseriai, reklamos specialistai ir
t. t. Apie Zmogaus vartotojisSkuma galima spresti pagal keletg indikatoriy. Vienas jy - pirkiniy
krepselio sudétis: koks jame yra butiny ir nebitiny pirkiniy santykis? Negalima neatsizvelgti ir
i pajamy dydj. Vartotojiskoje visuomenéje svarbus prestiziniy prekiy ir paslaugy rodiklis - tai
turéjimas brangiai kainuojanciy automobiliy, gyvenimas prestiziniuose rajonuose, pramoga-
vimas garsiausiuose kurortuose, biliety pirkimas lozése ir t. t. Kita vertus, nuolatinis loterijos
biliety pirkimas, tikintis pagerinti gyvenimo kokybe, taip pat gali rodyti vartotojiskos ideolo-
gijos poveikj.

Praneséjo teigimu, vartotojiskoje visuomenéje dominuojantj ir lemiantj vaidmenj vaidina
»galios klasé® — tai tas vienas procentas pasaulio gyventojy, kurie turi daugiau kaip puse viso pa-
saulio turto. Lietuvoje neretai turtiné galia persipina su politine galia. Specialisty klasé dél savo
profesionalumo yra palyginti gerai apmokama, gali oriai gyventi ir tenkintis vartotojiskos visuo-
menés teikiamomis paslaugomis. Jos atstovai daznai keliauja. Paribio klasé - tai zmonés, kurie
verciasi sunkiai, bet vis tiek i$gyvena; tai ne tik smulkis verslininkai, bet ir paslaugy teikéjai.
Ketvirtoji industriné revoliucija reikalauja ne tik specialisty, bet ir mazai kvalifikuoty darbuo-
tojy. Paribio klasés zmonés yra labiausiai linke pasiduoti vartotojiskai ideologijai. Jiems pakan-
ka masinés kultiiros — duonos ir Zaidimy. Uzribio klasés pagrindinis uzdavinys — kaip apskritai
iSgyventi; jlems riipi ne vartotojiski interesai, bet kaip patenkinti elementariausius gyvenimo
poreikius. Tai nakvynés namy gyventojai, skurdziai gyvenantys pensininkai ir kt.

Kai kas prognozuoja, kad ketvirtoji industriné revoliucija sudarys prielaidas formuotis ka-
rybinei visuomenei, kad vartotojiskoji bus pakeista kiirybinés visuomenés - tai $viesi perspek-
tyva, taciau A. Matulionis suabejojo, ar jai lemta i$sipildyti artimiausiu metu. Pasak jo, dabar
esminiai pokyciai industrijoje yra priklausomi nuo galios klasés interesy, o specialisty kirybinés
veiklos atlygis sudaro tik nedidele sukurty naujy produkty pridétinés vertés dalj. Paribio klasé
gauna tik menka dalj, o uzribio klasé — gery geriausia tenkinasi tik pasalpomis. Vargu ar ketvir-
toji industriné revoliucija galés padéti judéti karybiskumo linkme. Atvirksciai — visuomenei vis
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maziau ir maziau reikés dirbanciyjy, nes juos pakeis naujos technologijos'. Ateityje net ir dalj
specialisty pakeis robotai. Taigi atsiras daugybé nereikalingy zmoniy, kurie gyvens i§ pasalpy.
Tam ruosiasi, pavyzdziui, Suomija, ji daliai Zmoniy moka pinigus tiesiog uz nieka®. A. Matulio-
nis prognozavo, kad vartotojiski interesai nei$nyks, o visuomenés supriesinimas tik didés.

Antanas Tyla (LMA) prane$ime ,Verslumas Lietuvos DidzZiojoje Kunigaikstystéje (LDK)
XVII amziuje aptaré XVI a. pabaigos — XVII a. LDK buvusio zemdirbystés verslo mastus, re-
gionine sklaidg, jo apmokestinima, reik$éme valstybés biudzeto formavime. Praneséjas tuometj
zemdirbystés versla apibudino kaip stimuliuojantj gyventojy socialing struktiirg. LDK buvo pa-
dalinta j vienuolika administraciniy vienety - vaivadijas. Daugumg valstybés gyventojy sudaré
zemdirbiai. Urbanizacijos procesas LDK teritorijoje nebuvo tolygus. Lyderé buvo Vilniaus vai-
vadija, kuri pirmavo ir demografiniu pozitriu. Prane$éjas pasakojo apie egzistavusj pagrindi-
nj mokestj uz ne zemdirbystés versla, vadinamajj ,,gérimy mokestj", kuris buvo renkamas uz
maltnus, salykla, alaus ir degtinés gamybgq bravoruose, prekyba jais uzeigose ir smuklése, taip
pat uz atvezamas ir parduodamas silkes, uzsienietiskus vynus, likerj, aly, prie jo galima priskirti
ir druskos mokestj. Remiantis visy jplauky j LDK izdg statistika, gérimy mokestis sudaré tik
nedidele jplauky dalj, o didzioji dalis - i§ Zemvaldziy surenkami mokes¢iai. Tai iliustruoja zem-
dirbystés verslo masta ir reikSme tuometinéje visuomenéje.

Prane$ime ,, Karybiskumo sampraty raida: nuo mistinio iki vartotojisko autorés Viktorija
Zilinskaité-Vytiené (VGTU) ir Zivilé Sedereviciiité-Paciauskiené (VGTU) analizavo kirybisku-
mo sampraty istorine raida. Atskleista, kad karybiskumo sampratos istoriskai transformavosi
nuo dievisko jkvépimo sukelty nekontroliuojamy ir nereflektuojamy meninés kirybos paskaty
iki kryptingo darbo sukelty komerciskai vertinamy produkty karybos. Autorés nagrinéjo anti-
kine, renesanso, romantizmo ir $iuolaikines karybiskumo sampratas, jy atspindzius pripaZinty
XX a. menininky pasisakymuose. Siandieninés kirybiskumo sampratos, apimancios kirybi-
néms industrijoms svarbias koncepcijas, buvo apzvelgtos i$ vartotojiskumo pozicijy.

POPKULTURA MEDIJY APLINKOJE

Tomas Kacerauskas (VGTU) analizavo ,,Kano stiliaus vartojima medijy aplinkoje®. Pasak au-
toriaus, ,stiliaus“ sagvoka daznai vartojama kalbant apie kaitg ir nepastovuma; stilius - tai, ka

! Akademinéje terpéje Sis aspektas analizuojamas vartojant sagvoka ,,technologiné bedarbysté (Technological

unemployment), kuri jvardija Siuolaikiniy technologijy (automatizuota ir robotizuota gamybiné technika,
kompiuterinés programos, jvairios dirbtinio intelekto sistemos ir kt.) spar¢ios plétros lemiama darbo viety
Zmonéms jvairiose srityse mazéjima. Taciau tik dalis autoriy mano, kad tai yra nei$vengiamas procesas,
kurio mastas ateityje tik didés. Nemazai tyréjy teigia, kad dél technologijy pazangos nykstant vieniems
darbams, atsiras daug naujy darbo viety, kur Zmonés bus nepakeic¢iami. Susipazinti su diskusijomis $iais
klausimais galima: Spencer 2018; Matuzeviciaté, Butkus, Karalitté 2017; McClure 2018 ir kt.
Suomijoje vykdomas eksperimentas, kuriuo bandoma aiskintis, ar baziniy pajamy (basic income) idéja baty
iSeitis zmonéms, kurie ilga laika neranda darbo. Baziniy pajamy idéja yra tam tikra iSeitis sprendziant
technologijy plétros nulemtos bedarbystés problemg (Technological unemployment) tuo atveju, jeigu pats
technologijy progresas biity beprecedencio masto bedarbystés pasaulyje sukéléjas. Baziniy pajamy idéjos
klausimu akademikai taip pat formuluoja kontroversiskas pozicijas: vieniems tai nei§vengiama batinybe,
kuri gali netgi reanimuoti ir stimuliuoti rinkos ekonomika — bazinés pajamos uztikrinty tam tikro lygio
vartojimo palaikyma, i$kilus grésmei, jeigu i$augty bedarbysté. Kiti tyréjai abejoja Sios idéjos praktine rea-
lizacijos galimybe, apeliuodami j didele valstybés finansing nasta, i darbo, kaip vienos pamatiniy Zmogaus
gyvenimo vertybiy svarbg, kurios sunaikinimas per bazines pajamas turéty neigiamy padariniy tiek indi-
vidui, tiek visuomenei ir kt. Baziniy pajamy entuziastai mano, kad uztikrintas pragyvenimo minimumas
iSlaisvinty zmones nuo rutinisky, jiems nejdomiy veikly, kuriomis jie yra priversti uZzsiimti. Tai sukurty
salygas Zmonéms uzsiimti jdomia veikla, paskatinty mokslo, technologijy, meno ir kt. klestéjima. Su dis-
kusija $iais klausimais galima susipazinti: Roger 2017, Pulkka 2017, Lacey 2017 ir kt.
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galima ir reikia nuolat keisti. Apie gyvenimo stiliy kalbame supriesindami gyvenimo bada, ku-
ris daugiau ar maziau yra pastovus. Prie kintancios, nuolat besikei¢iancios postmoderniosios
tikrovés galima prisitaikyti kaitaliojant savo stiliy. Praneséjas kélé klausimus: ar kiinas (o ne jo
drabuziai) taip pat yra mados bei stiliaus dalykas; ar medijos néra naujieji kiino drabuziai, ku-
riuos reikia nuolat keisti? Kitame savo tekste autorius yra i$sakes mintj, kad ,,<...> medijos nuo-
lat konkuruoja viena kita smaugdamos (kaip internetas pasmaugé telegrafa), <...> susiduriame
su tam tikry seny medijy (knygy) renesansu joms susiliejus su naujai atsiradusiomis (kinu, in-
ternetu) (Kacerauskas 2016: 57). Medijos Siuolaikinéje visuomenéje tampa ne tik informacijos
sklaidos, bet ir gyvenimo budo ir / ar stiliaus raiskos arena’. Pasak T. Kacerausko, tai, kas pa-
klitina j medijas, jau yra tam tikras eksploatuojamas stilius, kita vertus, medijos ir suformuoja ta
stiliy. Kiekvienas stilius egzistuoja kultarinéje ir politinéje aplinkoje. Viena vertus, aplinka turi
bati pakankamai pilka, kad koks nors stilius i$ryskéty; kita vertus, stilius yra tai, kas labiausiai
pameégdziojama, tai, kas labiausiai kartojama; stilius yra tas fenomenas, kuriame i$nyksta indi-
vidualumas. Stilius yra tai, kas padeda atskirti vieng visuomenés klas¢ nuo kitos, stilius parodo
ir zmogaus priklausomybe visuomenés klasei. Iliustruodamas savo teorines jZvalgas praneséjas
pateiké pavyzdj: ,egzistuoja tokia socialinés atskirties ,,benamiy kategorija” ir jy stilius, kuriam
taip pat biidingas specifinis ypatingas kvapas® Si socialiné grupé isryskéja miisy gerovés visuo-
menéje. Benamiai egzistuoja ir klestinciose, iSsivysciusiose Vakary $alyse, ten $is asocialus gyve-
nimo biudas yra netgi labai suveséjes. Néra ir negali buti neutralaus egzistavimo, nesusijusio su
socialine padétimi, kuri ir iSryskéja per iSorine kany stilistika.

Dario Martinelli (KTU) skaité pranesima ,Vartotojiskumas kaip populiariosios muzikos
topai: komunikacijos, reprezentacijos ir politikos aspektai“. Autorius teigé, kad vartotojiskumas
yra stebétinai dazna tema populiariosios muzikos karéjy ir atlikéjy darbuose, ir tai galima at-
skleisti per keleta skirtingy kategorijy. Labiausiai tradiciné vartotojiskumo tema isreiskia tam
tikrg opozicija tarp materialistiniy ir emociniy vertybiy (pvz., The Beatles dainoje ,Can’t buy
me love®); autoriaus nepasitenkinimag esama padétimi, vartotojiSkuma galima justi The Verve
karinyje ,,Bittersweet symphony®. Daugeliu atvejy vartotojiskumas jgauna etinj ir politinj ats-
palvi: egzistuoja daugybé protesto dainy, kuriose vartotojiskumas traktuojamas kaip pagrin-
dinis veiksnys, sukeliantis moralinj $iuolaikinés visuomenés puvima (pvz., Pink Floyd daina
»Money®), neretai vaizduojama neuztikrinta ir gasdinanti $iuolaikinés visuomenés ateitis, is-
reiskiama orvelisku distopiniu badu (pvz. Adam Freeland ,We want your soul®), dar kiti kariniai
tampa galimybe ir proga kritikuoti save — muzikos industrija (Lorde kiirinys ,,Royals®). Autorius
savo pranes$ime analizavo vartotojiskumo raiskos btidus populiariojoje muzikoje, atskleidé, kaip
tai yra uzsifruojama ir komunikuojama auditorijai.

Lina Vidauskyté (KTU) pranesime ,Vartotojiskos kultaros alternatyvos, arba skeptiskos
vienatvés Zavesys” teigé, kad dabar nebéra tokios zmogaus gyvenimo srities, kuri nebuty susi-
jusi su rinka: gyvenimas skolon, nepaliaujamas prekiy vartojimas, daugybé plastiniy operacijy
siekiant islaikyti prekine i$vaizdg, kad buty galima pelningai save parduoti ir taip tapti sékmin-
gam, garsiam, turtingam ir t. t. Viskas, net Zmoniy santykiai, pokalbiai, meilé, bendra seimos
arba srauto, yra palyginti lengva, priesingai, nei tai buvo anksciau, kai kitybé ir kitoniskumas
buvo sunkiai toleruojami. Kg reiskia atsidurti iSkritusio i§ vartotojy rinkos situacijoje? Prane-
$éja iSskyré ir aptaré keletg alternatyvy vartotojiSkam gyvenimo btidui. Autentiskas buvimas
vienam - kg i§ esmés sunaikina $iuolaikinis skubrus ir vartotojiskos ideologijos suformuotas

* Placiau apie medijas, kiirybines industrijas ir kiirybos visuomeng¢ zr.: Kacerauskas 2008; 2015.
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gyvenimo badas. Kaip teigé L. Vidauskyté, vienatvé $iais laikais tapo problema, tai lémé individo
sumasinimas. Pavyzdziui, daug zmoniy atsiduria mazoje erdvéje, o kai jie fizi$kai priartéja vienas
prie kito, psichologiskai vienas nuo kito nutolsta, pradeda mazéti asmeninés komunikacijos in-
tensyvumas. Sunyko pats gyvenimo menas, kuris leisty pozityviai priimti vienatve. Kai kurie vi-
duramziy mastytojai yra reflektave vienatvés pozityvuma religijoje. Tikintiesiems Dievas visada
yra $alia, jei nieko kito su jais tuo metu ir néra. Greta religijos, kaip alternatyva vartotojiskumui,
autoré dar nurodé humors, kuris leidZia islaikyti sveika distancijg savo paties ir kity atzvilgiu,
taip pat iSsilavinimg, kuris leidZia pamatyti tai, ko nemato kiti — dziaugtis paveikslais, muzika,
knygomis ir kt. Egzistuoja ir skeptiko vienatvé — specifiné vienatvés forma. Skeptikai niekada
nesudaré vienos mokyklos, jie pavieniai filosofai, sitilantys gyvenima be konvencijy, vengiantys
dogmatizmo ir absoliutizmo.

VARTOJIMO ONTOLOGUJA IR ETIKA

Albinas Plésnys (VU) skaité prane$ima ,Vartojimo plétra ir laisvé® Jis teigé, kad jei laisve su-
prasime taip, kaip ja apibiidino T. Hobbsas - kaip kliti¢iy nebuvimg norams jgyvendinti, arba
D. S. Millis, kuriam laisvé tai galimybé kiekvienam siekti savojo gério savo pasirinktu bidu, jei
tai nekliudo kity tokiam paciam siekiui, tai vartojimo mastas yra laisvés kriterijus. Kuo Zzmogus
gali daugiau vartoti, tuo daugiau jvairiy tiksly jis gali realizuoti, vadinasi, lieka maziau klic¢iy
norams jgyvendinti. Ta¢iau politine laisve interpretuodami Aristotelio ir Tomo Akviniec¢io pa-
sitlytu budu, kaip busena tokios pilietinés bendrijos, kuri siekia bendrojo gério, sudarydama
kiekvienam bendrijos nariui salygas siekti savo asmenybés klestéjimo, susiduriame su priesin-
ga tendencija: vartojimo plétra ir vartotojiska visuomené naikina politine laisve. Vartotojiskos
kultaros pasekmes gana placiai yra aptares Z. Baumanas (Vartojamas gyvenimas, Kultiira takiojoje
modernybéje ir kt.). Tiek D. S. Millis, tiek T. Akvinietis su politine laisve sieja asmenybés klestéji-
ma. Praneséjas sieké parodyti, kad vartotojiska visuomené susijusi su asmenybés menkéjimu ir
laisvés siauréjimu. Praneséjo nuomone, vartotojiskuma reikéty derinti su bendrojo gério visuo-
menéje ir valstybéje siekimu.

Nerijus Stasiulis (VGTU) pranesime ,Vartojimo ontologija: Zemés griovimas kaip eko-
logija“ nusaké vartojimo paradoksa: vartojant siekiama ka nors sunaikinti, panaudoti, todél
iSmintingiausi vartotojai, kaip nurodo G. Hegelis, galbut yra gyviinai, nes jie nesirtipina kito
bitimi, o tiesiog jj valgo; vartojimas yra susijes su netikéjimu individuacijos principu, su jo pa-
neigimu, atsisakymu; kita vertus, vartojimas kaip tik numano individuacijos principg, arba ta
individualy subjekta, kuris vartoja savo labui, sieckdamas iSsaugoti ir sustiprinti savo butj. Toks
pat paradoksas, anot N. Stasiulio, matomas ir kalbant apie modernig, arba apie misy visuome-
ne, grista vartojimu ir technika?, kuri yra to vartojimo labui. Praneséjas nurodé, jog A. Sliogeris
isskiria du sindromus: Nirvanos sindroma - jj autorius laiko individuacijos principo paneigimo
atitikmeniu ir, ko galbat siekiama, vartojimu; taip pat Kaligulos sindroma — kuris atitinka siekj
iSsaugoti savo butj ir ta tikrove pasiekti ja naikinant, taip stiprinant, saugojant savo batj, ja mé-
gaujantis. A. Sliogerio filosofijoje yra i$skiriamas ir tre¢iasis Itakés sindromas ~ tai tarsi nuoroda,
kad yra saiko principas, kaip vidurys tarp pirmyjy dviejy principy - tarp pasyvaus Nirvanos ir
absoliuciai aktyvaus Kaligulos. N. Stasiulis klausé: kokia ontologija grindzia vartojima? Pasak jo,
moderniaisiais laikais pasikei¢ia santykis su batimi - modernusis mastymas ir mokslas yra linke
i priezastinius santykius - tiek ekologija, tiek tai, kg mes kaltiname dél ekologinés krizés, remiasi
panasiu mastymu. Misy ontologijai biidingas subjekto principas — tai, ka M. Heideggeris vadina

* Placiau apie ontologijos ir technologijy santykj Zr.: Stasiulis 2018.
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baties uzmarstimi. M. Heideggerio ontologija, arba technikos, galima suprasti kaip vartojimo
ontologija. Sio mastytojo filosofijos kontekste vartojimg ir technikg galima laikyti ne tik susie-
tais, bet ir tapaciais. Poreikj, kuris skatina vartojima, grindzia subjekto ontologija.

Alanas Petrauskas (Vs] ,Laimés kelias“) pranesime ,Kaip vartotoji$koje visuomenéje
platinti dorovines idéjas?“ analizavo holistinj ir supaprastinti ar net suprimityvinti patiriama
ir pazjstamg tikrove linkstantj mastyma. Praneséjo teigimu, vartotojiska visuomené pasizymi
tam tikru ,,formalizmu® - pavir§utiniu pozitiriu i bet kurj reiskinj, todél nesupranta giluminés
rei$kiniy esmés ir sudétingy skirtingy reiskiniy sasajy. Tiesa randama ne minciy priestaroje,
0 ju vienovéje, ko daznai stokojame net akademijoje. Mes Zinome, kad pasaulis daugiamatis,
o vaizduoté - ne. Daugelis Zmoniy turi savo tiesas ir visos jos teisingos. Vienas kokiame nors
rei$kinyje jzvelgia moksla, o kitas ezoterika, nors tai yra vieno ir to pacio reiskinio skirtingos
projekcijos. Pasak A. Petrausko, tikras mokslininkas bando susisteminti tai, kas atrodo kaip
priestaraujantys dalykai, o dogmatikas-vartotojas tik gincijasi ir neigia. Lyginant poziarius,
matyti, kad filosofo mastymas nuolat keiciasi, o dogmatikas néra linkes analizuoti ir keisti savo
pozicijos. Tarkime, matematika gali tapti grynu formalizmu be giluminés prasmés — mes, pa-
sak pranes$éjo, galime zinoti, kad viskas turi priezastj, pasekmes ir tikslg, o matematikoje j prie-
zastis ir tikslingus dalykus gali bati i$ viso nekreipiamas démesys, o susitelkiama tik j pavirsine
forma, formule; fizikos mokslas pasaulj gali pavaizduoti kaip mechanine sistema, nors Zinome,
kad viskas yra gyva, vientisa ir protinga; chemijoje makroskopines savybes galima suzinoti
i§ cheminés formulés; biologijos moksle organizmai yra kaip gyvos lastelés ar Zaliavos - taip
mastant nesunku padaryti iSvada, kad zmogus - tai lasteliy rinkinys, o medis - tai mediena.
Taciau mes, prane$éjo nuomone, turétume suprasti, kad tai néra tiesa, kad $ie dalykai néra taip
paprastai iki galo nusakomi ir iStiriami, juose yra daug paslapties. Tokios ir panasios i$ pir-
mo zvilgsnio nekaltos tiesos ir padaro mus abejingais vartotojais. Praneséjas i$saké mintj, kad
akademikais, savo srities specialistais, turéty bati tie, kurie padéty suprasti, kad pasaulis néra
nusakomas formulémis, kad jos téra schematizuoti supaprastinti rei$kiniai, galintys padéti pa-
aigkinti tik tam tikrus reiSkiniy aspektus. Svarbu yra matyti pasaulio reiskiniy jvairove ir jy tar-
pusavio sudétingiausias sgsajas. Svarbu nepamirsti, kad modernus Vakary mokslas savo esme
kreipia Zmogy vartojimo link - juk kokiy nors reiskiniy paaiskinimas jau savaime suponuoja
tai, kad mes tuos reigkinius galime numatyti / prognozuoti. Tai reiskia, jog mes juos iki tam ti-
kro lygio galésime techniskai kontroliuoti, ir tai jau tiesiogiai siejasi su vartojimu. Taip moder-
nusis Vakary mokslas turi tiesiogine sasaja su vartojimu - efektyvi techniné reiskiniy kontrolé
yra efektyvus reiskiniy vartojimas, kuriam salygas sudaro ty reiskiniy mokslinis pazinimas.

Andrius Kulikauskas (VGTU) pranesime ,ISminciy ugdymo galimybés vartotojiskoje
visuomenéje“ dalinosi savo patirtimi ir jzvalgomis apie jaunimo ugdyma Siuolaikiniame uni-
versitete, kur nuolat tenka laikytis jvairiy i$oriniy, universiteto, kaip mokslo ir ugdymo insti-
tucijos, primesty taisykliy, mokymo programy ir kt. Tai ne visada padeda, o daznai tik trukdo
lavinti jaunus Zmones. Prane$éjas iSreiské abejoniy dél Lietuvos universitetuose jsigaléjusio
pozitirio { mokymasi tik kaip  Ziniy suvartojimg. Studentas - tarsi laikmena, j kuria reikia per-
radyti tam tikrg Ziniy rinkinj. Svietéjo darbas, pasak A. Kulikausko, veikiau yra padéti paciam
studentui susiorientuoti ziniy gausoje, iSmokti mokytis ir prisiimti atsakomybe uz mokymosi
rezultatus. Galima tik pritarti autoriui, kad paprasc¢iausiai prikemsant studenty galvas jvairiy
fakty bei nuomoniy, kuriy jis nepajégia nei giliau reflektuoti, nei susieti su kitomis mokslo
sritimis ir kuriy jis nesusieja su giluminémis Zmogaus gyvenimo vertybémis, padaroma zala
jaunam, besiformuojanc¢iam zmogui.
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MEDIJOS IR KARTY REVOLIUCIJOS

Elena Kocai (VGTU) pranesime ,,Z kartos vartotojiskos elgsenos bruozai pristaté sociologinj
pozitirj j vartotojiSkumga, aptardama jaunimo propaguojamas vertybes ir vartotojiskos elgsenos
ypatumus. Autoré nurodé, kad sociologas A. Giddensas yra uzfiksaves, kad Zzmogaus gyvenime
atsiranda tam tikros spragos moralés, egzistencijos ir vertybiy srityse, kurias jis mégina uzpildyti
vartotojiskomis vertybémis; vartojimas formuoja identitetg arba asmens tapatumg: esu tuo, kokj
veiksma atlieku tam, kad pristatyciau save savo trokstamais daiktais (Giddens 2000). Tapatumo
problemos vis labiau apibréziamos kaip kultiirinés problemos, susijusios su gyvenimo stiliaus
pasirinkimu. Socialiniam gyvenimui tampant atviresniam ir gauséjant veiklos konteksty, gyve-
nimo stiliaus pasirinkimas darosi vis reiksmingesnis formuojant asmens tapatuma ir kasdiene
jo veikla. Tapatumy sfera siejasi su vartojimu. Vartojimas suskaido visuomene j jvairias subkul-
taras, grupes. Vartotojiskos visuomenés nariai vertina individualizma, bet jie taip pat vertina
priklausyma tam tikrai grupei - siekia bati panasas j kitus. Mokslininkai, analizuodami $iuo-
laikinio jaunimo vartotojiska elgseng ir vertybes, akcentuoja, kad jaunimui Siandien budinga
dezorientacija, apatiSkumas, blaskymasis tarp priimtiny ir kity jiems primesty vertybiy, o var-
tojimas tampa individualaus gyvenimo stiliaus pagrindu.

Pasak praneséjos, ypatingas vaidmuo tenka Z kartai (gimusiems po 1995 m.). Tai imli nau-
jausioms technologijoms karta, kuriai badingi hiperaktyvumas, infantilizacija ir kiti bruozai.
Lietuvoje atlikta reprezentatyvi jaunimo (16-22 mety) apklausa atkleidé, kad Z kartai svarbiau-
sia yra materialinés vertybés ir budinga hedonistiné elgsena. Jy vartotojiskos elgsenos ypatumai
taip pat priklauso nuo gyvenamosios vietos ir lyties. Analizuojant Z kartai priklausantj jaunima
buvo remiamasi baziniy ir instrumentiniy vertybiy kategorijomis. Bazinés vertybés yra svar-
biausios, jos iSreiskia asmens vidine organizacija ir motyvacija. Tyrimo metu i$ryskéjo baziniy
vertybiy hierarchija - daugiausia jaunimas akcentavo materialiai aprapintg gyvenima, savo fizi-
nj grozj, patraukluma, laisvalaikj - tai jaunimui ypa¢ svarbu. Instrumentinés vertybés gyvenime
padeda kai kg pasiekti. Pinigai — svarbiausia instrumentiné vertybé jaunimui. Taip pat svarbu
automobilis, biistas, i$vaizda, tai irgi padeda siekti gyvenimo tiksly. Z karta mégsta keliauti, jie
nori jsigyti kompiuteriy, mobiliyjy telefony. Z kartos jaunuoliai orientuoti i vartotojiskuma.
Trecdalis orientuoti j karjera. Ankstesnés, Y kartos, jaunimui vertybé yra dar $eima, Z kartai jau
nebe. Dauguma Z kartos atstovy prioritetu laiko materialines vertybes. Pagal statistika, daugiau-
sia laisvy pinigy Z kartos atstovai iSleisty kelionéms.

Miglé Cernikovaité (VU) nagrinéjo seksualizuoto moters jvaizdZio vartojimg socialinése
medijose. Pasak praneséjos, dauguma net nepastebime, kad esame tiesiog bombarduojami sek-
sualizuotomis motery nuotraukomis. Socialinés medijos tik paskatina $iy vaizdy kiekj ir koky-
be. Juo labiau kad seksualus moters kiinas padeda parduoti jvairius produktus. Tai taip jprasta ir
nekontroliuojama, kad pamazu visuomenéje tampa norma, kaip ir noras pasinaudoti savo galia,
prievarta siekti fizinio artumo, veiksmais ar zodziais iSreiksti seksualinio pobudzio priekabiavi-
ma. Pasak M. Cernikovaités, tai, kas vyksta virtualiame pasaulyje, kartojasi darbo, tarnybiniuose
ar kitokio pobuidzio santykiuose. Todél nestebina pries$ seksualinj priekabiavima nukreiptas su-
siformaves judéjimas - ,Me too". Remdamasi jvairiais tyrimais, praneséja seksizma apibuidino
kaip diskriminacija dél Iyties arba skirtinga vyry ir motery traktavima. Kaip ir rasizmas, seksiz-
mas grindziamas tariamu fiziniu ir intelektiniu prana$umu ir dazniausiai nukreiptas pries mote-
ris. Seksizmas siejasi su stereotipiniu pozitriu j pavaldy motery vaidmenj ir padétj visuomenéje.
Autoré aptaré sasajas tarp seksualizuoty moters jvaizdziy medijose ir seksualinio priekabiavimo
ar net seksualinio smurto atvejy nevirtualiame pasaulyje.
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Tomas Sodeika (VU) pranesime ,,The Matrix kaip paskutiné vartojimo revoliucija“ postmo-
dernybés, postmetafizikos ir postsekuliarybés pozitiriu nagrinéjo nemenka aziotaza sukélusio
filmo ,,The Matrix“ (liet. ,Matrica“) konceptualinj karkasg, audiovizualinj turinj, masinio 7ia-
rovo bei intelektualinio elito reakcijg j §j filma. Praneséjas klausé: kas ka vartoja tame pasaulyje,
kurj matome filme? Blogosios masinos naudoja geruosius Zmones, paversdamos juos energijos
$altiniu tam, kad jos pacios galéty funkcionuoti. Karg tarp Zmoniy ir masiny laiméjo masinos.
Filme zmogaus gyvybé pavaizduojama kaip tam tikra suvartojama vertybé. Gyvybé - tenka
zmonéms, o matrica — masina — atsakinga uz gyvenimo sukiirimg. Tad klausimas kas kg i$nau-
doja yra kur kas labiau komplikuotas nei atrodo i$ pirmo zvilgsnio. Kita vertus, ,Matricoje” dar
islieka galimybé atskirti realia tikrove nuo iliuzinés, ko, pavyzdziui, jau nebeleidzia J. Baudril-
lardo simuliakry teorija. Filmo herojai kovoja su masiny kuriama iliuzija ir dar turi galimybe
prieiti prie tikrosios tikrovés. ,,Matricoje“ tikrovés ir iliuzijos riba yra apgaulinga. T. Sodeika
kalbédamas apie filmo estetikg karinj jvardijo kaip kicg, be to, tai téra vartojimui skirtas ,,meno
produktas®, kuriame ktiréjai pasitelkia gausybe jvairiy filosofiniy ir religiniy etike¢iy, sukurdami
zitirovui intelektualumo iliuzija.

Vytautas Rubavi¢ius (LKTI) pranesime ,,Meninis tapatumy vartojimas medijy aplinkoje*
aptaré tam tikras kapitalizme veikiancias jégas, pasizyminc¢ias meniskumo ypatybémis. Pasak
autoriaus, vartojimas yra esminis Siuolaikinio postmodernaus kapitalizmo bruozas, apimantis
visas zmogaus gyvenimo sritis. Kapitalizmo ekonomikos ir jg palaikancios ideologijos poziii-
riu vartojimas yra pagrindinis jvairiausiy malonumy S$altinis; daroma jtaiga, kad vartojimas
yra esminis individo saviraiskos biidas. Zmonés isugdomi biiti vartotojais. Vartojimas isskaido
zmones socialinés hierarchijos lygmenimis, o vartojama prekiy zenklo produkcija tampa regi-
mais tos hierarchijos zenklais. Siuolaikiné ekonomika issiplété - kultiira tapo dar viena istekliy,
gamybos ir prekiniy santykiy sfera. Anot V. Rubaviciaus, kultiriskumo ir meniskumo savybés
tampa budingos visokiai produkcijai — nuo vaiky Zaisly iki maisto prekiy ir Siuolaikiniy ginkly.
[vairiausioms prekéms kurti pasitelkiami dizaino specialistai. Dizainas tampa esminiu menu,
kuris susieja moksline, inZinerine, technologine gamybos sritis su menine estetika. Siuolaikiné
kultariné gamyba, arba kulttirinés industrijos, rinkai pateikia net gyvenimo stilistikos ir tapatu-
mo elementus, sitilydamos juos versti savastimi. Tapatumai medijy aplinkoje tampa suvartoja-
mais produktais. Pasak praneséjo, toks savasties lipdymas ir konstravimas i§ prekiniy tapatumy
detaliy bei Zenkly yra pati tikriausia $iuolaikiné meniné veikla, teikianti autentiskumo i$gyveni-
ma. Kiekvienam tapo prieinama projektuoti savo tapatuma ir teikti rinkai kaip susikurta meno
karinj. T kirinj galima paversti ir prekés zenklu - tai laikoma esmine individo saviraigkos sri-
timi, pazenklinta laisvés zenklu. Individams tapo budinga suformuota savastis, o vartojimas,
kaip esminés laisvés raiskos supratimas, tampa ideologiniu kultiirinés ekonomikos pagrindu.
Atsiranda tapatumy vartojimo rinkos, o tokiam vartojimui biidingas meninis ir egzistencinis
transgresiskumas, kurio raiska yra tarsi prievarta tradicines nevartotojiskas vertybes i$pazjstan-
¢iai visuomeneés daliai.

ISVADOS

Konferencijoje vartojimo fenomenas ir vartotojiskumo kultiira analizuota skirtingais teoriniais
rakursais, dominavo filosofiniai tyrinéjimai. DidZioji dalis pranesimy buvo teorinio pobtdzio
svarstymai, taip pat girdéjome ir empiriniais tyrinéjimais paremty samprotavimy. Siuolaikinia-
me globalizacijos ir vartojimo fenomenu persmelktame pasaulyje i$ryskéja daugybé aktualiy tiek
individui, tiek atskiroms visuomenés grupéms problemy: socialiné-turtiné Zmoniy nelygybé,
technologijy pazangos ir darby viety (ne)nykimo klausimas, baziniy pajamy idéja, $iandieninés
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vartojimo sferos iplétimas — gyvenimo stilius, asmens tapatumas, jvaizdis ir kt. Tai tampa $iuo-
laikiniy medijy aplinkoje dar vienais vartotojams skirtais produktais. Kritikos sulaukeé vartotojis-
ko pozitrio propagavimas jauny zmoniy $vietimo ir ugdymo srityse, taip pat mokslo karyboje.
Svarstytas aktualus alternatyvy vartotojiskai kulttirai ir vartotojiskam gyvenimo badui klausimas.
Pagrindinis konferencijos tikslas — galimybé tiek konferencijos dalyviams-autoriams, tiek klau-
sytojams ir publikuoty teksty skaitytojams pamatyti sudétingas vartojimo fenomeno sasajas su
svarbiausiomis $iuolaikinés visuomenés ir individo gyvenimo problemomis.

Gauta 2018 06 01
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Revolutions and Contrarevolutions of Consumption:
Researches in the Philosophy, Sociology and
Communication

Summary

The Scientific Conference ‘Revolutions and Contrarevolutions of Consumption:
Researches in the Philosophy, Sociology and Communication’ held at the Lithuanian
Academy of Sciences in 2018 is overviewed in the article. The text reflects the course
of the Conference. The main thoughts of speakers are reviewed, some of them are dis-
cussed. Topics examined at the Conference are the following: the consumer class, entre-
preneurship in the Grand Duchy of Lithuania in 17th century, consumerism in the popu-
lar music, the consumption of body style in the media, alternatives of the consumerism
culture, the relation between expansion of consumption and freedom, the ontology of
consumption, the features of consumer behaviour of the Z generation, the consump-
tion of sexualized images of women in the social media, the consumption of the artisti-
cal identity and other topics.

Keywords: consumption, consumerism as the way of life, capitalism, ideology, market,
society



